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YASAM STILLERININ SOSYAL BUTUNLESMEYE ETKIiSI:
MILYONFEST ESKIiSEHIR 2018 ORNEGI
OZET

Bu arastirma, 27-30 Eyliil 2018 tarihleri arasinda diizenlenen MilyonFest Eskisehir
Miizik Festivali’nin, katilimcilar iizerindeki yasam stili ve sosyal biitiinlesme
algilarimin roliinii incelemektir. Arastirma evrenini, Eskisehir ilindeki MilyonFest
tarafindan yapilan miizik festivali katilimcilar1 olusturmaktadir. Evrenin ¢ok genis
olmasindan otiirii festivale katilanlarin tamamina ulasmak olanaksizdir. Bu nedenle,
katilimcr odakli yapilan arastirmada, basit tesadiifi ornekleme yontemiyle belirlenen
orneklemden hareket edilmistir. Veri toplama aracit olarak ise anket yOntemi
kullanilmistir. Caligmanin birinci boliimiinde, turizm ve turizme iliskin kavramlardan
olan etkinlik turizmi ve festivallerden bahsedilmis, ikinci boliimde sosyal biitiinlesme,
sosyallesme ve sosyallesme siireci ele alinmistir. Ugiincii boliimde yasam stili kavrami
ve yasam stili 6l¢eklerine deginilmistir. Calismanin son bdliimiinde ise yasam stili ve
sosyal biitiinlesme arasindaki iliskinin ve etkinin incelenmesi amaciyla arastirma
ornekleminden elde edilen veriler analiz edilerek, bulgular yorumlanmistir. Calisma
kapsaminda 426 katilimcidan, gecerliligi ve gilivenirliligi test edilen Olgekler
araciligiyla veriler toplanmistir. Arastirma neticesinde, yasam stili ile sosyal
biitiinlesme arasinda pozitif yonli iliski oldugu goriilmiistiir. Bunlara ek olarak,
demografik bilgiler bakimindan degiskenlerin farklilik gosterip gostermedigi
bulunarak; katilimcilarin yas, cinsiyet, medeni durum, egitim durumu, meslek ve
yasadiklar yerler arasinda farkliliklar tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Etkinlik Turizmi, Genglik Miizik Festivalleri, Milyonfest
Eskisehir 2018, Yasam Stilleri, Sosyal Biitiinlesme.

Sayfa Adedi: VII + 109
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THE ROLE OF YOUTH MUSIC FESTIVALS ON LIFESTYLES AND
SOCIAL INTEGRATION: A STUDY ON
ESKISEHIR MILYONFEST 2018 PARTICIPANTS
ABSTRACT

The aim of this study is to investigate the role of perceptions of lifestyle and social
integration on the participants of the MilyonFest Eskisehir Music Festival held
between 27-30 September 2018. The research area consists of the participants of the
music festival organized by MilyonFest in Eskisehir. Because the research area is so
wide, it is impossible to reach all of the festival participants. For this reason, the
participant-oriented research was based on the sample determined by simple random
sample method. Survey method was used as data collection tool. In the first part of the
study, event tourism and festivals which are the concepts related to tourism and
tourism are mentioned and in the second part; social integration, socialization and
socialization process are handled. In the third chapter, lifestyle concept and lifestyle
scales are discussed. In the last part of the study, the data obtained from the research
sample was analyzed and the findings were interpreted in order to examine the
relationship and effect between lifestyle and social integration. In the scope of the
study, with the help of scales whose validity and reliability are tested, data were
collected from 426 participants. As a result of the research, it was seen that there is a
positive relationship between lifestyle and social integration. In addition, by
determining whether the variables differ in terms of demographic information;
differences were determined between the participants' age, gender, marital status,
education level, occupation and places of residence.

Keywords: Event Tourism, Youth Music Festivals, Milyonfest Eskisehir 2018,
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GIRiS

Bireylerin devamli olarak bulunduklar1 ortam disinda yaptiklar1 seyahatler
olarak tanimlanabilecek turizm, diinya ekonomisinde pay1 gittik¢e artan bir sektordiir.
Teknolojik ilerlemelere bagl olarak, iletisim ve ulagimin gelisme gostermesi, bilgi
kaynaklaria olan erigimin artmasi; bir yandan turizm isletmelerinin tirettigi mal ve
hizmetlerin tiliketicilere ulastirilmasin1 kolaylastirirken, 6te yandan ihtiyaglarina
yonelik hareket eden bireylerin gereksinimlerinin pek ¢ok farkli etkenle
bicimlenmesini de saglamistir. Bu anlamda, turizm sektoriindeki igletmelerin basarilt
olmasi, sadece iirettikleri mal ve hizmetin nasil oldugunun onemiyle degil, ayni
zamanda piyasaya siirdiikleri triinlerin pazarlandig: tiiketicilerin de kimler olduklart,
nasil ve hangi ihtiyaglar dogrultusunda hareket ettikleri gibi sorularin da dogru
yanitlanmasina baglidir. Oyle ki mal ve hizmetler, bireylerin belirli gereksinimlerini
kargilamak iizere iiretilirken, bu gereksinimler bir¢cok beseri 6zellige gore sekillenir ve
subjektiflik gosterir (Tayfun ve Yildirim, 2010: 43-44). O halde “tiiketicilerin zaman,
enerji ve para gibi kisith kaynaklarini tiikketime yonelik olarak nasil kullandigini”
belirleyen tiiketici davranislarinin turizm faaliyetlerinin ¢esitlenmesine yon verdigi
sOylenebilir (Odabas1 ve Barig, 2015: 29). Bu baglamda ¢aligmanin ana konusunu
olusturan etkinlik turizm faaliyetleri kapsamindaki festivallere katilan tiiketicilerin
satin alma davraniglarinin anlagilabilmesi igin tiiketimlerine ve tercihlerine biiyiik
oranda etki eden yasam stili kavrami 6ne ¢ikar.

Turistik bolgeler arasindaki artan rekabet dolayisiyla, tiiketicilerin satin alma
davranislarini etkilemek, buna bagli olarak benzersiz ve farkli bir {iriin ortaya koymak
son derece onemli bir hale gelmistir. Bu da turistik bolge i¢indeki turist sayis1 ve
turistik bolgenin gelir diizeyiyle de yakindan iligkilidir. Bu nedenle, tiiketici yonilinden
turistik bolge se¢ciminde satin alma davranigina sebep olan etkenlerin neler oldugunun
saptanmas1 ve tiiketicilerin belli 6zeliklerine gore hedeflenen pazarlarin belirlenmesi
gerekmektedir (Ilban vd., 2011: 40-41). Bu nokta dogrultusunda demografik
Ozelliklere gore ¢alismanin ana konusunu olusturan etkinlik turizm kapsamindaki
festivallere yonelik tiiketici davraniglarini belirlenmesi amaciyla cesitli anketler
yapilmistir. Milyonfest Eskisehir festivallerindeki katilimcilara yapilan anketler
araciligiyla, turizm pazar faaliyetlerinde tiiketici davraniglarinin sadece deniz, kum ve

giines tUgcliisiine yonelik olmadigi, aynt zamanda etkinlik turizm tiirlerine yonelen



turistlerin de varligi gozlemlenmistir. Bununla birlikte, anket katilimcilarinin
kararlarinda; faaliyetleri, ilgileri, diisiinceleri, satin alma hedef ve isteklerini kapsayan
yasam stillerinin de etkili oldugu goriilmistiir.

Festivaller, turistik bolgeler i¢in ¢ekicilik unsuru tagiyan etkinliklerdir. Belli ve
geleneksellesen giin ve zamanlarda yapilmak iizere olusturulmus, toplum hayatinin
degerli taraflarin1 kutlama temasi olan ve halk giinleri olarak agiklanabilecek
festivaller, kiiltiirel, ekonomik ve ¢evresel etkilerle birlikte sosyal etkilerin de oldugu
aktivitelerdir. Sosyal etkiler baglaminda festivaller, toplumsal hayata katki saglamalari
bakimindan &nemlidirler. Oyle ki festivaller, bireylerin bir araya gelmeleri,
eglenmeleri ve iyi zaman gegirmeleri i¢in uygun bir atmosfer yaratirlar. Bir sosyal
islev misyonu iistlenen festivaller, insanlar birbirlerine yakinlastirir ve uyumlu, giiclii
toplumlar olusturur. Ayrica festivaller, sosyal etkilesim i¢in bir mekan, ortak kiiltiirel
uygulamalar, bir toplum veya bir yere ortak aidiyet saglar (Sert, 2017: 188). Bu
baglamda, calismanin yapildigr MilyonFest Eskisehir 2018’e katilan bireylerin, sosyal
biitiinlesme algilar1 ve rolleri arastirilmstir.

Bu c¢alismanin birinci boliimiinde, turizm sektoriinlin bir pargast olan
festivallerin dogru anlasilabilmesi i¢in turizm kavrami, turizmin tarihsel geligimi,
diinyada gelisen turist talepleri, turistik {iriin ¢esitlendirilmesi, turizm gesitleri i¢cinde
bulunan alternatif turizm, etkinlik turizmi, etkinlik turizm kapsaminda gelisen festival
kavrami ve 6nemi a¢iklanmistir. Bununla birlikte, calismanin konusu olan MilyonFest
Eskisehir 2018’in tanimina yer verilmistir.

Ikinci boliimde festivallerin, bireylerin sosyal yasamina olan etkilerinin ve
katkilarinin incelenebilmesi i¢in bazi kavramlarin aciklanmasi gerekmektedir. Bu
anlamda, sosyallesme, sosyallesme siireci ve bu siirece etki eden aile, kiiltiir, egitim,
akran grubu, toplumsal c¢evre gibi unsurlarla birlikte, sosyal hareketlilik, sosyal
gelisme, sosyal degisim ve sosyal biitiinlesme, literatiir taramasi1 yapilarak ifade
edilmeye calisilmistir.

Calismanin iglincii boliimiinde, bireylerin etkinliklere katilma ve seg¢me
kararlarinda oldukc¢a etkili olan yasam stili kavrami ve yasam stili 6lgtimleri ele
alinmistir. Dordiinci boliimde ise, MilyonFest Eskisehir 2018 katilimcilariyla

gerceklestirilen anketler ve elde edilen bulgular 15181nda; genglik miizik festivallerinin



yasam stilleri ve sosyal biitiinlesme tlizerindeki rolii, SPSS programi araciligiyla analiz

edilerek sonu¢ kisminda veriler yorumlanmustir.



1. TURIZM VE TURIZME iLISKIN KAVRAMLAR

1.1. Turizm Kavram

Turizm, insanlarin siirekli yasadiklar1 yerden baska bir yere para kazanma
giidiisti olmadan, yaptiklar1 yolculuklar sonucunda kisa siireli konaklamalardan
kaynaklanan ihtiyaclarinin karsilanmasr ile ilgili faaliyetlerdir (Oztas ve Karabulut,
2006: 60). Bireyler, baska bir ¢cevreyi ziyaret etmek i¢in bulunduklar1 yerdeki normal
¢evrelerini goniillii olarak terk ettiklerinde turist haline gelirler. Bu bireyler, genellikle
bu ortamin (destinasyon) ne kadar yakin veya ne kadar uzakta olduguna bakilmaksizin
farkli faaliyetlerde bulunurlar. Bu nedenle turistler ziyaretcilerdir ve baska bir yeri
ziyaret ederken neler yaptiklart turizm olarak kabul edilebilir (Camilleri, 2017: 4-5).

Literatiir incelendiginde turizmin ilk taniminin 1905 yilinda Guyer-Feuler
tarafindan yapildig1 goriilmektedir. Bu tanima gore turizm; “gittikce artan hava
degisimi ve dinlenme gereksinmeleri, doga ve sanatla beslenen goz alici giizellikleri
tanima istegine; doganin insanlara mutluluk verdigi inancina dayanan ve ozelikle
ticaret ve sanayinin gelismesi ve ulasim araglarinin kusursuz hale gelmelerinin bir
sonucu olarak uluslarin ve toplumlarin daha ¢ok yaklasmasina olanak veren “modern
bir olay ” olarak tammlamistir (Kozak vd., 2013: 8).

Bormann, turizmi ifade ederken insanlar1 turizme yonlendiren asil giidiiniin
seyahat oldugunu vurgulamaktadir. Insanlarin ticari ve mesleki etkinlikler igin
yaptiklar1 seyahatleri de turizm faaliyeti olarak ifade eder. Ancak bu seyahatleri,
stirekli yaganan yer ile is yeri arasinda diizenli gelis gidisin olmamasi kosuluna baglar
(Berber, 2003: 209).

UNWTO (Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii) tarafindan 1991 tarihin
de Kanada’nin Ottowa sehrinde gergeklestirilen konferansta, mevcut turizm tanimlari
giincellestirilerek yeni bir turizm taniminda bulunulmustur. Bu tanima gore “Turizm,
eglence, is ve diger amaglarla bir y1ldan fazla olmamak kaydiyla siirekli yasadig: yerin
disindaki yerlerde bulunan ve bu yerlerde kalan kisilerin faaliyetlerini kapsar ” (Altiirk,
2018: 28).

Goeldner ve Ritchie (2009)’ e goére turizm i¢in tam anlamiyla kapsayict bir
tanim yapabilmek icin, turizmin igerisinde bulunan endiistriler ve bu endiistriden

etkilenen gruplar1 dikkate almak gerekmektedir. Bu gruplarin bakis agilar1 kapsamh



bir turizm taniminin yapilmasinda 6énemli rol oynar. Goeldner ve Ritchie’in soz ettigi

gruplar ve bakis acilar1 asagida belirtildigi gibidir:

Turist: Fiziksel ve psikolojik deneyimlere bagli olarak tatmin olmak ister.
Turistlerin, bu istek ve tatminlerinin biiyiik olgiide giderilmesi, ziyaret
edilecek yer ve keyif alacaklari aktivitelerin belirlenmesiyle olusur.
Turistik mal ve hizmetleri saglayan isletmeler: Isletme sahipleri, turistlerin
talep ettigi mal ve hizmetleri onlara tedarik ederek, turizm endiistrisini kar
elde etme firsat1 olarak gormektedirler.

Destinasyonda Bulunan Topluluklar ve Destinasyon Yoneticileri:
Destinasyon yoneticileri turizmi, kendi bulunduklar1 bdlge i¢in zenginlik
faktorii olarak gormektedirler. Bu bakis agis1 vatandaslarinin turizmden
elde etikleri gelirlerle ilgilidir. Ayrica yoneticiler uluslararasi turizmden
elde edilen doviz gelirlerini ve turist harcamalarindan kaynaklanan
dogrudan veya dolayli olarak elde edilecek vergileri diistinmektedirler.
Destinasyon yoneticilerinin izleyecegi turizm politikalari, kalkinma,
tanitim ve uygulamada 6nemli bir rol oynar.

Yerel Halk: Yerel halk turizmi genellikle kiiltiir ve istthdam faktorii olarak
gormektedir. Yerel halk ve ¢ok sayida uluslararasi ziyaret¢i arasinda olusan

etkilesimler yararli ve zararli sonuglar dogurabilir.

Turizm; turistler, turizm tedarikgileri, destinasyon yoneticileri, destinasyonda

bulunan topluluklar ve turistlerin ilgisini ¢ekme ve agirlama faaliyetlerinde bulunan

sektorlerle olan iliskiler ve etkilesimler sonucunda olusan siiregler, faaliyetler ve

¢iktilardir (Goeldner ve Ritchie, 2009: 5-6) 19. Yiizyilin baslarinda Guyer-Feuler

tarafindan alanyazinda yapilan ilk turizm tanimi, 6zellikle sanayi devrimi sonrasinda

bos zamanin artmasiyla birlikte diinyada hizla biiyliyen bir hizmet endiistrisi haline

gelmistir. Ulkemizin de icerisinde yer aldig1 gelismekte olan iilkelerde, turizmin iilke

ekonomisine katkida bulunacagi 6ngoriilmis, turizmin daha fazla gelismesi igin

planlar ve yeni politikalar gelistirilmis, hizmet sektorii i¢in yasalar diizenlenmis ve

turizm sektoriine yonelik yatirimlari desteklenerek tegvikler sunulmustur (Kozak, vd.,

2013:).



1.2 Turizmin Tarihsel Gelisimi

Eski ¢aglardan bu yana bireylerin yasamlarini siirdiirebilmek i¢in gerekli olan
yiyecekleri elde etmek, avlanmak ve ticaret yapabilmek i¢in yakin ¢evrelere seyahat
ettikleri bilinir. Fenikeliler, deniz yoluyla yapilan ticarette biiylik bir asama
kaydettikleri icin muhtemelen seyahat tarihine ilk gezginler olarak ge¢mislerdir. Fakat
ticaret yapmak amaciyla gergeklestirilen bu tiir seyahatleri turizm olarak ifade etmek
dogru olmaz.

Fenikeliler zamaninda biiytik bir gelisim i¢ine giren modern seyahat tarihgesi,
M.O 4000 yillarina kadar dayanir. Ticaretle birlikte askeri, dini ve tabiat olaylari
sebebiyle olusan seyahatler, insanlik yagami boyunca hep olagelmistir (Evliyaoglu,
1989: 19).

Ik Cag’da Akdeniz gevresine yerlesen topluluklar turizm tarihinde biiyiik
gelisimler yasanmasina neden olmuslardir. Ticaret, saglik, din ve festivaller gibi
faaliyetler ilk cagda gelisim gostermeye baslamig, bu gelismeler insanlarin seyahat
nedenleri olmustur. Misirhilarla birlikte medeniyetin gelismesinde biiyiik katkilari olan
Siimerlerin M:O: 3500°lii yillarinda tekerlek ve paray1 bulmalar ile turizmde modern
donemlerin baslamasina alt yap1 hazirlanmistir (Bhatia, 2002: 4).

Ilk Cag’da gergeklestirilen dnemli yolculuklardan birisi de M.O 2000’lerde
Fenikeliler’in biitiin Akdeniz’e hiitkmedecek sekilde deniz ticaretine baslayarak
Britanya Adalari, Bat1 Afrika ve Asor Adalarma yaptiklari yolculuklaridir. insanlari
seyahat yapmaya iten unsurlardan biri olan savaslara bakildiginda, tarihin en biiyiik
hiikkiimdarlarindan Biiyiik Iskender’in askerlerinin Yunanistan’dan Asya’nin ig¢
kisimlarina; Afganistan Kesmir bolgesinde bulunan Hindi Kus daglari ile Indus
Nehri’ne kadar olan ilerlemelerinin 6nemli yolculuklardan biri oldugu goriilmektedir
(Chadwick, 2005: 131).

Antik Yunan medeniyetlerinde, kdleler ve diger insanlarin ¢alismasi soylu
kesim i¢in bos zaman ve tatil firsati1 olusturmustur. Bu yonden ele alindiginda Antik
Yunan medeniyetlerinin turizm ve seyahat icin olduk¢a elverisli oldugu
sdylenebilmektedir (Kozak vd., 2013: 33). Ilk olarak M.O 776 yilinda Olimpos
Dagi’nda Zeus adina yapilan Olimpiyat Oyunlari, Avrupa ve Orta Dogu’dan ¢ok
sayida seyirci ¢ekerek o donemde ve daha sonraki donemlerde seyahat ve turizm

etkinligine katilmi artirmistir.  Olimpiyat oyunlarinin, turizm endiistrisinin



olugmasindaki basamak icerisinde Onemli bir yeri vardir. Ayrica sadece spor
organizasyonu olmaktan ¢ikarak ziyaret¢ilerin uzun mesafeleri astig1 ve cadirlarda
konakladiklar1 bir turizm etkinligine evrilmistir. Bu bakimdan ele alindiginda
olimpiyatlar, sinirh bir bolgede ¢ok sayida ziyaretcinin yerlestirilmeye ¢alisilmasi ve
devlet destegiyle organizasyonun gelistirilmesi, modern turizmin baslangici olarak
goriilmektedir (Yildiz, 2011: 44).

Orta Cag’da derebeylik diizeninin hakim oldugu bolgelerde (1000-1400
yilarda) ¢ok mecbur kalmadiklari siirece, insanlarin eglence ve ziyaret igin
bulunduklar1 yerlerden baska bir yere seyahat etmeleri ¢ok goriiliir bir durum degildi.
Insanlarin haci olabilmek igin kutsal saydiklar1 topraklara olan seyahatleri, birgok
zorluk ve tehlike igermekteydi. Bununla beraber 11. Yiizyilda baslayan Hagh Seferleri,
seyahat ve ticaret faaliyetlerine belli oranda bir hareketlilik kazandirmistir. Fakat
giivenlik ve ulagimdaki yetersizlik, bu olayin biiyiik kitlelere yayilmasini engellemistir
(Eralp, 1983: 56).

1950’1i yillardan sonra Avrupa’dan baslayarak tiim diinya iizerinde sosyo-
kiiltiirel ve siyasi degisimler yasanmasina sebep olan Ronesans Devrimi, Yeni Cag’da
turizm etkinliklerinin artmasinda etkisi olmustur. Ronesans Devrimi’nin baglangi¢ yeri
olan Italya’nin, 1400°li yillarin sonlarina dogru Avrupa’da ekonomik, kiiltiirel ve
sanatsal yonden 6n plana ¢iktig1 sdylenebilir. Bdylece o donemin Ronesans baskenti
olarak kabul edilen Italya’ya seyahatler artmaya baslamistir. Kralice I. Elizabeth’in
yonetiminde olan Ingiltere aristokratlari, asalet unvanmn geregince, ¢ocuklariin
kiiltiirel gelisimlerini 6grenmek ve takip etmek igin onlar1 Avrupa’ya ozellikle
Italya’ya gondermislerdir. Bu amagla egitime gelen dgrencilerin toplanmasiyla bir
nevi giiniimiiziin genglik turizmi olusmustur (Cohen, 2002: 31-35).

17. ve 18. Yiizyillarda Ronesans’in olusturdugu degisimler ve gelismelerden
turizm de etkilenmis, bunun sonucunda yeniden dogus donemi baslamistir. Ronesans
doneminin baslarinda turizmdeki dogal giizelliklere, tarihi ve arkeolojik yapilara,
bireysel yeteneklere ve sanat eserlerine olan ilginin artmasiyla turizm hareketliliginde
bir yiikselis meydana gelmistir (Erdogan, 1995: 164).

Turizm tarihinin Sanayi Devrimi’ne kadar olan donemi incelendiginde, seyahat
faaliyetlerini ilk gerceklestirenlerin ¢ogunlukla soylu ve aristokratlardan olustugu

bilinmektedir. Bununla beraber insanlarin yaptiklart seyahatlerin, biiyiik zorluklar ve



tehlikeler altinda gerceklestigi goriilmektedir. O donemde turizm faaliyetlerinin
gerceklesmesi ancak refah, yol, tasit ve seyahat giivenliginin saglanmasiyla miimkiin
kilinmustir.

Turizm, 2. Diinya Savasi’ndan sonra giiniimiize kadar olan siiregte ise hizla
gelismis, daha genis topluluklara ve daha uzak mesafelere yayilmistir. Gliniimiizde
maddi ve kitlesel bir olgu haline gelen turizm, yarattig1 ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve
politik etkiler sonucunda iilke ekonomilerinde -6zelikle uluslararasi ekonomik ve
politik iliskilerde- ©nemli bir rol oynamaktadir. Bu durum, sadece turizm
faaliyetlerinden 6nemli pay alan gelismis lilkelerde degil, ayn1 zamanda geligmekte

olan iilkelerde de turizme verilen 6nemi biiyiik 6l¢iide arttirmaktadir (Belgeci, 2011).

1.3 Diinyada Gelisen Turist Talepleri

Giliniimiizde yasam kosullarinin, gelirin ve sosyal haklarin artmasiyla
kentlesmenin ve is diinyasinda yasanan zorluklarin olusturdugu stres, bireylerin turizm
faaliyetlerinden beklentileri ve tercihlerinde de degisimler yaratmustir. Ulkeler, turizm
hareketliliginden aldiklar1 payr arttirabilmek icin insanlarin beklentilerini ve
tercihlerini karsilayacak turizm faaliyetlerini planlamak ve gelistirmek zorundadirlar
(Oztiirk ve Yazicioglu, 2002: 194).

Diinyada degisen turizm istekleri, yenilik ve cesitliligin talebi artirmasi
yoniindedir. Geleneksel turizm olarak adlandirdigimiz, deniz, kum, giinesten olusan
turistik taleplerin yerini kiiltiir, tarih, saglik, eglence vb. secenekler almaktadir.
Bununla beraber turizm sezonluk seyahatlerinin yerini, yilin biitiiniine yayilmis bir
turizm faaliyeti anlayis1 almakta, deniz asir1 uzun seyahatlerde artis goriilmektedir.
Turizmin ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve ekolojik etkileri tizerinde en iist seviyede biling
ve hassasiyet egemen olmakta, zamani1 ve parasi bol ama tatmini zor, merakli ve segici
bir turist profili turizmde artan kesimi olusturmaktadir (Kémiircii, 2013: 104).

Son zamanlarda turizm talebinde, geleneksel turizmden farkli olarak asagidaki
bazi gelisimler s6z konusudur:

Sanat¢t Atolyeleri: Giizel sanatlarinin herhangi bir bolimi ile ilgili faaliyetlere
turistlerinde katilmalar1 ve sertifika verilen 6zel turlardir.
Kelebek Turu: Kelebek tiirlerine ilgisi olan turistlerin tercih ettigi aktivitelerdir. Bu

aktiviteler sayesinde ¢evredeki tarihi ve kiiltiirel aktivitelere dahil edilmektedirler.



Karakter Turu: Bir roman veya filmde sozii edilen karakterin bulundugu mekanlara
yonelik diizenlenen turlardir.

Coban Turizmi: Hayatin tekdiizeliginden sikilan turistlerin (Gengler) uzak bir kdyde
cobanlik yaparak sehirlerin ve modern hayatin stresini atmak ig¢in tercih ettikleri
turlardar.

Deniz Feneri Turu: Diinya ¢apinda bu tura ilgi duyan yaklasik olarak 60 bin kisi
vardir. Ulkemizde bu turlarin sayisi oldukea fazladir.

Batik turu: Turistlerin batik gemilere ilgilerinin artmasiyla bazi iilkeler eski gemileri
bilerek batirarak bu talepten pay almaktadirlar.

Antika Oto Turu: Eski otomobillerin 6zelikle 1950 ve 1960 modelli araglarin
sergilendigi turlardir.

Golf Turizmi: Ozelikle gelir diizeyi yiiksek turistlerin tercih ettigi bir faaliyettir.
Saghk Turizmi: Tedavi amaciyla turistlerin kaplica veya diger saglik merkezlerine
yaptig1 seyahatleridir. Bu talepler dogrusunda turizm tesisleri de yilin tiim zamaninda

faaliyetlerine devam etmektedirler (Doganli, 2006: 28).

1.4 Turistik Uriin Cesitlendirilmesi

Turizm ¢evre kosulara gore farklilik gosteren bir etkinlik alanidir. Ayrica
degisik c¢evre kosullarina gore duyarlilik yiiksek seviyededir. Basar1 ve kararligin
stirdiiriilebilirligi igin tiiketici tatmini ¢ok onemli olmakla birlikte ayni tiiketici i¢in
bircok isletme ve hedef bolge rekabet icerisindedir. Tiiketicinin farklilasan talepleri,
alim giicli ve gelismeler turistlerin satin alma davraniglarini biiyiik oranda etkiler
(Bowdin, 2012: 18).

Turistik {iriin  ¢esitlendirilmesi, destinasyonlarin turistik arzin 06zelikleri
dogrultusunda, turistlere daha fazla secenek belirterek biitiinsel bir tecriibe sunma ve
bu sekilde rekabet etme iistlinliiglinii saglama hedefiyle turistlerin tiiketimine sundugu
tirtinlerin ¢ogaltilmasidir (Komiircii, 2013: 110).

Turizm tiriinlerinin soyut olma 6zeligi ve kolay taklit edilebilmesinden dolayi,
benzer iirlinler {ireten isletmeler arasinda rekabet ¢ok fazladir. Ayrica turistlerin
devamli degisen talepleri ve turistlerin tiiketim kararmin duygularina baglh olmasi
tiretimde devamli yeniligi zorunlu kilmaktadir. Bu kosulla, turistlere farkli imkanlar

sunmanin, rekabette iistiinliigii ele almanin ve turizmde yogunlugu asmanin 6nemli



yolu iirlinlerin devamli yenilenmesine baglidir. Destinasyon, tiriin ¢esitlendirmesinden
faydalanarak tiiketicilere farkli rekreasyonel olanaklar saglayabilir. Bu turistik {iriin
cesitleri, tiiketicileri ¢ekmek icin ana unsur olacak sekilde gelistirilebilir veya
destekleyici {irlin olarak kullanilabilir. En oOnemli nokta ise, bu ¢esitliligin
destinasyonun kimligi ve bilestirici unsuruna uyumlu ve farklilagtirici unsurlar
destekleyici ozeliklerde olmasidir (Sezer, 2006: 21).

Turizmin faydalandig1 alanlarin ¢ok fazla olmasi, turistik iiriin ¢esitliliginin de
fazla olmasi gerektiginin gostergesidir. Turistik iiriin ¢esitliliginin ortaya ¢ikmasi arza
baglidir. Turistik iiriin ¢esitliligi hedef bolgenin sahip oldugu altyapi, lstyap:
olanaklar1 ve destekleyici hizmetler ile doga, kiiltiirel ve toplumsal kaynaklarin
cesitligine bagli olarak farklilik gosterebilmektedir. Bir destinasyonda ¢ok fazla
turistik arz kaynagi olabilir. Buna bagli olarak bu destinasyonda turistik {iriin
cesitlendirmesi yapmak turistik arz kaynaklarinin kisitli oldugu destinasyonlara gore

daha kolaydir.

1.5 Alternatif Turizm Tanimi ve Onemi

Alternatif turizm, 1990 yilindan itibaren geleneksel turizm olarak kabul edilen
deniz, kum, giines liclemesinden, bireysel ve 6zel ilgi gerektiren turistik {iriinlere dogru
ilginin kaymasiyla ortaya ¢ikmistir. Turizm tiiketicileri bos vakitlerini giines altinda
gecirmek yerine, gelisen ulagim araglartyla beraber gelen konfor ve hiz sayesinde tatil
stirelerini birkag¢ boliimden olusturarak ve ilgi alanlarina yonelik planlar yaparak tatile
cikmay1 tercih etmislerdir. Bu yonelim 6ncelikle geleneksel turizm tiiriiniine hissedilen
tatmin seviyesi, degisik kiiltiirleri tanima istegi, gelisen ulasim araglariyla birlikte
mesafelerin kisalmasi, egitim ve gelir seviyesindeki artis, kiiltiirel ve sportif
faaliyetlerine katilma istegi gibi farkli nedenlerden olugsmaktadir. Turistlerin degisen
bu talepleri dogrultusunda turizm yatirimcilart da turizm pazarindaki konumlarini
yeniden adlandirmak hedefiyle turizm yatirimlarini yonlendirmeye baglamigslardir.
Ortaya ¢ikan bu yeni turizm hareketliliginin ismi kitle turizmine bir alternatif olarak
degerlendirilmesi yoniinden alternatif turizm olarak adlandirilmistir (Kili¢ ve Kurnaz,
2010: 52).

Turizm bakanliginin tanimina gore alternatif turizm, “sosyal ve ekolojik

uyuma, yerel ve yabanci girisimcilerin isbirligine ve gelismede yerli malzeme
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kullanilmasina 6ncelik verme amacini giiden bir turizm ¢esididir”. Bagka bir tanima
gore ise, “klasik kitle turizmin olumsuz etkilerini azaltmak amaciyla olusturulmus,
yeni turistik triinlerin bir araya getirildigi turizm ¢esididir”. Alternatif turizm
olgusunun olugmasini saglayan temel etkenlerini kitle turizminin gevreye verdigi
olumsuz etkilerin fark edilmeye baslanmasi, yeni turistik faaliyetler arayan turistlerin
sayisinin gittikge artmasi, ekonomik ve gevresel etkenlerin 6nem kazanmasi ve turizm
pazarindaki yoOnelmelerin alternatif turizm c¢esitlerine dogru yonelmesi olarak
siralayabiliriz. Egitim ve gelir seviyesinin yiikselmesi insanlarin turizm faaliyetlerine
katilma isteklerini arttirmistir. Bunun sonucunda ise uluslararasi turizm pazarindan
daha fazla pay almak isteyen iilkeler arasinda rekabet artmistir (Y1ildiz ve Kalagan,
2008: 44).

Alternatif turizm olgusu klasik turizmden farkli turizm {irtinlerinin sunumunu
ifade etmektedir. Klasik turizm; turistlerin tur paketleri satin alarak Kitleler halinde
gerceklestirdikleri turizm faaliyetleridir. Alternatif turizm klasik turizme tepki
bi¢iminde, ona alternatif olabilmek i¢in dogmustur. Bu anlamda klasik turizm “hard-
sert” seklinde, alternatif turizm ise “soft-yumusak” olarak nitelendirilir. Alternatif
turizm tiirleri, giiniimiiziin turizm endistrisinin temel pargasini olusturmaktadir
(Ulusan ve Batman, 2010: 246).

Kitle turizminin devasa ve hizli ekonomik kazanimlarina ragmen, ev sahibi
ilke ve toplumlarinin ¢evresel ve sosyo-Kkiiltiirel yonden ciddi felaketlere sebep oldugu
tespit edilmistir. Buna karsilik alternatif turizm, dogaya, topluma (hem ev sahibi
toplum hem de gezginler igin), kiiltiir ve ekonomiye olan etkilerini dikkate alan
“temiz” ve “silirdiirlilebilir” bir turizm bi¢imi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica
alternatif turizmde yerel halk, turizm {iriiniiniin yapiminda dogrudan yer alir ve ¢ogu
zaman finansal faydalanicidirlar. Alternatif turizm: kirsal, macera, kiiltiirel ve tarihi,
spor (doga yiirliytisii, dagcilik, magaracilik, dalis vb.), ekoturizm ve diger turizm
bicimleri gibi ¢ok ¢esitli turizm faaliyetlerini kapsar (Essays UK, 2018). Dernoi’ye
(1988) gore alternatif turizm, ev sahibi ile ziyaret¢i arasinda dogrudan kisisel ve
kiiltiirel iletisim olusturmay1 amaglar. Herms (2006) ise alternatif turizm ilkelerinden
bahseder. Ona gore, bolge halkiyla diyalog kurulmali, yerel, kiiltiirel ve dini gelenege

saygt duyulmali ve ¢evre dostu olunmalidir.
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1.5.1 Alternatif Turizm Cesitleri

Turizm tiiketicilerinin klasik turizm anlayisindan ¢ikarak farkli deneyimler
yasamak, yeni seyler kesfetmek ve buna bagli olarak yeni yerler gormek istemeleri
alternatif turistler, destinasyonun dogal kosullari i¢erisinde yapilabilen aktivitelerden
olusan cesitliligi, destinasyonun kiiltlirel ortamini, giizel sanatlar atolye turlari, vb.
aktiviteleri alternatif olarak degerlendirir (Doganli, 2006: 25). Bu istekler alternatif
turizm tiirlerinde bir¢ok cesitliligin dogmasina neden olmustur. Asagida alternatif

turizm ¢esitleri tablo halinde verilmistir:

Tablo 1.1. Alternatif Turizm Cesitleri

Alternatif Turizm Cesitleri

- Saglik turizmi

- Yat turizmi

- Inang turizmi
Yapilan etkinligin tiiriine gore - Spor turizmi

- Kiiltiir turizmi

- Av turizmi

- Kus gozlemciligi
- Festival turizmi
- Kumar turizmi

- Etkinlik turizmi vb.

- Magara turizmi
- Tarmm ve giftlik turizmi
Gidilen yerin dogasina gore - Yayla turizmi

- Dag turizmi vb.

- Hava sporlari turizmi
- Bisiklet turizmi

- Golf turizmi
Kullanilan araglara gore - Jeep safari

- Balon turizmi

- Foto safari

Kaynak: Kémiircii, 2013
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1.6 Etkinlik Turizmin Tanim ve Onemi

Yogun galisma tempolari, giinliik hayat tarzlari ve sosyal ¢evrenin etkilerinden
olumsuz olarak etkilenen insan viicudunu ve ruhsal saghigini tekrardan diizeltmek ve
korumak, ayni zamanda eglenmek, dinlenmek ve haz almak i¢in bireysel tatmin
saglayacak, zorunlu ihtiyaclar i¢in ayrilan zaman haricinde kalan bos zaman igerisinde,
bireysel arzulara bagl ve goniillii olarak yapilan rekreasyonel aktiviteler “etkinlik”
olarak adlandirilmaktadir (Celik, 2009: 55).

Etkinlik turizmi, turizm pazarinda oldukea hizl1 bir sekilde biiyiliyen ve gelisen
bir turizm ¢esididir. Bunun sebebi ise yeryiiziinde meydana gelen hizli degisikliklerdir.
Goldblatt (2000), yaptigi arastirmada etkinlik turizminin gelismesini saglayan
degisimleri genel olarak yas ortalamasi, teknoloji, gelir, bos zaman seklinde
siralamistir. Buna bagl olarak gelisen degisimler, diinya genelinde diizenlenen cesitli
etkinliklere katilma istegini arttirmigtir. Bu unsurlardan olusan degisimlere asagidaki

tabloda yer verilmistir:

Tablo 1.2. Etkinliklerin Gelismesini Etkileyen Unsurlar

Degisim Once sonra
Demografik Geng Niifus Yash Niifus
Teknolojik Yiiksek Teknoloji Yiiksek Teknoloji
Kullanilabilir Gelirde Degisim | Sinirh Sinirsiz
Zamandaki Degisim Tanimlanmis Zaman Tanimlanmamis Zaman

Kaynak: Goldblaat, 2000

Etkinlik turizmi, bolgelerde bulunan dogal ve fiziksel turistik kaynaklarin
canlandirici, marka olusturucu ve bir turizm ¢ekiciligi olarak etkinliklerin, sistematik
planlanmasi, gelistirilmesi ve turistik {iriin olarak pazarlanmasi olarak
tanimlanmaktadir. Tanimindan da anlagilacagi tizere, etkinlik turizmi, etkinliklerin,
bolgelerin gelisiminde ve ¢ekiciliginin arttirilmasinda rol oynadig agiktir. Etkinlik
turizminin, 6zel ilgi turizminin en 6nemli pargasi olmaya baslamasiyla, yerinde
pazarlama stratejileri ile hedeflenen bdlgelerin en 6nemli unsuru haline gelmistir
(Karagdz, 2006: 28). Ozetle etkinlik turizminin, gerceklestirildigi destinasyonlara
sagladigi faydalari su sekilde siralayabiliriz (Komiirci, 2013: 85):
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- Turizm sezonunu uzatmak,

- Turizmi ¢esitlendirmek,

- Turizm talebinin tilke iginde farkli bolgelere gore esit bir sekilde dagitmasi,

- Destinasyonlara yeni gelir kaynagi yaratmak,

- Bolgelerin ¢ekiciligini ve farkindaligini arttirmak,

- Yeni altyapi, listyap1 ve hizmetlerin olusturulmasi ya da mevcut iistyap,
altyap1 ve hizmetlerin gelistirilmesi i¢in harekete gecirici bir etken olmasi,

- Hedef bolgeye medyanin ilgisini ¢ekmek,

- Gigli ve aktif imajlar olusturarak ve kiiltiirel temalar olusturarak
destinasyonun markalagmasina yardimci olmak,

- Tek bir seyahatin yeterli oldugunu diisiinen bireyleri, tekrardan ziyaret
etmeleri i¢in tesvik etmek,

Etkinlikleri biyiikliigiine ve iceriklerine gore ayirmak miimkiindiir.

Biiyiikliigiine gore etkinlikleri mega, biiylik, bolgesel ve yoresel etkinlikler seklinde

siralanmaktadir (EKin, 2011). Iceriklerine gére etkinlikler ise, is amacl, kiiltiirel,

sportif, festivaller olmak tizere dérde ayrilmaktadir.

Tablo 1.3. Etkinlik Turizm Tirleri

- Tiketici Fuarlari
- Pazarlar ve Fuarlar
Egitim ve bilim
Etkinlikleri
- Konferanslar
- Seminerler
- Clinics

- seyirci ve katilimci
Rekreasyonel
Aktiviteler
- spor ve eglence

- seyirci ve katilimci
Rekreasyonel
Aktiviteler
- spor ve eglence
aktiviteleri

IS Amach Etkinlikler Spor ve Rekabet Spor ve Rekabet Ozel Etkinlikler
- Toplantilar Etkinlikleri Etkinlikleri - Nikahlar
- Kongreler - Amator Profesyonel | - Amator Profesyonel | - Partiler

- Sosyal Eglenceler

Kaynak: Getz, 2008

Getz (2008), etkinlik turizmini yukardaki sekilde goriildiigii gibi dort ayn

gruba ayirmistir. Etkinliklerin ortaya ¢ikardig etkilerle ilgili ¢aligmalar genellikle
bliyiik 6lgekli etkinlikleri kapsamaktadir.

Turizm tiiketicilerinin tatmini agisindan rekreasyon etkinliklerinin 6nemi her
gecen giin artmaktadir. Bolgelerde diizenlenen etkinlikler sayesinde bdlgelerin
tanitim1 da yapilmaktadir. Kiiltiirel ve sportif etkinlikler, etkinliklerin diizenlendigi
destinasyona imaj kazandirmada kullanilan Onemli yontemlerden biri olarak

gosterilmektedir (Tayfun ve Arslan, 2013: 201).

14



1.6.1 Etkinlik Turizmin Etkileri

Etkinlikler diizenlenen bolge {izerinde

birgcok etkiye neden olabilir.

Etkinliklerin plansiz bir sekilde uygulanmasi halinde hedeflerin ¢iktilar1 olumsuz

beklendigi sekilde ortaya ¢cikmayabilir. Etkinlik turizminin hedef ve amaglar sirasiyla

asagidaki tablo 1.4’de yer almaktadir:

Tablo 1.4. Etkinlik Turizmin Hedef ve Amaglari

Hedef

Amag

Bolgeler igin imaj olusturmak

- Cekici ve yiiksek profilde etkinlik diizenlemek
- Bolgedeki diger turizm kaynaklarina ilginin ¢ekilmesi
- Ozgiin kiiltiirel degerleri korumak

- Bolgenin veya sehrin tanitimini yapmak

Yabanci turistleri gekmek

- Hedeflenen turist sayisina ulagabilmek igin etkinliklerin

diizenlenmesi

Doviz girdisi olusturmak

- Diizenlenecek etkinlikler ile yabanci yatirimer ya da
sponsorlart ve tiiketicileri, genel ortalamanin {istiinde bir

oranla bdlgeye ¢ekmek

Diger ekonomik hedefler i¢in fayda saglamak

- Teknolojik iiriinleri, etkinliklerde kullanarak; ticari

fuarlar ve kongreler gergeklestirmek

Turizm sezonunu uzatmak ve diigiik sezonlar1

desteklemek

- Tim sezon bolgeye turist ¢ekmek ve uzun siireli

konaklamalar1 6zendiren etkinlikler diizenlemek,

Turizmin faydalarimi biitiin bolgelere yaymak

- Ulke genelince etkinlik olusturmak ve gerceklestirmek;

paket turlar ve tur rotasi gibi

Tekrar ziyaretleri tesvik etmek

- Farkli etkinlikler diizenlemek

- Diger turizm kaynaklarini tanitmak igin etkinlikleri
kullanmak

- Yerel halk ve ziyaretgi iligkilerini gliglendirmek

- Etkinliklerin kalitesini ve ziyaret¢i tatminini artirmak

Bos zaman, Kkiiltiir, tarih, spor ve sanatsal

gelisimini saglamak

- Maliyet-fayda ¢alismalarini yiiriitmek

- Toplumsal planlama siirecini izlemek

Negatif cevresel etkilerden kaginmak; gevresel

korumay1 gii¢lendirmek

- Etkinliklerle, dogaya verilen zararin farkina varilmasini

saglamak

Kaynak: Karagoz, 2006

Diizenlenen etkinliklerin, hedef bdlge ve ¢ikar sahipleri {izerinde pozitif ve

negatif yonden bir¢ok etkisi vardir. Bu etkilerin genelini belirlemek, 6nceden bilmek

ve etkinligin etkiledigi tiim taraflar i¢in en 1yi sonuglara ulasarak aktivitelerin topluma
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etkisinin pozitif yonde olmasinmi saglamak gorevi etkinligi diizenleyen yoneticilere
aittir (Kizilirmak, 2006: 15). Biitiin aktivitelerin; katilimcilarin, bazen de yerel halkin
tizerinde dogrudan sosyal ve Kkiiltiirel etkileri vardir. Etkinlige sponsorluk yapmak,
etkinligin diizenlendigi hedef bdlgenin hem turizm hem ticaret bakimindan imajinin
ve marka degerinin artacagi ongoriisiine dayanmaktadir. Buna karsin, yetersiz tesis
sayist, gereksiz faaliyetler ve plansiz bir sekilde diizenlenen etkinlikler sonucunda kotii
bir imaja sahip olmak turizm ve ticari sektorler iizerinde olumsuz etki olarak
goriilebilmektedir (Eryilmaz ve Cengiz, 2012: 88).

Etkinliklerin Olumlu ve Olumsuz Etkileri:

Etkinliklerin hedef bolge fiizerinde biraktigi bircok etki vardir. Etkinliklerin
olusturdugu etkiler, etkinlik tiiriine, etkinliklerin boyutuna ve hedef bdlgenin 6zeligine
gore farklilasma gosterebilmektedir. Yukardaki tabloda etkinliklerin etkilerinin
olumlu ve olumsuz boyutlarina yer verilmistir. Bu etkiler “Sosyal-Kiiltiirel etkiler”,

“Fiziksel-Cevresel Etkiler”, “Politik Etkiler” ve “Turizm ve Ekonomik Etkiler” Tablo

5’ de dort gruba ayrilarak siralanmustir:

Tablo 1.5. Etkinlik Turizmin Etkileri

Etkinlik Olumlu Etkileri Olumsuz Etkileri
Alam
- Paylasilan ortak deneyim - Toplumun Yabancilasmasi
Sosyo  ve | - Orf ve adeti giiglendirmek - Olumsuz toplumsal imajin olugmast
Kiiltiirel - Toplumsal gururun yiikselmesi - Olumsuz davraniglar
-Yeni fikirlerin tanitilmasi - Sosyal yapmin degismesi
-Kiiltiirel bakis acilarmn genisletilmesi
- Cevrenin sergilenmesi - Cevreye verilen hasar
Fiziksel ve | -Uygulanabilir en iyi modellerin sunulmasi | - Cevre kirliligi
Cevresel -Cevresel bilincin artirilmasi - Giiriilti kirliligi
-Uygun altyapinin yapilmasi - Trafik sorunu
-Ulasim ve iletisimin geligtirilmesi
-Kentsel doniigiimiin uygulanmasi
- Uluslararasi prestij - Etkinliklerin basarisiz olma riski
Politik - Geligmis profil - Fonlarin yanhg béliinmesi
- Yatirimlarin tanitimi - ideolojilerin yasallastirilmast
- Karsilikli sosyal destek
- Yonetimsel becerilerin gelismesi
- Hedef bolgenin tanitimi - Toplumun turistik faaliyetlere kars1 olmast
Turizm ve | - Turist artist - Dogaligin kaybolmas1
Ekonomik | - Bolgede kalis siiresinin artmasi - Hedef bdlgenin imajinin zarar gérmesi
- Gelir artis1 - Cikar gruplarinm kotii niyeti
- Vergi gelirinin artig1 - Enflasyonist fiyatlar
- Istihdam artis1 - Firsat maliyeti

Kaynak: Kizilirmak, 2006
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1.7 Festival Kavrami ve Onemi

Festivaller ve etkinlikler insanin var olus tarihi kadar eski olan kiiltiirleri, halk
kutlamalarin1 ve geleneksel torenleri igermektedir. Ayrica zamansal, mekansal ve
toplumsal unsurlar1 yansitan etkinliklerdir (Quinn, 2009). Bu yoniiyle festival
kavraminin alanyazida bir¢ok tanimi bulunmaktadir. Chacko ve Schaffer’e gore
festival, toplumun kiiltiirel degerlerinin bir yansimasi olarak goriilen toplumsal
etkinliklerdir. Goldblatt, festivalleri bolgesel kimligin  bir boliimii  olarak
tanimlamasinin yaninda, sosyal ¢evre, kiiltiir ve insanlarin birbirleriyle olan baglarmi
giiclendirme siireci olarak da ifade etmektedir (Keskin, 2018: 78). Falessi ise festival
kavramini; dini veya kiiltiirel, 6zel 6rf ve adetlerle belirlenmis etkinlikler, toplum igin
Oonemli bir insanin veya Onemli bir olayla ilgili donemlik kutlamalar, fuar ve
karnavallar, genel, herkese acik kutlamalar, ziyafet ve eglenceler olarak
aciklamaktadir (Sengiil ve Geng, 2016). Festivaller, bir destinasyonda belirli
araliklarla toplumun kendine 6zgii bir degeri kutlamak veya 6nemli bir olay1 ve kisiyi
anmak i¢in dlzenledikleri kiiltiirel, sanatsal ve sosyal igerikleri kapsayan
etkinliklerdir. Ayn1 zamanda festivaller, bir degeri ve gelenegi yasatmakta 6nemli bir
rol oynar (Schlenker vd., 2005: 101).

Destinasyonun pazarlanmasinda ve yerel ekonominin giiclendirilmesinde
festivaller onemli role sahiptir (Chang, 2006: 1225). Diizenlenen festivaller sonucunda
gelen ziyaretgiler giizel bir sosyal faaliyet igerisinde kendilerini bulurlar. Boylece
bolge icin yeni gelir kaynagi olusmus olur. Festival faaliyetleri sayesinde ziyaretciler
klasik turizm faaliyetleri disinda aktivitelere dahil olmus olurlar ve bu sayede
destinasyona sadece festivallere katilim maksadiyla gelen kisiler yeni turist talebinin
olusmasin1 saglar.

Festivallerin turist harcamalarim1 artirdi@1 bir gercektir. Festivaller siklikla
yerel igletmeleri destekleyerek, otellere, restoranlara, el sanatlari atdlyelerine, eglence
mekanlarina ve destinasyondaki hizmet sektorlerine ciddi katkida bulunur (O'Sullivan
ve Jackson, 2002: 333). Festival etkinliklerini bolgede tiim sezona yaymak, diisiik
sezonu canlandirmak, destinasyon imaji olusturmak, yeni turistik iiriin saglamak,
dogal miraslarin, 6rf ve adetlerin korunmasi o bolgeye katki saglayacaktir. Festivaller,

destinasyonun iiriin ¢esitliligini artirmasi i¢in diisiik maliyetli bir yol ve destinasyonun
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soyut olan zengin mirasi, yerel kiiltiirleri, etnik ge¢cmisi ve diger turistik iiriinlerini
tanitmasini saglayan faaliyetlerdir (Kladou, 2011: 90).

Ulkeler, daha fazla ziyaret¢i sayisina ulasabilmek i¢in birbirleriyle bolgesel,
ulusal ve uluslararasi alanda siirekli rekabet igerisindedirler. Son zamanlarda iilkeler
arasindaki bu giiclii rekabet nedeniyle festivaller gibi etkinliklerin sayisinin artirmasi
bu sektdrii bilyiik bir hale getirmistir. Ozelikle klasik turizm iiriinii olan deniz, kum ve
giines ti¢liisiinden yoksun olan destinasyonlarda diizenlenen festivaller bolgeye turist
cekilmesinde etkili bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir.

Festivaller, diizenlendikleri destinasyonlara ¢ok sayida fayda saglamaktadir.
Festivaller, turizm sezonunun on iki aya yayilmasini, turizm kaynaklarinin artmasi ve
turizme olan ilginin iilke i¢indeki farkli bolgeler arasinda esit bir sekilde yayilmasina
katkida bulunur. Diizenlenen festivallerin diger bir faydasi da hedef bdlgenin
cekiciligini ve destinasyon imajini artirarak, yeni alt ve {ist yapi hizmetlerinin
olusturulmasina veya mevcut yapinin gelistirilmesi i¢in adimlarin atilmasina yardimet
olmaktir (Tayfun ve Arslan, 2013: 202).

Visser (2005) festival turizmini, festival siiresi boyunca farkli yerlerden gelen
insanlarin festivalin diizenlendigi destinasyonu ziyaret etmesi olay1 olarak
tanimlamugtir. Festivaller diisiik sezonda bolgeye turist gekmek, destinasyon ile ilgili
farkindalik ve olumlu imaj olusturmak icin énemli bir unsurdur. Insanlarin hig
bilmedikleri, gérmedikleri yerlerdeki festivallere katilarak hedef bolgenin kiiltiiriinii,
gelenek ve goreneklerini dgrenmesi turizm bakimindan oldukca énemlidir (Ozdemir,
2008: 39).

Festivaller yapis1 geregi fiziksel anlamda pahali yatinm gerektirmez; bu
yluzden essiz bir gekiciligi vardir. Festivaller biliyiik ¢apli oteller, tesisler, dogal
giizellikler ve yapay cekiciliklerden ¢ok, yerel halkin ve organizatorlerin is birligine
baglidir. En 6nemlisi bu etkinliklerin diizenlenmesi i¢in az sermaye gerekir ve var olan
alt yapidan faydalanilir (Sert, 2017: 91). Festival etkinlikleri, destinasyona para akis1
saglamalar1, destinasyonda bulunan yerel halkin birligini artirmas1 ve festivallere
katilanlarin bolgedeki diger hizmetlere olan talepleri yoniinden destinasyon ig¢in
onemli rol istenmektedir (Chhabra, 2001: 2). Ayrica, festivalin diizenlendigi
destinasyona gelen turist sayisini arttirmakta, ekonomik geliri olumlu yo6nde

yansimakta, destinasyonun imajin1 gelistirmekte ve bolge halkinin gururunu
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artirmaktadir (Litvin ve Fetter, 2006: 44) Bu pozitif yonlerinden dolayi, festival
kapsam1 ve tiirleri glin gectikce artmakta ve gittikce daha fazla popiiler bir hale
gelmektedir.

Festivaller, sosyal ve kiiltiirel yonden ele alindiginda, kiiltiirlere taninma firsati
sunar, kamu ve 0zel sektor arasinda is birligi olusturur. Bununla beraber festivallerden
elde edilen gelirler, destinasyona yatirim olarak kullanilarak bolgenin gelismesine
biiyiikk ol¢iide katkida bulunur (Keskin, 2018: 99). Ayrica festivaller, bulundugu
destinasyondaki diger turizm kaynaklarinin taninmasina yardimer olur. Bu sayede
festivaller ziyaretgiler i¢in bir baska ziyaret etme unsuru olusturur (Bowdin, vd.,
2012). Bolgelerin tanitim1 ve destinasyonun turizm gelismesini saglamasi agisindan

medyanin giicii de festival turizminde oldukga 6nemlidir (Jago vd., 2003:7).

1.7.1. MilyonFest Eskisehir (EskiFest)

MilyonFest Eskisehir’in (EskiFest) ilki 2017 Mayis ayinda diizenlenmistir.
Festivalin diizenlendigi tarihte katilimcilar, kotii hava kosullarinin olusturdugu
yagmur ve ¢amurdan posetlerle kendilerini koruyarak festival alanini terk etmeden
doyasitya eglenmislerdir. Bu renkli goriintiiler ise tiim Tiirkiye’nin hafizasina
kazimmistir. Bununla birlikte goérdiigii yogun ilgi sonucunda ikincisi 27-30 Eyliil 2018
tarthinde bir kez daha diizenlenmistir. Festivalin medya destekgisi olan Kral TV ve
Milyon TV tarafindan festival etkinlikleri canli olarak yaymlanmistir. Bununla birlikte
birgok firma tarafindan festival i¢in sponsorluk destegi saglamistir. Birgok yerel firma
festival alaninda stantlar agarak ekonomik anlamada kazang elde etmistir.

Anket toplanirken katilimcilarla yapilan sohbet dogrultusunda festivallerin
eksileri ve artilar1 su sekilde siralanabilir:

Artilar

- Birgok {iinlii sanatg¢iyr uygun bir maliyetle festival alaninda bir arada

dinleme firsati,

- Yeni insanlara tanisma,

- Farkli bir¢ok deneyim yasama,

- Kamp hayati,

- Tatil yapma firsati,

- Bireysel olarak katilinabilecek giivenlikli bir ortam,
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- Festivalin her yerinde giivenlik gorevlilerinin bulunmasi,
Eksileri
- Katilimcilar i¢i yas sinirinin olmamasi (+18),
- Giivenlik i¢in igeriye su bile alinmamasi,
- Festival girislerinin diizglin sekilde yapilmamasi1 (festival girislerinde
izdiham meydana gelmistir.)
- Festival sirasinda ve sonrasinda etrafin ¢6p yiginlariyla dolmasi (yeterli
sayida ¢Op kutularinin olmamast)
- 18 yas altindaki katilimcilara alkol satilmasi
- Temizlik ve hijyenin kotii olmast
- Soyunma kabinlerinin az olmasi sebebiyle insanlarin wc’lerde giyinmek
zorunda kalmalari
- Disardan yiyecek ve igecegin getirilmesinin yasak olusundan dolay1
tirtinlerin fiyatlarinin abartilmasi,
Yagmurlu, soguk ve firtinali havaya ragmen festival alanini terk etmen binlerce
katilimcinin muhtesem goriintiileri ile yurtdisinda diizenlenen biiylik festivalleri
aratmayan Milyonfest Eskisehir’in {igiinciisii 26-29 Eyliil 2019 tarihleri arasinda

Eskisehir Mola tesislerinde gergeklestirilecektir (https://www.milyonyapim.com/).
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2. SOSYAL BUTUNLESME

2.1. Sosyallesme Kavrami

Sosyallesme kavram, birbirleriyle anlamli bir sekilde etkilesimde bulunan en
az iki, bazen de binlerce bireyin davranislarini anlatmak igin kullanilir. Iki bireyin
birbirleriyle diyaloglar1 bir sosyal olay oldugu gibi, binlerce bireyin toplu bir sekilde
yaptiklar1 davranmislarda bir sosyal olaydir. Bu sebeple, bir davranigin sosyal olay
olabilmesi i¢in farkli bireyler tarafindan algilanmasi ve degerlendirilmesi gerekir. Bu
bakimdan, bireylerin kendi baslarmma gerceklestirdikleri davraniglar sosyal olay
(davranig) 6zeligi tasimazlar (Aksoy, 2000: 6)

Yapilan alan yazin taramasina gore, sosyallesme kavramini ilk kez sosyal
bilimler alaninda kullanan kisi Fransiz sosyolog E. Durkhem’dir. Sosyallesme
stirecinde igten olusan ¢ok kuvvetli bir farklilasma vardir. Bu ayrimlagma yoluyla
kisiler bireysellikten ¢ikarak, sosyal bir canli (diyaloglar kuran) olma durumuna geger.
Boylece kisilerin dogustan sahip oldugu yeganeligine, ikinci bir 6z olarak sosyal varlik
eklenebilmektedir (Gokyer, 2012: 31).

Ergiin (1994)’ e gore sosyallesme olgusu, kisinin diinyaya gelmesiyle baslar;
kisinin toplumda bulunan olgulari, inanglart ve davramis kaliplarin1 benimsemesi,
cocukluk ve bulug ¢aglarinda girdikleri yeni ¢evrelerde gegerli deger, davranis ve
cevrede yer edinme beklentisine gore sosyal benini veya sosyal-kiiltiirel kisiligini elde
etmesi ile devam etmektedir. Birey kag yasinda olursa olsun toplum iginde iistlendigi
ve O0grendigi tiim yeni sosyal roller, yeni gruplara dahil olma bir sosyallesme olarak
sayila bilir. Bu yoniiyle sosyallesme insanin yagami boyunca devam edecek bir
stirectir.

Kisilerin olaylara kars sergiledikleri davranislarin ¢ogu daha 6nce 6grenilmis
davranislardir. Insanlarda dogustan gelen davramslar cok azdir. Insanlarm
bulunduklar: gevre icerisinde belli basli seyleri 6grenmeleri sosyallesme siireci olarak
ifade edilen siire¢ igerisinde gerceklesir. Bu siire¢ insanin dogumundan itibaren dili ve
kultiirii 6grenmesiyle baslar ve gelecek kusaklara aktarmasiyla devam eder (Sahan,
2008: 263)

Sosyallesme olgusu, bireyin iiyesi oldugu sosyal sisteme has yetenekleri, tutum ve
davranislari, degerleri 6grenip ona gore tepki vermesini ifade etmektedir. Toplumun

kisinin lizerindeki etkisine karsin, kisiler de ¢evrenin yapisina ve ¢evresel degisimlere
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etki edebilmektedir. Sosyallesme, devamli iki yonlii bir etkilesim igerisinde olmalidir.

Karsilikli ikili etkilesim igerisinde olan sosyallesmede, toplumdaki her bireyin

davranisi digerlerinin davraniglarini etkilemekte, kontrol etmekte ve diizenlemektedir.

Bu sayede sosyallesme karsilikli olmaktadir (Bakiroglu, 2013: 14).

2.1.1. Sosyallesmenin Ozellikleri

Sosyallesme, insanin dogal halinden siyrilarak toplumla etkilesim yoluyla kiiltiirel

unsurlarin 6grenilmesi ve 6gretilmesi siirecidir. Kisinin i¢inde yasadigi toplumun

disinda mevcudiyetini siirdiirmesi olanaksizdir. Bu sebeple sosyallegsmenin gecikmesi

Kisinin tam bir yetiskin olmasini engeller. Tungalp (2011), sosyallesmenin 6zelliklerini

su sekilde ifade etmistir:

Bireyler farkli kaliim yapis1 ve tecriibesi oldugu icin birbirlerinden
farkhdirlar. Bu yilizden birbirine her anlamda benzeyen iki birey gérmek
miimkiin degildir. Buna ragmen, sosyallesme; kiiltiir, grup veya topluma
uyum, gelisim siirecinde benzerlikler olusturma ve sosyal yasama katilma
vb. konular tizerinde durur. Dolayisiyla bireylerin yaslari ilerledikge kisilik
bakimindan degismelerini sosyallesme ele almaz.

Her insan kendine has bir kisilik gelisimine, ayirt edici tecriibelere sahiptir.
Sosyallesme bu 6zellikleri goz 6niinde bulundurmaz. Ancak sosyallesme,
bireyin gelismesinin topluma ve kiiltiire uyarlanmasi ve 6grenilmesi gibi
asamalarin benzerlikleriyle ilgilenir.

Sosyallesme, bireylerin sosyal yasamin etkili ve dnemli bir {iyesi olma
durumunu inceler. Sosyallesme, bireylere igerisinde bulundugu toplumun
normlarini, tutumlarini, davraniglarini ve diisiinme sekillerini 6gretir. Ayni1
dili konusurlar, diistiniirler ve hareket ederler. Bu da bireylerin yasadigi
toplumda, bireyler arast1 c¢atismayi Onleyerek c¢evresel uyumun
saglanmasina katkida bulunur.

Sosyallesme topluma yeni giren Dbireylerin etkisiyle ilgilenmez.

Sosyallesme katiyen tek yonlii bir siire¢ degildir.
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2.2. Sosyallesme Siireci

Sosyallesme, bireyi sosyal sistemi iiyesi durumuna getiren bir siire¢ olarak
tanimlanabilir. Sosyologlara gore, yeni doganlar medeniyetsiz ve cahil yaratiklar
halinden bir sosyal sistemin igine insan iiyeler olarak dahil olmaya baslamalari
sosyallesme ile miimkiin olmaktadir. Ayrica sosyallesme, yeni bir bireyin topluma
eklenmesini ve grubun kendi yas ve cinsiyetindeki bireyden bekledigi seyleri
karsilayan bir kisi olmasini saglayan bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Kostas,
1987: 29)

Greendofer, sosyallesmenin resmi ve gayri resmi kanallar yoluyla olustugunu
ifade etmektedir. Okullar, toplumsal yapilar ve devlet kurumlari sosyallesmenin resmi
kanallarini olustururken; aile, arkadaslar, kiiltiir ve akrabalar gayri resmi sosyallesme
kanallar1 olarak ifade edilir. Toplumda yer alan her kisi i¢in, sosyallestirici etkide olan
diger kisiler, kisiye etki yaparak onu belli etkinliklerin icine c¢eker veya belli

etkinliklerden uzak tutarlar. Bu da sosyallesme siirecine etki eder (Giindogdu, 2013).

2.2.1. Sosyallesme Siirecine Etki Eden Unsurlar
Yapilan literatlir taramasi sonucunda sosyallesmeye etki eden ¢ok fazla
unsurun oldugu goriilmektedir. Bu unsurlarin i¢cinde 6énemli olarak kabul edilen aile,

akran grubu, egitim, kiiltiir ve toplumsal ¢evre bu baslik altinda incelenecektir.

2.2.1.1. Aile
Her donemin yapisina gore bazi degisimler olsa da aile, toplumlarin en 6nemli

temelidir. Bilindigi tizere aile, insan niifusunu yenileme, milli kiiltiiriin aktarilmasi,
cocuklar1 sosyallestirme, ekonomik ve psikolojik tatmin fonksiyonlarmin yerine
getirildigi bir kurumdur (Erkal, 2000: 88-89).

Bireyin normal kosullarda ilk karsilastig1 sosyal grup ailedir. Ebeveynler birey
i¢in sosyallesmenin ilk unsuru ve ilk rol modelidirler. Bireyler hem kiiltiirel deger ve
tutumlarini hem de bazi kisisel davranis sekillerini ebeveynlerinden model alarak
biiyiirler. Cocuklar cinsel kimliklerine gére davranmay1 ebeveynlerini 6rnek alarak
ogrenirler. Erkek ¢ocuklar babanin davranislarini 6rnek alirlar, kiz cocuklari ise anneyi
ornek alarak bazi davraniglar gelistirirler (Sahan, 2008: 268).

Aile c¢ocuklarmin sosyallesmesinde en etkili ve en Onemli gorevleri

{istlenmistir. Ilk olarak ailede olusan sosyallesme ¢ocugun sosyallesmesinin temelini
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olusturmaktadir. Cocuk daha sonra girdigi diger topluluklarda 6grendiklerini ailede
temel olarak 6grendikleriyle sekillendirir. Ailenin ¢ocuk tizerindeki toplumsallagtirma
etkisi sadece bebeklik ve ¢ocukluk donemlerini kapsamaz, ergenlik siirecini de kapsar.
Bu nedenle ailenin herhangi bir sebepten 6tiirii biitlinliigliniin bozulmasi ya da aile

icindeki iletisimin yetersiz olmasi sosyallesme siirecini olumsuz etkilemektedir.

2.2.1.2. Akran Grubu
Sosyallesme siirecine etki eden bir diger unsur bireyin kendi akran grubuyla

olan iligkisidir. Ebeveynler gibi kendi yas gruplari da bireylerin sosyallesmesinde
etkili bir rol oynamaktadir. Ayn1 yas gruplart igerisinde bireyler esit bir iligki
diizeyinde iken ebeveynlerle olan iligkilerinde daha iist seviyededir. Ciinkii ebeveynler
sevilen, bununla beraber saygi gosterilen ve daha ¢ok sozii dinlenen kisileridir (Sahan,
2008: 271).

Akran gruplarindaki sosyallesme stireci ailede oldugu gibi Onceden
belirlenmemistir. Daha ziyade alelade gelisen etkilesimler sirasinda olugmaktadir.
Akran gruplart bos zamani degerlendirme, goriiniis, yeni aligkanliklar kazanma,
sevilme, basari, biliyiikleriyle olan iliski, kars1 cinse olan yaklasim, cinsel davranislar
gibi bir¢cok unsurda bireylerin hayat bakislarin1 ve davranislarin1 6nemli bir sekilde
etkiler. Ayrica bireyler 6grendikleri bilgilerin dogrulugunu veya yanlisligini genellikle
akran gruplar iginde 0grenir. Bu ylizden akran gruplart ile olan etkilesim oldukga
o6nem arz eder (Tungalp, 2011: 101).

Bireyler akran gruplar1 yardimi ile paylasmay1, miicadele etmeyi ve sevilmeyi
Ogrenir. Akran gruplar1 okul ¢cagindaki bireylere kurallar1 6gretme, yetigkin bireylerde
evlilik, ¢ocuk biiylitme ve aile hayati gibi konularda bireylerin sosyallesmesine
yardimet olur. Iincelenen galismalarda akran gruplarinin, bos zaman degerlendirme, dis
goriiniim, karsi cinse yaklagim gibi unsurlarda bireylerin daha fazla sosyallesmesine

katkida bulundugu goériilmektedir (Giiney,2009: 52).

2.2.1.3. Egitim
Durkeim, egitimi yetigkin kusaklarin, sosyal hayatta tek baslarina yasama

asamasina gelmemis kusaklar iizerinde olusturdugu etki olarak ifade etmektedir.
Dewey’e gore egitim, birey ile bulundugu ¢evrenin etkilesim i¢inde oldugu siirectir
(Ozmen, 1999: 2-8). Sosyallesmeyi, bireylerin yasamlar1 boyunca devam eden
toplumsallagma olarak ifade eden sosyolojik fikirden hareket eden Hurrelmann’a gore

egitim, bir toplumda bulunan bireylerin tek tek veya gruplar halinde, toplumda
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bulunan diger bireylerin kisilik gelisimlerini pozitif bir sekilde etkilemek ig¢in
yaptiklar1 sosyal hareketliliktir (Ergiin, 1994: 48).

Bireylerin yasamlarinin ve sosyal gelisimin ana hatlarini biiyiik 6l¢iide egitim
faaliyetleri olusturmaktadir. Egitim, yetiskin kusaklar Onciiliiglinde sosyal yasama
hazir olmayan kusaklar iizerinde olusturdugu etkilesimi kapsamaktadir. Egitim bu
yonleriyle elle alindiginda, genel ve 6zel egitim olmak iizere iki sekilde incelenebilir.
Genel egitim, toplumda yasayan tiim bireylerin sosyallesme siireci ve sosyal hayatta
dahil olma ¢abalarim kapsamaktadir. Ozel egitim ise, bireylerin yetenek ve isteklerine
bagli olarak bilgi ve becerilerin kazandirilmasi siirecidir (Yetim, 2000:28).

Egitim, insanlarin yeryiiziinde gosterdikleri faaliyetler ile baglamaktadir. Bu
yiizden egitim, insanin var olus tarihine kadar uzanan bir faaliyettir. Egitim, bireyler
tarafindan kiiltiirlerin 6grenilmesi, kisiliklerinin gelismesi ve bireylerin sosyallesmesi
demektir. Yani egitim bireylerin toplum hayatina uyum saglamalarini kapsayan biitiin
Ogrenme tarzlarini igerir. Egitim, biitlin kusaklarin biriktirmis oldugu bilgileri bugiine
ve gelecek kusaklara aktaran bir arag olarak ifade edilebilir. Bu yiizden toplumun

gelecegi ve gelismesinin temeli egitime dayanmaktadir (Dogan ve Yetim, 2011: 28).

2.2.1.4. Kiiltiir
Kiiltiir, bir toplumun tasidigi maddi ve manevi degerlerin biitliniinii igerir.

Insana ait olan kiiltiiriin temeline bakildiginda inang ve bu inancin olusturdugu bilgi
ve degerlerin yer aldig1 gortilmektedir (Yilmaz, 2010: 77).

Sosyolojinin temel konularindan biri olan kiiltiir; bilgiyi, sanati, gelenek ve
gorenegi kapsadigr gibi, bireylerin toplumun bir {iyesi olmasi sebebiyle kazandigi
diger yetenekler ve aligkanliklar1 da igeren bir biitlindiir. Buna bagli olarak sosyoloji
kitaplarinda sik¢a yer alan Tylor’ un agiklamalarina gore, “Kiiltiir, bilgiyi, imani,
sanati, ahlaki, hukuku, 6rf ve adeti ve insanin bir toplumun iiyesi olmasi dolayisiyla
kazandig diger biitiin maharet ve aligkanliklar1 kapsayan bir biitiindiir” (Ersanli, vd.,
1997: 358-360).

Kiiltiir, toplum yagamini diizenler; toplumsal yasantida bireylerin birbirleriyle
olan iligkileri ve etkilesimlerini belirleyen onceden o6grenilmis Ornekleri kapsar.
Kiiltiir, ayn1 toplumda bulunan bireylerin sosyal ihtiyaglarini sistematik bir hale getirir.

Bu sayede kiiltiir, toplum yasantisin1 sekillendirir ve toplum igindeki etkilesimler
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sonucunda ortaya ¢ikabilecek problemlere ¢oziim Onerileri sunmus olur (Dogan ve
Yetim, 2011: 30).

Kiiltiir yaratilamaz ama gelistirilir. Gelisme ve degisme kiiltiirdeki

stirdiiriilebilirligi saglayan 6nemli unsurlardir. Bu unsurlardan mahrum olan kiiltiirler

yok olmaya mahkumdur. Erkal (2000), kiiltiiriin 6zelliklerini su sekilde ifade

etmektedir:

Kiiltiir bireylerin ihtiyaglarini1 gideren aliskanliklaridir,

Kiiltiir dogustan gelmez, sonradan 6grenilir,

Kiiltiir toplum i¢inde bulunan bireylerin 6zel istek ve davranisi degil,
biitlinlesmis toplumlarda ve gruplarda bulunan tiim bireyler tarafindan
paylasilan ve aligkanliklaridir,

Kiiltiir toplumsaldir,

Kiiltiir zaman igerisinde, ailelerinden, is hayatindan, okuldan, toplumdaki
yasantilar1 boyunca elde ettikleri aligkanliklardir,

Kiiltiir bireylerin ihtiyaglarina gore gelisim ve degisim gosterir,

Kiiltiiriin biitiinlestirici bir 6zeligi vardir.

Toplumlarda is boliimiiniin belirlenmesi,

Inang 6zgiirliigiiniin saglanmasi ve donammli din adamlar1 yetistirilmesi,
bunun i¢in de din egitimine 6nem verilmesi gerektigini,

Egitimde yetenek goz online alinarak firsat esitliginin saglanmasi,

Sosyal statiinlin dogustan degil, bireysel basaridan sonra kazanilmasi,
Sanat ve kiiltiir alanlarinda insanlart birlestirici mesajlarin verilmesi,
Bolgeler arast ekonomik dengenin korunmasi,

Geng niifusa kiiltliriin aktarilmasinda en 6nemli arag¢ olan dilin, kiiltiirel ve
kusaklar arasinda kopukluga neden olmamasi,

Toplum igerisinde yasayan farkli gruplarin toplumun her alanina dahil
olmalar1 ve aitlik duygularin1 bu sekilde gelistirerek, kiiltiirel

yabancilagsmanin 6niine ge¢ilmesi bu sartlar arasindadir.

2.2.1.5. Toplumsal Cevre
Toplumsal c¢evre, i¢inde gruplarin olusmasini, otoriteyi ve dayanigmayi

saglayan, bireylerin davranis ve hiirriyetlerini kontrol eden bir kurallar biitiiniidiir.

Uygarlik seviyesi, sosyal statiisii, dili, dini, uydugu kurallar ve inandig1 degerlere
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bakilmadan, ortak bir diisiince ve degere ait yapiya toplumsal ¢evre denilmektedir.
(Giindogdu, 2013)

Bireyleri sosyallestiren ve kisiligine yon veren ¢evreler ¢ok ¢esitlidir.
Bireylerin ilk karsilastigi ¢evre olarak ailenin arkasindan akran grubu, is ¢evresi vb.
gelir. Bireyler bu g¢evrelerle olan iligkileri sonucunda toplum igerisindeki statiilerini
kazanmaktadir. Bireylerin yasadiklar1 ¢evre ortak olsa bile kisilik yapilar1 farklilik
gosterebilir. Ciinkii bireylerin kabiliyetleri farklidir. Buna ek olarak bireyler
yasadiklar ortak ¢evreden ayni diizeyde etkilenmezler (Sezal, 2002: 140)

Topluluklar farkli sosyal ¢evrelerle etkileserek sekillenmislerdir. Bir toplum
diger bir toplumdan nasil farkliysa, sosyal ¢evre yoniinden de farklilik gosterirler.
Insanlar bulunduklar1 ¢evreden farkli bir cevreye gecebilir. Ayn1 zamanda insanlar
kendi amaglar1 dogrultusunda g¢evreyi kendilerine gore uyarlayabilirler. Dénmezer
(1994), yasam ile ¢evrenin i¢ ige oldugunu ifade eder. Cevre insanligin var olusundan
itibaren devam etmektedir. Cevrede olusabilecek bir degisim, edinilen aliskanliklardan
yasam stillerine kadar bireyde degisiklige sebep olabilir. Kisaca toplumsal g¢evre,
insanlarin dogumundan 6liimiine kadar olan siirecte, hatta dogumdan 6nce bile birey

tizerinde etkisini gosterir (Sahan, 2008: 275).

2.3. Sosyal Hareketlilik
Sosyal olgunun i¢inde yer alan miithim sosyal asamalardan birisi olan sosyal

hareketlilik kavrami, genel olarak kisilerin ve kiiltiir 6gelerinin bir sosyal statiiden bir
baska sosyal statiiye gegmesi olarak ifade edilmektedir (Korkmaz, 2005: 81).

Sosyal hareketliligin, yatay sosyal hareketlilik ve dikey sosyal hareketlilik
olmak tizere iki tiirii vardir. Yatay hareketlilik, kisilerin veya kii¢iik gruplarin
bulunduklar1 ayn1 sosyal statii i¢indeki konumlarindan bir digerine gegmelerini ifade
ederken dikey hareketlilik, kisi ve gruplarin iginde bulunduklar1 sosyal statiilerden
farkli sosyal statiilere hareket etmeleridir. Insanlarin eski ve yeni statiileri arasindaki
farklar sosyal hareketliligin hangi yonde oldugunu belirler (Erkal, 2000: 214). Dikey
hareketlilik yukartya ve asagiya olmak tizere iki yonliidiir. Bunlara ek olarak zaman
boyutlari bakimindan sosyal hareketlilik ve kusak-i¢i sosyal hareketlilik seklinde farkli

iki yonlii sosyal hareketlilikten de s6z edilebilir. Birincisi, bireylerin yagadiklari zaman
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farkliliklarina bagl yaptiklar1 sosyal hareketliligi, ikincisi bir bireyin yasadigi
zamandaki sosyal hareketliligi belirtir (Korkmaz, 2005: 91).

Giliniimiizde, sosyal hareketliligin en temel ve ¢agdas araci bireylerin egitim
yolu ile sosyal hareketligi meydana getirmeleridir. Bireylerin hangi sosyal statiiden ve
hangi etlik gruptan olursa olsun egitim firsatlarindan akil ve yetenekleri 6l¢iisiinde esit
bir sekilde faydalanmalar bireylere sosyal hareketlilik saglamaktadir. Bireyler, basta
egitim firsatlarin1 degerlendirerek yeni sosyal statiiler elde etmektedirler (Sahan, 2008:
277).

2.4. Sosyal Gelisme

Sosyal gelisme, bireyin 6zelikle toplum hayatinin baski ve zorluklarina karsi
bir duyarhilik hali gelistirmesi, kiiltiiriindeki ve grubundaki diger insanlarla
gecinebilmesi ve digerleri gibi davranmasidir. Birey belirli bir zamanda belli bir sosyal
ve kiltiirel ¢cevrede dogar ve sosyallesme siireci boyunca ortama ve topluma adapte
olma ¢abasi i¢indedir. Boyle bir ¢caba 6ncelikle ailede baglayarak sonra okul daha sonra
ise is ortami iginde siirer (Kiigiik ve Kog, 2004: 11). Bir baska tanimda ise sosyal
gelisme, bilgide, diisiincede ve yasam stilinde kalite ylikselmesidir (Marshall, 1994
21).

Sosyal gelisme toplum nezdinde ele alindiginda, niifusun sosyal ve kiiltiirel
diizeyinde olumlu bir degisiklige isaret eder. Bunun yaninda ekonomik gostergelere
gore pozitif bir yonde farklilagsmay1, ekonomik biiylimeyi ve gelismeyi de kapsar. Bu
baglamda sosyal gelisme iktisadi bir gelisme ve ilerlemeyi kapsadigi gibi bunlardan
daha genis konulan igermektedir. Temel hak ve Ozgiirliiklere sahip olmak, din ve
vicdan Ozgiirliigiine sahip olmak, siyasi ve ekonomik katilim, birey ve toplum
cikarlarinin birbirine paralel olusu, sosyal sorumluluk bilinci, bog zamanin artmasi,
toplum i¢inde sosyallesebilme ve topluma kapanmamak, toplumun ortak paydada

bulugmasi, beseri sermayenin artig1 gibi unsurlar da sosyal gelismenin gdstergeleri
arasinda sayilir (Erkal, 2008: 205).

2.5. Sosyal Degisim
Blau (1964) sosyal degisimi, bireylerin yaptiklar1 davranislarin olumlu geri
doniislerinin olmasini timit etmeleri olarak ifade eder. Sosyal degisim teorisine gore

bir kisi, bir baska kisiye gelecekte baz1 geri doniislerin olacagini diigiinerek iyilik
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yapmaktadir. Sosyal degisim teorisinin temelini dnceden siirlamak miimkiin degildir.
Iyiligi yapan bireyin degerlendirmesine birakilmalidir. Bu nedenle sosyal degisim,
hesap vermeye engel olan iyiliklerin uzun siireli degisimini ve bireylerin karsilikli
olarak tizerlerine diisen gorevleri yerine getirmelerini esas almaktadir (Wikhamn ve
Hall, 2012: 23).

Kargiliklililk  normunun diinya genelinde niteligi toplumlara gore
farklilasmaktadir. Gouldner, bu farkliliklar1 Filipinler ve ABD’yi karsilagtirarak ifade
etmigtir. Filipinler’de ahbaplik (compadre) sistemi oldukga sik goriilmektedir. Eger bir
kisi baska bir kisiye politik, ekonomik ve farkli kurumsal alanlarda yardim ederse,
Ornegin “arkadasinin ¢ocuguna egitim vermesi gibi”, bunun karsiliginda faydalandig:
bireye is sahibi olmasinda torpil yapmakla yiikiimliidiir ve bu durum kismen de olsa
yasaldir. Fakat bu tiir yonelmeler ABD’de daha azdir ve bunun temelinde arkadaslik
iligkilerinin fazla gelismemis olmasi yatmaktadir. Nasil ki ABD’de arkadaslik ve
akrabalik iliskileri haricinde bu durum “egemen toplum profili” tarafindan empoze
edilmemis olsa da ABD’de bulunan kurumlarin ¢ogunda gizliden de olsa
yapilmaktadir (Gouldner, 1960: 165).

Searle, sosyal degisim teorisinin ilkelerini su sekilde ifade etmektedir (Altunel,
2009: 112)

- Insanlar, bireylerle olan iliskilerini 6diil beklentisi icerisinde olarak

gerceklestirirler,

- Insanlar i¢in &dill varsa ve bu odiiller bilyiimeye yonelikse, iliskiyi

stirdiirmeye devam ederler,

- 1liski sirasinda taraflardan birisi karsilik verdiginde ve verdikleri ddiiller

diger birey tarafindan adil goriildiigiinde iliski stirdiiriilmektedir,

- liskilerin bedelleri 6diillerini asmamalidir,

- Beklenti igerinde olduklar1 édiillere kavugma ihtimali yiiksek olmalidir,

Sosyal degisim teorisi, ekonomik ve sosyal g¢iktilarin neticesinde sosyal bir
davranis olarak ifade edilmektedir. Insanlarin yeni bireylerle iliskilerde bulunurken
odiillendirilecekleri beklentisi, gecmisteki iligkilerini de korumaktadir. Maddi yonden
odiiller ne kadar cezbedici olsa da, psikolojik tatmin, manevi degerler, kisisel
cikarlarda fayda saglama gibi ddiillerde bireyler i¢in olduk¢a 6nemlidir (Kdksal, 2012:
68).
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Ozetle sosyal degisim, en az iki birey arasinda olmalidir ve birey kendine
yapilan yardima odiille karsilik vermelidir. Bireylerin yaptiklar1 yardimlarin karsilig
timit ettikleri ddiillerden biiyiik olmamalidir ve sosyal degisim teorisinin alt yapisini

degerlendirmesi iyilik yapan bireye birakilmalidir.

2.6. Sosyal Biitiinlesme Kavrami

Sosyallesme, bir sosyal olgu olarak insanin dogumundan baslayarak toplumun
bir liyesi olmasi stirecinde belli asamalar1 gecerek bireyden beklenen uygun gorev ve
ilgili normlardan haberdar olmasidir (Sahin ve Ozgelik, 2016: 44).

Sanayi devrimi ile birlikte 18. Yiizyilda toplum hizli bir degisim igerisine
girmistir. Gelisen sanayi ile birlikte siyasi yap1 da degismeye baslamis ve sosyal
hareketlilik buna bagli olarak artmistir. Sanayilesmenin arttigi bolgelerde biiyiik
gbcler meydana gelmistir. Buna bagli olarak olusan kentlere “Boom Towns” adi
verilmistir. Bu gelismeler 15181inda biiyliyen ve gelisen toplumda monarsiye baglh
yonetim bi¢iminin ortadan kalkmasi ile yeni ideolojiler, sistemler, kurumlarin
farklilasmasina yol agmis ve kapali toplum yapisindan biiyliyen sanayi-kent
toplumuna gecilmistir (Atalay, 1989: 29-31).

Sanayinin gelistigi bolgelerde hizla artan niifus ile birlikte sosyologlarin
biitiinlesme olgusuna olan ilgileri artmistir. Sosyal biitiinlesme kavarami {izerinde
caligmalar yapan sosyologlarin tanimlarindan bazilar su sekildedir.

Ougburn ve Nimkoff sosyal biitiinlesmeyi, toplumlarin varliklarini
stirdiirebilmeleri igin {iyelerin grup icinde bir arada kalabilmelerine etki yapan
faaliyetlerin tiimii olarak ifade etmektedirler (Kilig, 2015: 65). Bilgiseven (1982),
sosyal biitliinlesmeyi, sosyal yapimnin igerisindeki etkenler arasinda birbirlerini
tamamlayabilme, bu etkenler igerisinde toplumda kiigiik gruplar, ¢ikar birlikleri gibi
farkli gruplar dogurma olarak ifade etmistir. Durkheim ise Kisilerin birbirlerine
benzerlikleri yani karakteristik 6zeliklerindeki benzerligin, bulunduklart toplumlarda
insanlarin yer edinmelerinde en onemli etkenlerin basinda geldigini belirtmistir.
Durkheim, kii¢iik bir grupta bulunan grup iiyelerinin hepsinin ayni1 benzer 6zelikler
barindirmas1 sonucunda olusan dayamismayr “mekanik dayanigsma” olarak
adlandirmistir. Mekanik dayanisma, grubun ortak degerler ve inanglar kapsami

sonucunda olusan dayamismadir. Mekanik dayanisma, bu degerler ve inanglar
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cercevesinde grup icerisinde kisilerin basarili bir sekilde isbirligi kurmalarini saglar.
Durkheim’e gore grup igerisinde kisilerin yaptigi1 is boliimiinden dogan dayanisma
“organik” dayanisma olarak ifade edilir (Kilig, 2018: 54).

Eriksen (2000), sosyal biitiinlesme kavramini 6zeldeki “biz” hissinin, genel
toplum diizeyindeki “biz” hissine taginmasi olarak ifade etmektedir. Bir milletin
kurulabilmesi i¢in gerekli sayida bireyin ya da etnik grubun ortak bir kiiltiir olusturma
noktasinda anlagma saglamalarinin olduk¢a 6nemli oldugunu belirten Eriksen, farkli
kiiltiir ve farkli kimlik gegmisine sahip kisilerin tek bir milleti nasil olusturdugunu
ABD o6rnegiyle aciklamistir.

Fichter (2009), sosyal biitiinlesmeyi, Sosyal kisilik, temel gruplar ve toplum
olarak ii¢c boyutta analiz edilebilecegini ifade etmektedir. Ilk olarak sosyal kisiligin
biitlinlesebilmesi i¢in kisinin sosyal rolleriyle uyumlu davranabilmesi ve devamli
olarak biiriindiigii roliin i¢cinde olabilmesi gerekmektedir. Birey bir toplumdan digerine
hareket ettiginde, farkli rollerin islevlerini barindirdigindan dolay: biitiinlesmis sosyal
kisilik davraniglarini sergilerken higbir sekilde uyumsuzluk gostermez. Boyle bir
bireyin spor grubundaki davranisi, icinde bulundugu diger gruplardaki (aile, is vb.)
davranislarindan farklidir fakat onlardan ayr1 olarak diisiiniilemez. Ikinci olarak grup
biitiinlesmesi, grupta bulunan bireylerin grubun hedeflerine dogru, karsilikli
gorevlerine bagimliliklar1 anlamina gelir. Biitlinlesmis grup yalnizca iyi 6rgiitlenmis
olmakla kalmaz. Ayni zamanda grubun bireyleri sosyal iliskilerini iyi ve baris¢il bir
sekilde siirdiiriirler. Bu bireyler adaptasyon, isbirligi ve benimseme siire¢lerine 6nem
verirler. Son olarak toplum biitiinlesmesi ise yalnizca esas gruplarin degil diger alt
gruplarinda basarili bir sekilde isbirligi yapmalar1 gerektigine isaret eder. Biitlinlesmis
bir toplumda siyasi partiler, camiler ve isyerleri birbirlerine zit sylemlerde bulunarak
bireyleri arada birakmazlar.

Erkal (2000) sosyal biitiinlesme konusunun incelenmesinde toplum kavramina
agirlik vermektedir. Erkal, belirli bir yerde beraber yasayan ve karakteristik bir kiiltiir
gelistirmis olan niifus olarak adlandirdigi toplum kavramimi degisen bir sosyal
teskilatlar ve iligkiler ag1 olarak tanimlamaktadir. Niifusu olusturan insan
topluluklarinin, sosyal gruplarin, sosyal iliskilerin, ¢esitli normlarin, herhangi bir is
boliimiiniin ve dayanigmanin olmamasi halinde, sosyal biitiinlesmenin varligindan s6z

etmek imkansizdir. Ona gore sosyal biitiinlesmenin gerceklesmesi i¢in toplumda
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teskilatlanmig bir insan toplulugu gereklidir. O halde sosyal biitiinlesmenin ele
alinabilmesi i¢in toplum yasami, toplumun devamliligi, sosyal iligkilerin varligi, is
boliimii ve genel anlamda bir fikir beraberliginin bulunmasi esastir.

Sosyal biitiinlesme hem farklilasmay1r hem de biitiinlesmeyi beraber kapsar.
Sosyal gruplar toplum iginde menfaat ¢atismasi halinde olabilirler. Ancak bireylerin
diinya goriislerindeki farklilik, toplumun ortak deger yargilarindan uzaklagsmak i¢in bir
neden degildir. Benzer olarak bireylerin belli meseleler karsisinda beklenen
davranislar gostermelerine de engel degildir. Ornegin bir iilkenin toprak biitiinliigiine
yapilmig bir saldirt ya da bir savas durumu karsisinda bireylerle gruplarin beklenen
sekilde davrandiklarina sahit olunabilir. O halde toplumun zaman i¢inde farklilagmasi,
heterojen hale gelmesi, farkli isgiiclerinin olusmast ve sosyal mesafeye ragmen,
bireylerin ve gruplarin davranis sekilleri ve normlari birbirinin ayn1 ya da benzer
durumda ise sosyal anlamda biitiinlesmis bir toplum var demektir (Erkal, 2000: 261).

Sosyal biitiinlesme, bir toplumdaki destekleyici baglarin derecesi olarak
adlandirilabilir. Grup baglilig1 olarak da tanimlanan sosyal biitiinlesmede bir gruba ait
olmak bir ihtiyactir ve eger kisilerin bu ihtiyaci1 giderilmezse toplumun isleyisine
adapte olamadiklart gozlemlenir (Mewe ve Miller, 1971: 256). Bir baska ifadeyle
sosyal biitlinlesme, sosyal ve toplumsal yapiy1r olusturan maddi ve manevi kiiltiir
Ogelerinin arasindaki baglilik, tamamlama ve kaynasma halidir (Kurtkan, 1976: 165).

Sosyal biitiinlesmeyi benimseyen toplumlarda yasayan kisilerin yapacaklari
isler bellidir ve bulunduklar1 topluma aitmis gibi hissederler. Bununla beraber
tamamen sosyal olarak kapsayici ve herkes i¢in esit firsatlara sahip olan bir toplum
insa etmek icin ugrasirlar. Sosyal biitiinlesme daha c¢ok kalabalik toplumlarin alt
gruplaryla ilgilenir. Bireysel bir kisi bu alt gruplarin birgoguna kendini ait hissedebilir
ve sectigi kadar ¢ok grupla 6zdeslesebilir. Insanlar arasinda cinsiyet, 1rk, yas, egitim
seviyesi, etnik kdkenler ve dini biitiinlesme vardir. Insanlar bu biitiinlesmeyi, elbise
tarzlari, dil kullanimi, ibadet sekilleri ve kisisel davranislar araciligiyla gosterirler. Bu

tarz gruplar arasindaki ayrimcilig1 ortadan kaldirmak sosyal biitiinlesmenin en 6nemli

amaglarindan biridir (Fichter, 2009: 68).
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2.6.1. Kiiltiir ve Sosyal Biitiinlesme

Sosyal biitiinlesmenin gerceklesmesi i¢in kiiltliir de biiyiik bir onem teskil
etmektedir. Bu baglamda sosyal biitiinlesmenin saglanmasi i¢in kiiltliriin grup
hayatinin {iriinii olmas1 ve dgrenilmis olmasi gereklidir. Bireylerin sosyal normlari
elde etmeleri, toplumun bir iiyesi olmalar ortak kiiltiirii 6grenebilme ve sosyallesme
sayesinde kazanmalari ile meydana gelir. Birey, kiiltiirli toplumda hazir olarak bulur
ve topluma ait kiiltiiriin alicis1 haline gecer. Su durumda, sosyal olarak biitiinlesmis bir
toplumdan bahsedebilmek i¢in mevcut bir kiiltiir birliginin varligi sz konusu
olmaktadir (Kurtkan, 1976: 293).

Kiiltiir ve toplumun ayr1 ayri ele alinmasi ve incelenmesi pek miimkiin degildir.
Ancak soyut bir diizlemde ele alinarak cesitli yonlerden incelenmesi miimkiindiir.
Fakat somut bir sekilde kiiltiir ve toplum ele alindiginda ikisi bir biitiin seklinde
incelenir. Toplumda bireylerin olusturdugu gruplar, mensubu olduklar1 toplumun
kiiltiiriiniin olugsmasinda etkili olur. Bu sebeple kiiltiir ve toplum arasinda en alt
seviyede olsa bile bir biitiinlesme olmas1 gerekmektedir. Kiiltiirel biitiinlesmenin
yoklugu, toplumlar1 kaosa siiriikler ve kiiltiirel biitlinlesmenin olmadig1 toplumlarda
sosyal bireyler oriintii ve gorevlerini yeteri kadar yerine getiremezler (Fichter, 2004:
52).

Kiiltiir, bireyler tarafindan kurulmus ve yaratilmis g¢evre olarak
adlandirilmaktadir. Maddi ve manevi kiiltiir olmak iizere iki tiir kiiltiirden s6z edilir.
Manevi kiiltiir, atalarimizdan bize gecen ve bizim de gelecek kusaklara aktaracagimiz
orf, adet ve davranislar, ahlak anlayis1 ve sosyal normlardir. Sosyologlarin bazilarinin
ayn1 zamanda medeniyet ismiyle niteledikleri maddi kiiltiir, eserlerimiz, yaptigimiz
aletler ve kullandigimiz malzemeler gibi gozle gordiigiimiiz ¢evresel etkenler sonucu
olusur (Bilgiseven, 1982: 17)

Gilinlimiizlin kiiltiirii, bizden O6nce yagsayan bireylerin c¢abalar1 ve edindikleri
deneyimler sonucu olusmus ve halen hayata bulunan bireylerin deneyimlerine gore
farklilasmis ve zenginlesmistir. Kiiltiir bireylere 6grenme yoluyla geger. Orf ve
adetlerin devam etmesiyle kiiltiiriin varhigi da devam eder. Bu yiizden kiiltiirlin
devamlilig1 bireylerin yasadigi toplumlardan kiiltiirii 6grenme yeteneklerine baghdir.
Kiiltiir, 6grenilebilen tutumlar ve davraniglardan olusur. Bireyler eger belirli sekillerde

tutum ve davraniglar sergileyebilmeleri, dogduklar1 toplumda belirli bir kiltiir ve
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gelenekte biiyiitiilmelerinden kaynaklanmaktadir. Kisacasi, kiiltiirlerin devam

edebilmesi i¢in toplumlarin iyi bir sekilde sosyal biitiinlesme normlarini yerine

getirmeleri gerekmektedir (Yesil, 2013: 66).

2.7. Sosyal Biitiinlesme Cesitleri

Coskun (2012) sosyal biitiinlesmeyi, birlesme, birlik, uyum ve denge iginde
olmak olarak ag¢iklar. Bu baglamda sosyal biitiinlesme, bir grubu olusturan bireylerin,
karsilikli baglilik ve uyum igerisinde bir diizen teskil edecek bicimde birlestirmeleri
stirecidir. O halde sosyal biitiinlesme kavrami, bir toplum i¢inde baskin olan kiiltiirel
kodlarin ve degerlerin, toplumu olusturan iiyeleri tarafindan alinarak kendilerine
maledilmesidir. Bu yoniiyle bireyler toplumun veya grubun sosyo-kiiltiirel deger ve
normlarini kazanarak onunla ahenkli bir bicimde yasayabilme durumuna gelmelerini
ifade eder. Bununla birlikte Coskun, kiiltiiriin biitiinlesmesinin, sosyal biitiinlesme i¢in
elzem oldugunu vurgular ciinkii kiiltiirel biitiinlesme saglanmadan bireyler oriintii ve
rollerini tam anlamiyla gergeklestiremezler. Bu da toplumun esgiidiimiinii yitirmesine,
hatta birbirleriyle catisma yasayan karsit giiclerin meydana ¢ikmasina sahne olur ve
toplum gittik¢e ¢oziiliir. Tiim bu hususlar incelendiginde, toplumlarda farkli sosyal
biitiinlesme tiirleri ortaya cikar. Bu baglamda iki sosyal biitlinlesme tiirlinden s6z

edilebilir: fonksiyonel biitiinlesme ve normatif biitiinlesme (Cetinoglu, 2012).

2.7.1. Fonksiyonel Biitiinlesme

Kiiltiir 6gelerinin sosyal biitiinlesme kabul edilebilecek tarzda biraraya gelme
tiplerinden biri fonksiyonel biitiinlesmedir. Kiiltiir 6gelerinin, toplumu ya da grubu
“bir biitlin olarak isleyen” 6zeligini kazandiracak sekilde birbirlerini tamamlama
durumuna getirmeleri fonksiyonel biitiinlesme olarak adlandirilir. Fonksiyonel
biitiinlesme, c¢ogunlukla is bolimii ile de agiklanir. Bu yoniiyle fonksiyonel
biitiinlesme, is boliimii esasina dayanir. Bir liretim diizeninde, farkli gérevlerin grubun
tiyeleri icinde karsilikli bagimlilik ve baglilik iliskileri dogrultusunda bdliinmesi
demektir. Modern is boliimii olarak da aciklanabilecek bu tanimin temelinde, mekanik
bir dayanisma s6z konusudur. Tiim isler birbirine dylesine birbiriyle iliskilidir ki,
islerden birinin bile yerine getirilmemesi durumunda sistemin biiylik bir boliimii veya

tamami sekteye ugrar. Is boliimiiniin gelismedigi grup ve toplumlarda sosyal
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dayanigmanin dolayisiyla da sosyal biitiinlesmenin de gelisim gostermedigi goriiliir.
Bu baglamda birey ve toplum arasindaki bagintidan hareketle dayanismanin ne sekilde
gerceklestigi incelenmelidir (Kaya, 2008: 177).

Sosyal biitiinlesmenin dayanisma sayesinde saglanabilecegine isaret eden
Durkheim, dayanigsmanin kisiler ve gruplarin birbirlerini tamamlamasiyla ortaya
ciktigim ifade eder. Ilk olarak mekanik dayanismadan s6z eden Durkheim, bunun
benzesme dayanismasi oldugunu sdyler. Uretim aktiviteleri benzer olan toplumlarda
bireylerin ayni1 duygular hissettiklerine ve benzer degerleri paylastiklarina sahit
olunur. Bir diger dayanigsma ¢esidi olan organik dayanigmada ise diisiince birliginden
ortaya ¢ikan ahenkli bir farklilagma bi¢imi vardir. Bireyler birbirlerinden farkli olsalar
da bir nevi farkl1 olduklari i¢in bir biitiinlesme ortaya ¢ikar (Aron, 1986: 314). Ozetle,
toplumsal statiiler ve rollerin birbirleriyle olan uyumu fonksiyonel biitiinlesme olarak
ifade edilir. Bu sebeple; fonksiyonel biitiinlesme, toplumdaki bireyler arasinda is
boliimiiniin uyumlu bir bigimde uygulanmasinin bir neticesi olmaktadir (Unver, 2001:
112)

Fonksiyonel biitiinlesme, temel olarak sosyal biitiinlesme bigimlerinden biridir.
Bu anlamda kiiltiir 6geleri, birer fonksiyonu yerine getirerek grup sisteminin gerektigi
gibi calismasini saglamaktadir. Bu da sosyal normlarla desteklenmekte ve grup
tiyeleri, bireysel davraniglarini sosyal normlarin olusturdugu beklentilere gore

sekillendirmektedir (Kurtkan,1976: 297-300).

2.7.2. Normatif Biitiinlesme

Toplum iligkilerinin normlar tarafindan yonetilmesi halinde, toplum, iist
diizeyde biitiinleserek uyumlu bir biitiin seklinde devam etme imkanina sahip olur. Bir
gruba yeni giren lyelerin eylem ve davranislarini o grubun normlari ile esgiidiimlii
hale getirmeleri halinde olusan biitiinlesmeye normatif biitiinlesme denir (Coskun,
2012).

Sosyal normlar normatif biitiinlesmenin 6neminin anlagilabilmesinde etkilidir.
Topluluklar halinde yasayan bireylerin belli olaylar karsisinda gosterdikleri
davraniglar sosyal norm olarak adlandirilir. Bu davraniglar kimi zaman birebir
benzerlik gosterirken, kimi zaman da farklilasabilmektedir. Fakat yine de bu

farklilasan davraniglarin toplum icinde en azindan hosgoriiyle karsilanabilecek
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nitelikte olmasi1 gerekir. Ciinkii toplumun beklentilerinden tamamen uzak olan ve
sosyal norm kapsami i¢inde olmayan davramislarin toplum tarafindan iyi

karsilanmayacagi yadsinamaz bir gergektir (Kurtkan, 1976: 293-295).

2.8. Sosyal Biitiinlesmenin Gergeklesmesi Icin Gerekli Temel Sartlar

Kisilerin; aile, egitim ve is alanlar1 gibi sosyal gruplarimi farkli olmasina
ragmen, gosterdikleri davranis kodlar1 ve normlari aym ya da birbirine benziyorsa
sosyal biitiinlesmenin gergeklesmis oldugu soylenebilir. Sosyal normlar, toplum veya
grup icinde degerler ve diisiinceler {izerinde anlasmay1 saglamaktadir (Giirsel, 2011:
38). O halde toplumdaki bireylerin oydasmasi sosyal biitiinlesmenin varligindan s6z
edebilmek i¢in gerekli faktorlerden biridir (Fichter, 2009: 101). Toplumlarin isleyisi
ve dayanismasi en az diizeyde olsa da bireyler arasindaki degerlerin ve normlarin
paylasiliyor olmasi lazimdir. Bireylerin biiyiik bir kismi, ortaklasa iiretilen bu degerler
dizisine isteyerek uymaktadirlar. Bireylerin davraniglarinda biiytik farklar bulunsa da
ortak bir anlayis gelistirmislerdir (Aydin, 2006: 77).

Bir toplumun veya grubun ahlaki degerleri etrafinda anlamli ve mantikli bir
biitiinlesme saglanabilirse sosyal biitiinlesme de gerceklesmis olur. Oyle ki toplumun
bir iiyesi olan birey, dayanismaci ve toplumcu gibi 6zellikler tasimalidir. Birey, toplum
cikarlarmma zit diismeyen bir sahsiyet tipinde olmali ve toplum igindeki manevi
tatminden de zevk almalidir. Sosyal biitiinlesmeyi saglayan faktorlerden bir digeri de
ailedir ¢iinkii aile, sosyal biitiinlesmenin temelinin ilk olarak atildigi kurumdur. Aile,
kisinin, sosyal yasama ve topluma adapte olmasinda onemli bir 6gretim islevine
sahiptir. Toplumun deger verdigi hiikiimleri, yasama dair gorisleri, gelenek ve
gorenekler, 6ncelikle ailenin araciligiyla kisilere aktarilir (Giirsel, 2011: 54).

Toplumda isboliimiinlin artmasi, egitimde yetenege dayali firsat esitliginin
saglanmasi, gelir gruplarindaki sosyal adalet dengesinin dogru bir sekilde kurulmasi,
toplumdaki pozisyonlarin dogustan kazanilmasindan ziyade bireyin basarisiyla elde
edilmesi, irk¢iligin ortaya ¢ikardigi tahribatin onlenmesi, kiiltiirel yabancilasmanin
Oniine gecilmesi, egitimin milli olma 6zeliginin ve birlestiriciliginin 6nemi, aile
kurumunun giicliiliigli, kiiltiir ve sanat aracilifiyla topluma birlestirici mesajlar

gonderilmesi, kiiltiiriin geng nesillere aktariminda elzem bir arag olan dilin, kopukluga
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yol agmadan korunmasi, giiglii akraba ve dostluk iligkilerinin siirekli olmasi gibi sartlar

da sosyal biitiinlesmenin saglanmasinda gereklidir (Erkal, 2000: 268).

2.9. Sosyal Biitiinlesmeyi Engelleyici Unsurlar

Toplumlarda biitiinlesme, siirekliligi saglayici ve dengeli yap1 gibi unsurlardan
meydana gelmistir. Sosyal yapi igindeki bu unsurlarin mevcudiyeti, bir gorev
dahilindedir ve sistemi ¢alistirir. Bu baglamda sosyal yapi, bireyler arasindaki diislince
birligine dayamir. Ozetle sosyal biitiinlesme, homojenlik ve durgunluktan ziyade
farklilagma ile beraber biitiinlesebilmektir. Sosyal biitiinlesmenin karsiti ise
¢oziilmedir. Bu da toplum olabilme ve birlikte yasayabilme bilincini ortadan kaldirir.
Boyle bir durum toplumun siirekliligi igin tehlikeler olusturur (Giirsel, 2011: 61).

Milli topluma iiye olma bilinci yerine boy, asiret ve kabile bagnazliginin, yani
dar anlamda “biz” duygusunun hissedilmesi, biyolojik ve genetik dzeliklerin kiiltiirel
degerlerin tstlinde tutulmasi, kendi disindaki insanlar1 dislayan etnosantrizmin ortaya
¢ikmasi, yabanci diismanlhiginin olusmasi, yerel degerlerin toplumun disinda ele

alinmasi gibi nedenler sosyal biitiinlesmenin ontindeki engellerdir (Erkal, 2000: 270).
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3. YASAM STILI

3.1. Yasam Stili

Kiiresellesen diinyada artan ve c¢esitlilik gosteren turizm faaliyetleri,
hizmetlerin sunuldugu tiiketicilerin kim oldugu, nasil ve ne tiir ihtiyaclarla hareket
ettigi gibi sorulara bagh olarak gelismektedir. Ciinkli turizm faaliyetlerinde ortaya
konulan mal ve hizmetler tiiketicilerin belirli gereksinimlerini karsilamaya yonelik
uiretilirken, bu gereksinimler birgok farkli beseri 6zelige gore sekillenir ve subjektiflik
gosterir. O halde “tiiketicilerin zaman, enerji ve para gibi kisith kaynaklarini tiiketime
yonelik olarak nasil kullandigin1” belirleyen tliketici davraniglarinin  turizm
faaliyetlerinin ¢esitlenmesine yon verdigi soylenebilir (Odabasi ve Baris, 2015: 29).
Bu baglamda c¢alismanin ana konusunu olusturan etkinlik turizm faaliyetleri
kapsamindaki festivallere katilan tiiketicilerin satin alma davranislarinin
anlagilabilmesi i¢in tiiketimlerine ve tercihlerine biiylik oranda etki eden yasam stili

kavraminin agiklanmasi gerekmektedir.

3.2. Yasam Stili Kavram ve Tamim

Insanlarim yer aldiklar1 cevreye iliskin algilar1 psikolojide birgok farkli tammla
ifade edilmeye calisilmistir. Psikoloji kuramcilarinin her biri yasam stilinin kavramsal
yapisini, temelde kendi bakis acilarini yansitarak tanimlamislardir. Fakat bireylerin
hayata dair bakis agilarini ilk defa diizenli bir bigimde ele alan ve bu diizenli biitiinii
“yasam stilleri” seklinde ifade eden Alfred Adler olmustur.

Adler 20. yiizyilin baglarinda yasam stilleri kavramindan bahsetmistir. Adler,
bireylerin kendi aileleri ve sosyal c¢evreleri kapsaminda olusturduklar1 planlamaya
gore davranislar sergileyerek yasam stillerini belirlediklerini ve bu yasam stiline bagl
olarak yasamlarinda karsilarina ¢ikan sorunlarla bas etme stratejisi gelistirdiklerini
ifade etmistir. Bu baglamda bireylerin psikolojik danismanlarinin bireyin yasam stilini
bilmesi, bireylerin iyilesmesini pozitif bir sekilde etkileyecektir. Adler, bireylerin
davraniglarini yagam stillerine gore diizenledigini savunmustur. Bireylerin deger
yargilari, ilgileri, algilari, tepkileri, yeme-igme ve cinsel davranis aligkanliklari,
gelistirdikleri amaglarin ve hayat hakkinda yerlesmis goriislerinin hakimiyeti
altindadir. Bireylerin hangi yonleri incelenirse kisilik biitiinliiglintin etkisi ile

karsilasilir (Ozpolat, 2011: 2519).
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Plumer’in (1974), yasam tarzini etkileyen faktorleri ele aldigi arastirmasi ise,
daha sonra yapilan yasam tarzi arastirmalarina da kaynak olmustur. Yasam tarzinin
boyutlarin1 inceleyen ¢alismalar, tiiketici davramisinin psikolojik boyutlarim
incelemekte ve buna benzer arastirmalar, psikografik caligmalar baglaminda ele
alimmaktadir. Bunun yaninda psikografik ¢aligmalar, tiiketici davranislarina, ilgi ve
diistincelerine odaklanmistir (Kesic ve Piri-Rajh, 2003: 162-174). Yasam stili, ge¢cmis
deneyimlerimiz, dogustan gelen o&zellikler ve mevcut durumlarimiz tarafindan
belirlenmektedir. Tikettigimiz {rlinler yasam stilimiz ile ilgilidir. Yasam stili
pazarlamasi, pazarda sunulan {iriinler ile hedeflenen yasam stili gruplart arasi ile iliski
kurar. Yasam stilleri segmentasyonu gruplarin aktivitelerine, ilgilerine ve fikirlerine
dayanmaktadir. Bunlar psikografik olarak iiretilmistir. Kisacas1 yasam stili tiiketimi
belirleyen bir davranis sekli olarak karsimiza c¢ikmaktadir (Sathish ve Rajamohan,
2012: 155).

Yasam stili, bircok yazar tarafindan pek c¢ok kez agiklanmistir. Engel,
Blackwell ve Kollat (1978), bireylerin para ve vakit harcama kaliplarini1 yasam stili
olarak tanimlarlar. Benzer olarak, Loudon ve Della Bitta (1988) yasam stilini,
bireylerin tiiketim davraniglarina etki eden ve yansiyan essiz bir yasam kalib1 olarak
goriirler (Dolunay, 2010: 88). Solomon (2007) ise yasam stilinin benzersiz ve tek
oldugunu savunur. Birbirine benzeyen ekonomik ve sosyal konuma sahip kisiler
benzer tiikketim aligkanlhiklart sergileyebilir ancak, bu benzer durumlar altinda
cesitlilige sebep olan sey yasam stilidir. Ayrica Solomon yasam stilini, bir toplulugun
kimligi olarak diisiiniir. Ona gore, bir toplulugu olusturan 6zellikler, o toplulugun
tiyeleri olan bireylerin benzer yasama bicimlerinden olusur. Bu acgiklamalar
dogrultusunda yasam stili; bireye 6zgii vakit ve para harcama bigimine ortaya ¢ikaran,
bireyin dahil oldugu toplulugu yansitan, zaman i¢inde degisiklik gosterebilen faaliyet,
ilgi alan1 ve hayat kaliplaridir (Yiicel, 2016: 131).

Odabas1 ve Barig’a (2015) gore, benligin disa yansimasi olarak tanimlanan
yasam stili en temel ifadeyle nasil yasadigimiz ile ilgilidir. Bu anlamda benlik kavrami
bireyin yasam tarzinin temelini olusturmaktadir. Ayrica benlik kavrami, tiiketicilerin
satin alma kararlarinda etkili olan Onemli unsurlardan biri olarak karsimiza
cikmaktadir. Gegmis tecriibelerimiz ve su andaki konumumuz, kiiltiirlimiiz, ekonomik

sartlarimiz, psikolojimiz yasam bi¢imimiz lizerinde etkilidir. Bahsedilen tiim bu
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faktorlerin etkisiyle yasam stilinin olusumu ve yasam stilinin tiikketim, satin alma

iligkisi asagidaki tabloda gosterilmektedir.

Tablo 3.1. Yasam Stili ve Tiiketici Davranislari

Yasam Stilini Etkileyenler | Yasam Stili Davranissal Etkiler

- Demografik - Faaliyetler Satin almalar

- Sosyal smf - llgiler - Nasil?
Gelir Begenme/begenmeler - Nezaman?
Kisilik Tutumlar - Nerede?
Degerler ve giidiiler Tiiketim - Ne?
Aile yagam egrisi Beklentiler - Kimile?
Kiiltiir Tiiketim

- Gegmis deneyimler - Nerde, nasil?
- Kimile?
- Ne zaman, ne?

Kaynak: Odabas1 ve Baris, 2015

Chaney yasam stillerini, bireyleri birbirlerinden farkli yapan davrams kaliplar
olarak betimler. Yasam stili, bireylerin neler yaptiklarini, neden yaptiklarini ve
yaptiklart seylerin hem kendileri hem de baskalar1 i¢in ne anlama geldigini anlatmaya
yardimci olmaktadir (Seving, 2019: 62). Bu baglamda yasam stili, kisinin bos
vakitlerini nasil degerlendirdigi, ¢evresinde dnem verdigi seyleri ve kendisiyle ilgili
neler diisiindiigiinii anlatmaktadir (Ercis vd., 2007: 185). Kisacasi yasam stili; kisilerin
degerleri, neler yaptiklari, yasadiklart yerler, neler yedikleri ve ictikleri gibi glinliik
hayata dahil olan tiim bilesenleri kapsamaktadir (Karaca, 2018: 406).

“Bir Insan Nasil Yasar?” sorusuna verilen cevapla tanimlanabilen yasam stili,
aslinda bir tiikketim bi¢cimidir. Her birey farkl1 bir kiiltiire ve bundan dolay: farkli yasam
stillerine sahiptir. Dolayisiyla yasam stili esyay1, mekani ve zamani farkli bir bigcimde
kullanma ve tiiketme bigimidir. Ozetle, yasam stili bireylerin hayatlarimi, paralarini ve
zamanlarini tiikketme konusunda yaptiklari tercihlerdir diyebiliriz (Sagilik, 2017: 55).

Yasam stilleri, kisilerin hayatlarinin ilk alt1 yilinda gecirdikleri yasantilarla
birlikte sekillenir. Yeni dogan bir bebek diinyaya geldigi ilk andan itibaren ¢evresini
O0grenmeye calisir ve cesitli deneyimler olusturur. Yeni doganin 0grenme siireci,
olusturdugu deneme ve yanilma tecriibeleri sayesinde gerceklesir. Yeni doganin
edindigi bu tecriibeler, dis diinyayla baglantili kurallar gelistirmesine sebep olur.

Dolayisiyla bu kurallar bireylerin ileriki yasamlarinda diinya hakkinda bir perspektif
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edinmesini ve onu anlamlandirmaya g¢alismasini saglar. Sonu¢ olarak bireylerin
olusturdugu bu kurallar, onlarin kendilerine 6zgii bir yagam stili belirlemesinde etkili
olur (Ozpolat, 2011: 2520). Bu baglamda “yasam stili envaterinde” Kern, kisilerin
gecirdigi yasantilarin ve benimsedikleri kurallar biitiiniiniin izlerine bagli olarak
kontrol, memnuniyet, miikemmeliyet, benlik saygisi, beklenti kategorilerinden birini
benimsediklerini ifade etmistir. Yasam stili envanterindeki her bir alt boyutta alinan
puanlarin yiiksekligi, kisilerin o yasam stilini kaniksadigina isaret eder (Sezer vd.,
2017: 26).

Kern’in (1989) yasam stili envanterinde miikemmeliyetci yasam stilini
benimseyen bireyler hayatlarinda gerceklestirdikleri her eylemin miikemmel olmasi
cabasi icindedirler. Bu kisiler, etraflarindaki herkese karsi olduk¢a duyarlidirlar ve
hata yapmaktan cekinen kisiler olarak karsimiza c¢ikarlar. Ayrica miikemmeliyetci
kategorisinde yliksek skora sahip kisiler yasamlarinda belirli bir diizeni arzularlar ve
detaylar1 severler. Ozetle bu kisiler “benim énemim her ne olursa olsun bir seyleri
dogru yapmaktan gelir” ilkesini benimsemislerdir. Kern yasam stili envanterindeki
diger kategorileri ise su sekilde agiklamistir:

Kontrol kategorisi, yasamlarinda kontrolii ve sorumlulugu ele alan ve problem
cozebilen kisileri tanimlar. Bu bireyler baskalariyla olan iligkilerinde az problem
yasarlar ve nadiren sinirli bir yaklasim sergilerler. Bu tip insanlar, duygularindan
ziyade akilci, mantikli ve daha kognitif bir bakis acisina sahiptirler. Kontrol
kategorisinde yiiksek bir skor elde eden bu bireyler, genellikle liderlik roliinii
tistlenirler ve digerleri tarafindan yonetici olarak algilanirlar.

Memnuniyet kategorisinde ise, bagkalarini memnun etmeye c¢alisan ve
yasamak icin diger bireylerden pozitif bir geri doniis almaya ihtiyag duyan bireyler
vardir. Bu kategorideki bireyler, kendilerini duyarl olarak goriirler ve her ne pahasina
olursa olsun toplumdaki diger insanlarla anlasmazlik yasamaktan kacinirlar. Ayrica bu
bireyler, bagkalarini memnun etmeyi bir ¢esit kontrol sekli olarak kullanirlar.
[letisimde olduklar1 insanlar1 kirmaktan ve incitmekten imtina ederek baskalarmmn
isteklerini 6n planda tutarlar.

Yasam stili envanterindeki bir diger boyut olan benlik saygisina sahip insanlar,
iligkilerinde ¢ogunlukla kurban roliinii iistlenerek kendi degerlerini belirler.

Yasamlarinda bir seyleri elde edebilmek i¢in ¢ok ¢abaladiklarina ancak asla bagarili
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olamadiklarina inanirlar. Genellikle karsilastiklar1 talihsiz durumlarda baskalarini
suclama egilimindedirler. Ayrica cesaretten yoksun ve bagkalar1 tarafindan
yonetilmeye acik olarak tanimlanan bu bireyler kendi fikirlerini ifade edemezler. Bu
kategoriden yliksek puan almak diisiik bir benlik saygisi algisina isaret eder.

Son kategori olan beklentilerde ise bireyler yasamlarinda yiiksek hedefler
belirleyerek bu hedeflere ulagsmak i¢in ¢aba sarf ederler. Rekabet¢i ve hirshdirlar.
Kern’in kendini begenmis olarak tanimladigi bu kisiler; genellikle diger insanlari,

kendilerinin basartya ulagsmasini ve iyi seyler yapmalarini engellemekle suclarlar.

3.3. Yasam Stili Ol¢ekleri

Odabas1 ve Baris (2015) degerleri, belirli davranis ve amaglar1 diger davranig
ve amaclardan ya kisisel ya da sosyal anlamda daha tercih edilebilir bulan ve
devamliligi olan inaniglar olarak tanimlamislardir. Allpor ve Vernan ise deger
kavramini, bireyin hayatinda neyin énemli ya da 6nemsiz oldugu seylerle ilgili olan
bir felsefeye dayandirir (Shalom vd., 2016: 121). Her bireyin kendine has 6nem verdigi
degerler vardir. Bu degerler, insanin yasamini belirleyebilmekte ve bir kisi icin dnem
arz eden degere yonelik davranis, diger kisi icin Onemsiz sayilabilmektedir. Bu
yoniiyle deger kavrami, insanlarin tercihlerine gére davranmalarina iliskin inanglardir
(Bolat, 2013: 38).

Degerler, sosyolojik anlamda incelendiginde, bir bireyin ve sosyal toplulugun
benimsedigi standartlar, inanglar veya ahlaki ilkeler olarak tanimlanmaktadir. Bu
anlamda bireylerin kisiligine, dolayisiyla yasam stiline yon veren faktorlerden biri de
yasadig1 toplumun hususiyetleri, kiiltiirel yapist ve etik anlayisidir. Aslinda iginde
yasanilan toplum, kiltiir ve ahlak algisi yasam stilini dogrudan etkileyemese de
bunlarin yasam stiline yapacag etki, bireyin topluma ve kiiltiire kendisini ne 6l¢iide
ait hissettigi ve yine ne derecede ona uyum saglamak istedigi ya da kendi degerlerini,
toplumda benimsedigi etik normlarla ne kadar birlestirdigi ile iliskilidir. Boylece
kisinin yasam stilinin benimsedigi degerlerle olusturdugunu séylemek miimkiindiir.
Bu anlamda degerler, bireyin yasam stiline sekil verirken ayn1 zamanda onun tiiketim
davraniglari tizerinde de etkili olmaktadir (Odabasi ve Baris, 2015: 88).

Yasam stili, degerleri ortak olan tiiketicilerin birbirine benzerlik gdsteren bir tiiketim

modeli olusturmasi sonucu ortaya c¢ikmaktadir. Bireylerin sahip olduklari duygu,
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diisiince, inanclar ve ilkeler gibi degerler, onlarin katilim gosterdikleri aktiviteleri, ilgi
alanlarmi dolayisiyla yasam stillerini belirlemektedir (Solomon,1996: 56). Ozetle,
tiikketicilerin satin alma kararlarinda degerlerine gore tercih yaptiklari ve degerlerinin
yasam stillerine etki ettigi agiktir. Kisilerin erken yaslarindan itibaren onlara rehberlik
eden degerler, kisinin varolusu lizerine yiikledigi anlami ve mevcudiyetinin amaci ile
ilgili bilgiler vermektedir. Degerler bir yandan bireylerin yasam bi¢imlerini ve hayata
dair tercihlerini ifade ederken 6te yandan kisinin hayata katilimini ve mevcudiyeti ile

iligkili olan yaklasimini agiga vurmaktadir (Tiirkay ve Akgoz, 2016: 155).

3.3.1. Rokeach Degerler Sistemi

Milton Rokeach, olusturdugu degerler modelinde aragsal ve amagsal
degerlerden sz eder. Aragsal degerler (instrumental values), tutku, bagimsizlik istegi,
diiriistliik, dost canlis1 olmak gibi davranislari ifade eder (Vinson ve Nakanishi, 1977:
88). Aragsal degerler, bireyin amagsal degerlere sahip olmasi i¢in lazim olan, bireyde
bulunmasi gereken kisilik 6zellikleridir. Herkesin amagsal degerlerin biitliniine sahip
olacak kisilik 6zellikleri olmayabilir. Bu sebeple de herkes farkli bir yasam tarzina
sahip olabilir. Bir hedefe ulagma yolu olan aragsal degerler, insanlarin kendi
degerlerine uygun davranmasina rehberlik ederler (Ozgen ve Yesiloglu, 2015).
Amagcsal degerler (terminal values) ise aile glivenligi, heyecanl bir yasam, esitlik,
bariseil bir diinya gibi icinde bulunmak istedigi sosyal degerlerle iliskilidir (Vinson ve
Nakanishi, 1977: 91). Ayrica Rokeach, inanglar, davraniglar, tutumlar ve degerlerin
birlikte organize oldugunu ve birbiriyle i¢ ice gegtigini ifade eder. Ona gore, degerler
davranislar iistiinde 6nemli bir etkiye sahiptir; degerler, inanglar ve tutumlardan 6nce
gelerek inang ve tutumlari, sonrasinda ise davraniglari etkilemektedir (Kalbakhani,

2013: 58).
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Tablo 3.2. Rokeach Degerler Sistemi Degiskenleri

Amacsal degerler Aracsal degerler

Rahat bir yasam I¢ uyum Hirsh Yaratici
Heyecanli bir yasam Olgunlasmis sevgi Acik fikirli Bagimsiz
Basarma duygusu Ulusal giivenlik Yetenekli Entelektiiel
Baris iginde bir diinya | Zevk Neseli Mantikl1
Gizel bir diinya f¢ huzur Temiz Sevgi dolu
Esitlik Kendine saygi Cesaretli Itaatkar
Aile giivenligi Sosyal kabul Affedici Kibar
Ozgiirliik Gergek arkadaslik Yardimsever Sorumlu
Mutluluk Erdem Diiriist Kontrollii

Kaynak: Kalbakhani, 2013

3.3.2. Degerler Listesi Olcegi (LOV)

Michigan Arastirma Merkezi Universitesi’nde gelistirilen Degerler Listesi
Olgegi (LOV), Maslow, Rokeach ve Feather’in teorik yaklasimlarindan hareketle
olusturulmustur. ilk olarak Veroff ve is arkadaslarinin katkilaryla sekillenen LOV,
daha sonra Lynn Kahle tarafindan gelistirilmistir. Rokeach’in Degerler Sisteminin
yetersiz kaldigi diisiiniildiigli i¢in kisisel degerleri 6lgme noktasinda daha genis bir
bakis acis1 sunan LOV kullanilmaya baslanmistir. Amerika’da ilk olarak 2264 yetiskin
tizerinde kullanilan LOV 06l¢egi, kanaat liderligi, hediye verme, kiyafet, gelenek ve
kurallara uygun davrams, reklam tercihleri, spor aktivitelerine katilim gibi birgok
belirli tiiketici davramigina uygulanmigtir. LOV, giinlik yasam ve tiiketici
davranislariyla yakindan iligkili olan bir yasam stili 6l¢egi olarak kabul edilmektedir
(Watkins ve Gnoth, 2005: 227).

Rokeach’in amagsal listesi iizerine kurulan Degerler Listesi (LOV), dokuz
degeri icermektedir: ait olma hissi, heyecan dolu bir yasam, bireylerle sicak iliskiler
kurma, kisisel gelisim, yasamdan zevk alma, toplumda saygi gérme, kendine saygi
hissi, giivende olma istegi ve basarma duygusu seklinde siralanmaktadir. Ancak
sadece basar1 kazanma duygusu ve kendine saygi degerleri Rokeach degerler sistemine
ozgiidiir. Digerleri Rokeach’in degerlerinden birlestirilerek olusturulmustur. Ornegin

aile glivenligi ve milli gilivenlik yerine giivenlik degeri kullanilmistir (Watkins ve
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Gnoth, 2005: 231). Kahle ve Kennedy’nin (1988) yaptigi calismada bu degerler soyle
siralanabilir:

Kendine Saygi Duyma: Bireylerin tiiketici davranislar1 sosyal kimliklerini

yansitmaktadir. Eylemleri ile gurur duyan ve 6zgiiven sahibi kisilerdir.
Giivenlik: Ekonomik ve psikolojik olarak giivensiz hisseden bu bireyler, endise, bas
donmesi, nefes darlig1 gibi rahatsizliklardan muzdariptirler. Bu degerleri tercih eden
bireyler, kendilerini engellemeden satin alim gergeklestirirler ve kaliteli tirtinleri tercih
ederler.

Baskalartyla Sicak Iliskiler Kurma: Bu deger, 6zellikle bircok arkadasi olan
dost canlist kadmlarin benimsedigi bir degerdir. Kahle ve Kennedy’nin yaptigi
arastirmada, bosanmis erkekler, sikca dini merkezlere gidenler ve ev hanimlar1 bu
grubun icerisindedir. Ayrica bu kisiler, iy1 sosyal destek aglarina ve 1yi aile iligkilerine
sahiptirler.

Bagarma hissi: Kahle ve Kennedy’nin degerler listesi dlgegiyle gerceklestirdigi
arastirmada, bu degerlere sahip kisiler orta yash basarili erkek grubundandir.
Cogunlukla 1y1 mesleklere ve yiiksek bir gelire sahiptirler. Bu kisiler iyi egitimli
yoneticiler olma egilimindedirler. Bu yasam stili grubundaki bireyler bilingli,
cinsiyetini yansitarak satin alma davranis1 gosteren rahat tiiketiciler olarak karsimiza
cikarlar.

Ait Olma Hissi: Tipki baskalariyla sicak iligkiler kurma degerinde oldugu gibi,
ait olma hissi de kadinlar tarafindan segilen bir degerdir. Ancak bu deger daha az cift
taraflidir ve daha fazla bagimlilik s6z konusudur. Ev ve aile odakli bu degeri
benimseyen kisiler genellikle ev hanimlaridir. Kahle ve Kennedy’nin arastirmasina
katilan bireylerin biiylik bir cogunlugu lise egitimine sahip olduklar bilinse de bu
bireylerin orta gelirli olduklar tespit edilmistir.

Heyecan Dolu Yasama: Bu degeri segen kisileri tanimlayan en iyi klise sudur:
“dur ve giilleri kokla”. Ozellikle hayatin kiymetini bilen gencler bu degeri segerler.
Genellikle issizdirler ya da satis ve hizmet sektoriinde c¢alisirlar. Fakat iyimser ve
uyum saglayan kisilerdir. Aile rollerini, dinleri ve c¢ocuklar1 sevmezler. Spor ve
eglenceden zevk alirlar.

Bagkalar1 Tarafindan Saygi Goérme Istegi: Siklikla 50 yasin iizerinde

mesleklerinin prestijleri az olan ancak mesleklerini seven kisiler tarafindan segilmistir.
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Ciftciler, operatorler, ayrica bosanmis kadinlar ve emekgiler bu deger grubu
kapsamindadir. Diisiik gelirli ve egitimsiz kisilerdir. Kendine saygi degerinde bireysel
basariy1 tercih eden kisilerin aksine bu deger grubundaki bireyler, baskalariyla
isbirligine ihtiyac duyarlar.

Kisisel Gelisim: Maddi durumlart iyi olan, iyi egitimli, duygusal ve ¢ogunlukla
da geng olan bu bireyler “kendini gerceklestirme” degerini se¢mislerdir. Arzularina

gore aligveris yapan bu kisiler, kaliteli tiriin tercih ederler.

3.3.3. Degerler ve Yasam Stilleri (VALS)

Degerler ve Yasam Stilleri (VALS), bireyleri tutumlari, ihtiyaclari, istekleri,
inanglar1 ve demografik 6zellikleri temelinde incelemektedir. VALS programi, SRI
International tarafindan 1978 yilinda, 1970’lerde degisen degerler ve yasam
bicimlerinin ortasinda insanlarin davranislarini diisiinerek insanin kisiligini anlama
cabasiyla yaratildi. Bu baglamda VALS, psikolojiyi insanlar farkli kisilik 6zeliklerine
gore ayirmak i¢in kullanir. Schiffmen (2004), VALS 1n 1989°da tiiketici davranigin
tahmin etme kabiliyetini en iist diizeye ¢ikarmak i¢in yeniden tanimlandigina isaret
eder. VALS, tiiketici tercihlerini ve segimlerini analiz ve tahmin etmek i¢in psikolojiyi
kullanarak kisilik 6zellikleri ve satin alma davraniglar arasinda agik bir iliski kurar.
VALS sistemi, tliketici pazarini, tiiketici davranigint yonlendiren kisilik 6zelliklerine
gore boliimlere ayirarak mevcut ve gelecek firsatlar1 belirler. Pazarlamacilar, VALS1,
tilkketicilerin se¢imlerini neden ve nasil yaptiklarini anlamak i¢in kullanirlar.
Pazarlamacilar hedef hakkinda ne kadar ¢ok sey bilirlerse, hedefle rezonansa giren
mesajlar1 yeniden tasarlayabilirler. Boylece pazarlamacilar VALS’1 kullanarak
tiiketici davranisi motivasyonlarini anlayabilir (Anandan vd., 2006: 98).

VALS, toplumdaki her bireyin bulundugu segmentin 6zelliklerinin ayrintili bir
sekilde ¢ikarildigi bir calismadir. Temelinde davranigsal analize bagli olan VALS, her
segmentteki tiiketici gruplarinin davraniglarini arastirir. Davraniglar, yasam stili,
kisilik ve tutum gibi unsurlar iizerine kurulu bir psikografik sistemdir. VALS
calismastyla bireylerin degerini saptamaya yonelik bilgiler toplanarak, bu degerlerin
bireylerin davramslarma nasil etki etti§i arastirlmistir. Ik olarak Amerikan
toplumunda uygulanmaya baslanan VALS ile bireylerin aligveris aligkanliklar ve

tiiketici davraniglari analiz edilmis ve 1635 bireyden toplanan verilerin segmentasyonu
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yapilmistir. Yapilan ¢aligmanin miisteri segmentasyon ve dagilimi sOyledir: hayata
kalanlar (survivors), devam etmeye calisanlar (sustainers), kendinin bir yere ait
hissedenler (belongers), takipgiler (emulators), basarililar (achievers), benciller (I am
me), katilimcilar (experiantals), toplumsal bilince sahip olanlar (societally conscious)
Seker, (2015), VALS o0lgegi dort temel boliimden ve toplamda dokuz yasam stili
bi¢iminden s6z eder:

Ihtiyag yonlii gruplar: Bu grup icerisindeki bireyler fakir ve egitimsiz
kisilerden olugmaktadir. Se¢imlerini ihtiyaclar temelinde gergeklestiren bu grupta
“hayatta kalanlar ve yasamini devam ettirmek isteyenler” vardir. Fakir, kederli ve
cekingen olan bu grubun bireyleri toplumda dezavantajli smf icerisinde
degerlendirilirler. Ekonomik ve biitcelerine uygun {riinleri satin alma
egilimindedirler. Ihtiya¢ yonlii grup kapsamindaki “hayatlarini devam ettirmek
isteyenler” ise iirlin satin alimlarinda garanti ararlar. Bu grubun bireyleri de tipki
“hayatta kalanlar” gibi toplumda dezavantajlidirlar ve fakirlikten kurtulmak isterler.

Disa doniik gruplar: Distan gelen degerlendirmelerden oldukga etkilenen bu
grubun bireyleri orta ve yiiksek gelir siifi tiiketicilerinden olusur. Bu grubun
igerisindeki bireyler baskalarinin diisiincelerine 6nem verirler. “Kendini bir yere ait
hissedenler, takipgiler ve basarililar” disa doniik grubun ii¢ alt kategorisini temsil
etmektedirler. Kendini bir yere ait hissedenler, popiiler {irlinleri satin alirlar.
Geleneksel ve muhafazakar kisilerdir. Siirekli gelisim i¢inde olan “takipgiler”
digerlerini takip etme ve onlar etkilemek i¢in iiriin satin alma egilimindedirler.
Hayatta yliksek hedefleri vardir. “Basarililar” ise {istlin kaliteli {irlinlere yonelir ve
yiiksek gelirli bireylerdir. Lider konumunda olan bu bireyler hayattan zevk almay1
isterler.

Ice doniik gruplar: Baskalarmin beklentilerinden ziyade kendi igsel
ihtiyaclarina yonelik satin alma faaliyetleri gosteren bu grupta “benciller, katilimcilar
ve toplumsal bilince sahip olanlar” vardir. Benciller, geng, kendiyle fazlasiyla mesgul
ve kaprisli Kisilerdir. Yenilik ve gegici hevesler pesindedirler. Katilimeilar ise, zengin
bir igsel yasam ararlar ve hayatin sunduklarini direkt olarak tecriibe etmek isterler. ige
doniik grubun alt kategorilerinden sonuncusu olan “toplumsal bilinci sahip olanlar”
kiiglik, sade ve tutumlu bir gruptur. Sosyal sorumluluklari olan ve toplum bilincine

sahip bireyledir. Toplum sartlarini diizeltmek ve gelistirmek i¢in ¢aba harcarlar.
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Biitiinlesmis disa yonelik ve ige yonelik gruplar: Disa doniik ve ice doniik
gruplarin en iyi yanlarini -birlestirme misyonunu ve degerini- iistlenen bu grup,

tamamiyla olgun bireylerden olusur.

3.3.4. Degerler ve Yasam stilleri (VALS2)

1980’11 yillarin sonuna dogru VALS modelinin giiniin kosullarina uymadig: ve
tiikketicilerin satin alma davraniglarim1 karsilama noktasinda yetersizlik gosterdigi
gergekleriyle ¢esitli elestiriler almaya baslamistir. Bu elestiriler dogrultusunda
Standford Arastirma Enstitiisii, tarafindan tiiketici davraniglarin1 daha iyi belirlemek
ve tahmin etmek i¢in bir diger yasam stili dlgegi olan VALS2’yi gelistirilmigtir
(Pekcan ve Arikan, 2018: 112).

VALS2 olcegi, tiiketicilerin neler satin aldiklarindan ziyade neden satin
aldiklarina ve satin alma kararim1 nasil verdiklerine odaklanmaktadir. VALS2
Olceginin temel belirleyicileri bireylerin kisilik ve psikolojik ozellikleridir. Bu
baglamda VALS2 tiiketicileri sekiz psikolojik segmente goére ayirmaktadir. Bu
siniflandirma Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisine dayanmaktadir. Oyle ki en altta
minimal kaynaklara sahip bireyler bulunurken en iistte zengin kaynaklari olan bireyler
yer almaktadir. En alt segmentte bulunan bireylerin kaynaklari ¢ok azdir ancak yukari
dogru cikildik¢a kaynaklar artar. Para ve fiziksel kaynaklarin yaninda, en altta olan
bireyler egitimden, sosyal imkanlarin, psikolojik kaynaklardan ve Ozgiivenden
mahrumdurlar  (“Psychographic and Lifestyle Segmentation in Consumer
Behaviour”). Naami (2017), gelir diizeyi, egitim, meslek, yas, din gibi 6zeliklere gore
insanlar1 siniflandiran bu dlgegin yasam stili gruplari su sekilde ayirmustir:

Miicadeleciler: Bu gruptaki tiiketiciler yasamlarinda c¢esitliligi severler.
Baskalariin neler yaptigiyla ve hangi pozisyonda olduklariyla oldukga ilgilidirler. Bir
seyl basarmak icin gece giindiiz ¢alisirlar ve para onlar i¢in basart anlamina gelir.
Ayrica diisiik gelirli olan bu bireyler hayatta gilivenli bir yer bulmak i¢in miicadele
ederler. Sosyal, psikolojik ve ekonomik kaynaklara ulasim imkanlar1 kisithidir. Rutin
bir yasam yerine yeni seyler denemekten hoslanirlar.

Diigiiniiciiler: Bu kategorideki disipline ve bilgiye 6nem veren diislinceli
bireylerdir. Yiiksek gelirli ve idealleri olan bu kisiler kaliteli {iriin se¢me

egilimindedirler. Ayrica yetenekli bireyler olduklarina inanirlar.
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Deneyimciler: Kendi karakter ve kisiliklerini hayatlarinin odak noktasina
koyan bu gruptaki bireyler en geng¢ yas grubunu olustururlar. Geng ve hirsli olan bu
bireylerin sosyal ve fiziksel hazlar i¢in oldukga yiiksek enerjileri vardir (Seker, 2015:
101). Bir yil ya da daha fazla zamanlarini yabanci bir iilkede gegirebilirler. Yeni
tirtinleri tecriibe etmek i¢in heyecanlanirlar.

Inananlar: Geleneksel ve muhafazakar bireylerin olusturdugu gruptur. Aile,
ulus, dini inancglar gibi geleneksel degerler onlar i¢in 6nemli olmakla birlikte rutin
yasamlarini severler ve yeni seyler denemekle ilgilenmezler. Genelde yerel ve bilindik
tiriinleri secerler.

Yenilik¢iler: Yasamlarinda cesitliligi severler. Gruplar igerisinde en yliksek
gelir diizeyine sahip kisilerdirler ve yeni seyler denemekten ¢ok hoslanirlar. Bilgiye
acik olan bu kisiler kendi kararlarin1 kendileri tayin ederler ve hayatta basarilidirlar.
Yas ortalamasi genellikle 43°tiir ve %91°1 egitimli bireylerden olusmaktadir.

Basaricilar: Tipki yenilikgiler gibi basaricilar da Maslow’un hiyerarsisinde
iistte konumlanirlar. Kariyer odaklanan bu bireyler iskoliktirler. Is, onlar icin gorev
duygusu nu, prestiji ifade eder. imaja 6nem veren bu kategorideki bireyler bilinen
triinleri satin alirlar (“Psychographic and Lifestyle Segmentation in Consumer
Behaviour™).

Yapicilar: Bu kisiler yasamlarinda cesitliliklerden hoslanmazlar. Bireyleri
kendi baslarina yapmay1 severler. Teknolojideki son trendleri takip etmezler ve
baskalariyla ilgilenmezler. Dis diinyaya kapali olan bu bireyler kendi kendilerine
yetebilen diisiik gelirli bireylerdir. Genellikle pratik ve kullanisl {iriinlere yonelirler.

Hayatta Kalanlar: Tutumlu, dikkatli ve risk almaktan hoslanmayan bu
bireyler, diisiik gelir seviyesine sahiptirler. Herhangi bir motivasyonlar1 yoktur.
Kaynaklara erisecek imkanlari da bulunmamaktadir. Genellikle degisime direnen bu

kisilerin markalara kars1 bagliliklar yiiksektir (Seker, 2015: 111).

3.3.5. Faaliyetler ve Ilgi Alanlan (FiF)

Yasam stilinin tiiketici davranislari {izerinde etkili olduguna dair bir¢ok kanit
mevcuttur. Bu anlamda pazarlamacilar, tiiketici gruplarmi {i¢ kategorinin bazi
birlesimlerine olusturmuslardir. Bu kategori FIF olarak adlandirilan faaliyetler, ilgi

alanlar1 ve fikirlerdir. FIF metodu ile kisilerin diisiinceleri, faaliyetleri ve fikirleri ile
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yasam stilleri 6l¢iilmeye ¢alisilir. Oncelikle bireylerin faaliyetleri, ilgileri ve fikirlerini
O0lgmek amaciyla bir soru envanteri ortaya ¢ikarilir. Soru envanterinde bireyler bu {i¢
boyut kapsaminda &lgiilerek yasam stilleri hakkinda bilgi edinilir. FIF &l¢eginde,
bireylerin spor, hobi, eglence, aligveris davranislart gibi aktiviteleri, yemek, ev, moda
vb. gibi ilgi alanlar1 ve benlikleri sosyal kavramlar, tirlinlerle ilgili fikirleri hakkinda
sorular sorarak bireylerin kisilik 6zelliklerini belirler. (Cakmak, 2016: 61). Faaliyetler
alan1 bireylerin neler yaptiklari, neleri satin aldiklari ve bos vakitlerini nasil
degerlendirdiklerine dair sorulardan olusur. Ilgi alanlari, satin alma tercihleri ve
oncelikleri ile ilgili sorulardan, fikirler ise bireylerin diinya, ahlaki, yerel, ekonomik
ve sosyal iliskilerine iliskin gorlis ve disiincelerine ortaya ¢ikarmaya calisan
sorulardan olusmaktandir. Bu metodla kisilerin birbirine benzeyen ilgi, faaliyet ve
fikirleri tespit edilerek, tiiketici profillerini saptamak amagclanmistir (Ercis vd., 2007:
191)
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4. YASAM STILLERININ SOSYAL BUTUNLESMEYE ETKIiSi:
ESKIiSEHIR MILYONFEST 2018 ORNEGI ANALIZIi

4.1 ARASTIRMANIN YONTEMI

4.1.1 Arastirmamin Onemi ve Amaci

Bu c¢alisma, 27-30 Eylil 2018 tarihleri arasinda MilyonFest tarafindan
Eskisehir’de diizenlenen miizik festivaline katilanlarin yasam stilleri ile sosyal
biitlinlesme algilar1 arasindaki iligskiyi incelemektedir. Katilimcilarin yasam stilleri ve
sosyal biitiinlesme algilar1 bu ¢alismanin degiskenleridir ve bu degiskenler arasinda
tespit edilecek iliski ve etkinin onlar1 miizik festivallerine katilmalar1 yoniinden nasil
etkiledigi bu calismada incelenecektir.

Miizik festivalleri, son zamanlarda iilkemizde turizm alaninda sayis1 hizla artan
festival tiirlerinden biridir. Ulkemizde gecen 5 yillik siirecte diizenlenen miizik
festivallerinde ve katilmci sayilarinda artis oldugu goriilmektedir. Miizik
festivallerine katilma kararina, katilimcilarin yasam stilli ile sosyal biitiinlesme algilar
etki edebilmektedir. Dolayisiyla bu ¢alisma; sosyal arastirma amaciyla miizik
festivalleri katilimcilarina yonelik yapilmistir. Yapilan kapsaml literatiir taramasi
sonucunda yasam stili ve sosyal biitiinlesme algilarinin festival katilimecilari tizerindeki
roliine yonelik ¢aligmalarin azlig1 sebebiyle, bu ¢aligma Tiirkiye alanyazinindaki bu
tiir yeni ¢alismalar icin bir katki saglayabilecektir.

Bu c¢alismanin amact; Kkisilerin  yasam stillerini belirlemede kontrol,
memnuniyet, benlik saygisi, beklentiler ve milkemmeliyet¢ilik algilarinin MilyonFest
Eskisehir 2018’e katilimlarinda ne derece etkili oldugunu incelemektir. Ayrica bu
calismayla, farkli sosyo-ekonomik yapilardan gelen bireylerin olusturdugu
MilyonFest Eskisehir 2018’in, farkliliklara ragmen bireylerin hem kendi aralarinda
hem de festivaldeki diger katilimcilarla sosyal anlamda biitiinlesmelerine ne kadar

katki sagladigini ortaya koymak hedeflenmistir.
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4.1.2. Arastirmanin Hipotezleri

Arastirma modeli, genc¢lik miizik festivallerinin yasam stilleri ve sosyal
biitlinlesme iizerindeki roliinii belirlemeye yonelik olusturulmustur. Bunun yani sira
arastirma modeli dogrultusunda, hipotezler asagidaki sekilde saptanmaistir:
Hipotez 1 (H1): Festival katilimcilarinin algiladiklar1 yasam stili faktorleriyle sosyal
biitiinlesme arasinda anlamli bir iliski vardir.

H1a: Kontrol ile sosyal biitiinlesme arasinda anlamli bir iligki vardir.

H1p: Miikemmeliyetgilik ile sosyal biitiinlesme arasinda anlaml bir iliski vardir.

H1c: Benlik saygisi ile sosyal biitiinlesme arasinda anlamli bir iliski vardir.

H1q4: Beklentiler ile sosyal biitlinlesme arasinda anlamli bir iliski vardir.

H1le: Memnuniyet ile sosyal biitiinlesme arasinda anlamli bir iligki vardir.
Hipotez 2 (H2): Festival katilimcilarinin algiladiklari yasam stili faktorlerinin sosyal
biitliinlesme iizerinde anlamli bir etkisi vardir.

H2a: Kontroliin sosyal biitiinlesme {izerinde anlaml bir etkisi vardir.

H2p: Miikemmeliyetciligin sosyal biitiinlesme iizerinde anlamli bir etkisi vardir.

H2c: Benlik saygisinin sosyal biitiinlesme iizerinde anlaml bir etkisi vardir.

H24: Beklentilerin sosyal biitiinlesme {izerinde anlamli bir etkisi vardir.

H2.: Memnuniyetin sosyal biitiinlesme iizerinde anlaml1 bir etkisi vardir.

4.1.3. Arastirmanin Evreni

Arastirmanin evrenini Eskisehir’de Milyonfest tarafindan diizenlenen miizik
festivali katilimcilart olusturmaktadir. Evrenin ¢ok genis olmasindan dolay1
katilmcilarin - hepsine ulasmak olanaksizdir. Bu nedenle o6rneklem belirleme
yontemine gidilmistir. Basit tesadiifi 6rneklem yontemi ile belirlenen 6rneklemden
veri elde edilmistir.

Milyonfest Eskisehir miizik festivali diizenleme kurulundan 27-30 Eyliil 2018
tarihleri arasinda diizenlenen festivale katilim sayisinin bilgisi istenmesine ve tiim
cabalara ragmen, bu konuda net bir sayiya ulasilamamistir. Bu sebeple, 6rneklem
biiyiikliigiiniin tespit edilmesinde sinirsiz evren Orneklem formiili olan (n =
P.Q.Z?a/H*)V’den yararlamlmistir. (Ural ve Kilic 2013: 45). Orneklem

biiyiikligiiniin maksimum degerinin orant (p:0,50) goz Oniine alinarak GSrneklem
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anlamlilik diizeyinde %35 Orneklem hata pay1 ile birlikte 6rneklem sayis1 384 kisi

olarak bulunmustur.

4.1.4. Veri Toplama Yéntemi ve Kullanilan Olgekler

Calismada kullanilan veriler nicel arastirma yontemlerinden biri olan anket
teknigi yardimi ile toplanmistir. Calismada veri toplama araci olarak, ¢alismanin
amacima uygun olacak bicimde konuyla ilgili olan alanyazin taranmasi sonucunda
giivenirligi ve gegerliligi tespit edilmis anket formlarmin kullanilmasit uygun
bulunmustur. Arastirmada kullanilacak anket formu ii¢ boliimden olusmaktadir.

Birinci boliimde katilimeilarin demografik o6zeliklerine iligkin ifadeler yer
almaktadir. Bu boliimde katilimcilarin; yas, cinsiyet, medeni durum, egitim durumu,
yasanilan yer gibi ozellikleri elde edilmeye calisilmistir. Festival katilimcilarinin
ebeveyn egitim durumu da elde edilerek analizlerde kullanilmistir.

Anketin ikinci bolimiinde katilimcilarin yasam stilleri hakkinda bilgi elde
etmeyi saglayacak ifadeler yer almaktadir. Kern (1996) tarafindan gelistirilen anket
bes alt boyuttan olusmaktadir. Olgegin alt boyutlarim, kontrol, miikemmeliyetgilik,
benlik saygisi, beklentiler ve memnuniyet seklinde siralanmaktadir. Yapilan literatiir
taramasinda dlgegin, yerli yazinda daha énce Ozpolat (2011) tarafindan doktora
tezinde kullanildigi tespit edilmis ve Tiirkge ¢evirisi buradan alinmigtir. Buna ek olarak
olgegin orijinaline ulasilarak c¢eviri yapilmis ve Ozpolat'n cevirisi ile
karsilastirilmistir.

Anketin {i¢iincii boliimiinde sosyal biitiinlesme 6lgegi kullanilmistir. Dogan,
(2011) tarafindan gelistirilen sosyal biitiinlesme 6l¢egi yedi alt boyuttan olusmaktadir.
Bunlar duygusal gelisim, fiziksel gelisim, ikili iligkilerin gelisimi, milli ve kiiltiirel
gelisim, toplumsal gelisim, kisisel becerilerin gelisimi ve grup iliskilerinin

gelisiminden olusmaktadir.

4.2 BULGULAR

4.2.1. Arastirmaya Katilanlarin Demografik Ozellikleri

Eskisehir MilyonFest 2018 katilimcilarimin = demografik  6zelliklerini
belirlemek amaciyla anketin ilk boliimiinde bazi sorulara yer verilmistir. Bu sorular

katilimcilarin  yas, cinsiyet, egitim durumu, yasadiklari yer, meslek bilgisi,
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ebeveynlerinin egitim diizeyini belirlemeye yonelik sorulardir. Arastirma kapsaminda
veri elde edilen 426 katilimciya ait demografik 6zelikler, Spss24 programinda frekans
analizinden yararlanarak tablo 4.1’de sunulmustur:

Tablo.4.1. Katilimcilarin Demografik Ozelikleri

Frekans | Yiizde
Cinsiyet
Erkek 217 50,9
Kadin 209 491
Medeni Durum
Evli 28 6,6
Bekar 298 93,4
Yas
18 Yasindan Kii¢iik 48 11,3
18-24 Yas 244 57,3
25-30 Yas 86 20,2
31-35 Yas 20 4,7
35 Yasindan Biiyiik 28 6,6
Yasadigimiz Yer
Koy 11 2,6
Ilce 42 9,9
Il Merkezi 102 23,9
Biiyiiksehir 171 62,2
Mesleginiz
Ogrenci 285 65,9
Memur 32 7,5
Isci 27 6,3
Serbest Meslek 27 6,3
Digerleri 55 12,9
Annenizin Egitim Durumu
Ortadgretim 185 434
Lise 152 34,7
Onlisans-Lisans 72 16,9
Y.Lisans- Doktora 17 4,0
Babamizin Egitim Durumu
Ortadgretim 131 30,8
Lise 153 35,9
Onlisans-Lisans 111 36,1
Y .lisans-Doktora 31 7,2

Eskisehir MilyonFest 2018 katilimcilarindan elde edilen 426 adet anket formu
incelendiginde toplam 426 katilimcinin %50,9’nu (217 kisi) erkeklerin, %49,1’ini
(209 kisi) ise kadinlarin olusturdugu goriilmektedir.
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Katilimeilarin medeni durumuna iliskin demografik bilgilere bakildiginda,
katilimcilarin - bliyiik ¢ogunlugunun bekar oldugu goriilmektedir. Arastirmaya
katilanlarin %93,4’nii (398 kisi) bekarlarin, %6,7’sinin (28 kisi) ise evli bireylerin
olusturdugu tespit edilmistir.

Tabloda yer alan verilere gore katilimcilarin yaslarina bakildiginda, %11,3’nii
(48 kisi) 18 yasindan kiiciikler, %20,2’sini (86 kisi) 25-30 yas araliginda olan
katilimcilar, 4,7sini (20 kisi) 31-35 yas araligindakiler, %6,6 sinin 35 yasindan biiyiik
katilimcilar olusturur. Cogunlugunu ise %57,3 (244 kisi) ile 18-24 yas araligindaki
katilimcilarin olusturdugu goriilmiistiir.

Katilimcilarin egitim diizeyine bakildiginda ¢ogunlugunu %71,4 (304 kisi) ile
Onlisans veya lisans mezunlarinin olusturdugu tespit edilmistir. Diger katilimcilarin
%20,9’u lise, %6,1’1 yiiksek lisans veya doktora, %1,6’simn1 ise ortadgretim
mezunlaridir.

Aragtirmaya katilanlarin yasadiklart yerlere iliskin veriler incelendiginde,
%2,6’s1 (11 kisi) koyden, %9,9’u (42 kisi) ilgeden, %23,9’nu (102 kisi) il
merkezinden, arastirmaya katilanlarin biiyiik kisminin %62,2°ni (271 kisi) ise biiyiik
sehirlerden katildig1 goriilmektedir.

Tabloda yer alan katilimcilarin mesleklerine iligskin verilere bakildiginda,
65,9’nu (285 kisi) 6grenciler, %7,5’ni (32 kisi) memurlar olusturmaktadir. %6,3 nii
(27 kisi) ise serbest meslek, 12,9’nu (55 kisi) ise diger meslek gruplarindan galisan
kisilerin olusturdugu tespit edilmistir.

Katilimeilarin  annelerinin egitim diizeyine iliskin veriler incelendigine,
%43,4’nli (185 kisi) ortadgretim mezunu, %34,7’sinin (152 kisi) lise mezunu,
16,9’nun (72 kisinin) Onlisans veya lisans mezunu, %4 niin (17 kisinin) ise yiiksek
lisans veya doktora mezunu oldugu goriilmektedir.

Katilimeilarin  babalarinin egitim diizeyine iliskin veriler incelendigine,
%30,8’nin (131 kisi) ortadgretim mezunu, %35,9’nun (153 kisi) lise mezunu, 26,1°nin
(111 kisinin) 6nlisans veya lisans mezunu, %7,2°nin (31 kisinin) ise yiliksek lisans veya

doktora mezunu seklinde dagilim gosterir.
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4.2.2 Giivenirlik

Giivenirlik, bir anket formunun 6l¢meyi amagladig 6zelligi ne kadar dogru
Olctiigiinii belirtmektedir (Biiyiikoztiirk, 2004). Bu arastirmada SPSS programindan
yararlanilarak yasam stili ve sosyal biitiinlese 6l¢eklerinin alt boyutlarinin giivenirlik

diizeylerini belirlemek i¢in “Cronbach Alpha” analiz verilerine bakilmistir.

Tablo 4.2.Yasam Stili ve Sosyal Biitiinlesme Olgeklerinde Yer Alan Ifadelerin Temel

Bilesenlerinin Faktor Yiikleri

Faktor Cronbach Alpha
Yasam Stili ,901
Kontrol ,910
Miikemmeliyeteilik ,907
Benlik Saygisi ,906
Beklentiler ,910
Memnuniyet ;904
Sosyal Biitiinlesme ,887
Duygusal Gelisim ,891
Fiziksel gelisim ,898
Ikili Tliskilerin 893
Geligimi

Milli ve Kiiltiirel 896
Geligim

Toplumsal Geligim ,898
Kisisel Becerilerin 893
Gelisimi

Grup lligkilerinin 892
Gelisimi

Yasam stili dlceginin bes alt boyutu icin hesaplanan Cronbach Alpha degerleri
sunulmustur. Analiz sonuglarina gére Cronbach Alpha degerleri yasam stili (,702),
kontrol (,702), miikemmeliyetgilik (,778), benlik saygisi (,766), beklentiler (,773) ve
memnuniyet (,811) olarak bulunmustur. Bir diger 6lgek olan sosyal biitiinlesmenin
yedi alt boyutunun Cronbach Alpha degerleri sosyal biitliinlesme (,922), fiziksel
gelisim (,940), ikili iliskilerin gelisimi (,933), milli ve kiiltiirel gelisim (,940),
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toplumsal gelisim (,942), kisisel becerilerin gelisimi (,931) ve grup iliskilerinin
gelisimi (,931) seklinde bulunmustur.

4.2.3 Degiskenlerin Ortalamalarina Iliskin Bulgular

Calismanin dogrultusunda veri elde etmek amaciyla hazirlanan anket
formunun son iki kisminda, katilimcilarin degiskenlere yonelik algilari tespit
edilmistir. Katilmcilarin degiskenlere yonelik algilarinin ortalamalar tablo 4.3°de

verilmistir.

Tablo 4.3. Degiskenlerin Ortalamalarina iliskin Bulgular

Faktor Ortalama Standart sapma Cronbach Alpha
Yasam Stili 3,48 444 ,901
Kontrol 3,40 ,626 ,910
Miikemmeliyetgilik 3,54 ,696 ,907
Benlik Saygisi 3,49 ,581 ,906
Beklentiler 3,53 ,700 ,910
Memnuniyet 3,42 ,695 ,904
Sosyal Biitiinlesme 3,75 , 720 ,887
Duygusal Gelisim 3,77 ,823 ,891
Fiziksel gelisim 3,39 1,01 ,898
Ikili Iliskilerin 4,03 , 756 ,893
Gelisimi

Milli ve Kiiltiirel 3,79 891 896
Gelisim

Toplumsal Gelisim 3,96 , 764 ,898
Kisisel Becerilerin 3,59 879 893
Gelisimi

Grup lligkilerinin 3.73 985 892
Geligimi

Arastirmaya katilanlarin Yasam stili ve Sosyal Biitiinlesme o6lgeklerine
verdikleri cevaplara bakildiginda, katilimcilarin yagam stili 6lgeginin tamamina 3,48
ortalamayla katildiklar1 goriilmektedir. Yasam stili Olgeginin alt boyutlarina
bakildiginda verilen cevaplarin ortalamalari birbirlerine olduk¢a yakin oldugu tespit

edilmistir. Bu Olgegin en yiiksek ortalamasina sahip alt boyut faktorii
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“Miikemmeliyetcilik” iken en az ortalamaya sahip alt boyut faktorii ise 3,40 ortalama
ile “Kontrol” olarak goriilmektedir.

Sosyal Biitiinlesme 6l¢eginin toplam ortalamasi 3,75 olarak belirlenmistir. Bu
Olcegin alt boyutlarmin ortalamast; 3,77 ortalamayla ile Duygusal Gelisim; 3,39 ortalama
ile Fiziksel Gelisim; 4,03 ortalama ile Ikili Iliskilerin Gelisimi; 3,79 ortalama ile Milli
Kiiltiirel Gelisim; 3,96 ortalama ile Toplumsal Gelisim; 3,59 ortalama ile Kisisel
Becerilerin Gelisimi; 3,73 ortalama ile Grup Iliskilerinin Gelisimi olarak tespit edilmistir.
Elde edilen verilere gore Sosyal Biitiinlesme 6lgeginin alt boyut faktorlerin en yiiksek
ortalamasina 4,03 ile “ikili iliskilerin Gelisimi” en az ortalama sahip alt boyut faktorii 3,39

ortalama ile “Fiziksel Gelisim” faktorii oldugu belirlenmistir.

4.2.4 Degiskenlere Iliskin Bulgular

Anket formu yasam stili ve sosyal biitiinlesme olarak iki 6l¢cekten olusmaktadir.
Katilimcilara ilk boliimde yasam stilleri (miitkemmeliyet¢ilik, kontrol, beklentiler,
benlik saygist ve memnuniyet) ile ilgili ifadeler yoneltilmistir. Anket formunun ikinci
boliimiinde sosyal biitlinlesme (duygusal elisim, fiziksel gelisim, grup iliskilerinin
gelisimi, ikili iliskilerin gelisimi, kisisel gelisim, toplumsal gelisim ve milli ve kiiltiirel
gelisim) ile ilgili ifadelere yer verilmistir. Anket formunda yer alan ifadeler besli
Likert seklinde sorulmustur. Fakat aragtirmaya katilanlarin goriislerinin frekans
dagilimi1 ve ylizdelik hesaplari, “katilmiyorum”, “kararsizzm” ve “katiliyorum”
seklinde ticlii Likert {izerinden, genel ortalamalar1 ise besli Likert {izerinden

hesaplanarak tablolarda yer verilmistir.

4.2.4.1 Yasam Stili Olcegine Ait Alt Boyut ifadelerinin Frekans Dagilimi
Tablo 4.4. Kontrol ile ilgili Frekans Dagilimi

IFADELER Katilmiyor Kararsiz Katiliyorum Ort.

F(x) % F(x) % F(x) %

1. Karsi cinsle iliskilerimde sorunlar

yasarim. 239 56,1 84 19,7 103 | 24,2 | 2,59
2. Tartigmada son s6zii syleyen kisi olmay1
severim. 74 17,4 129 30,3 223 | 52,3 |3,59
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3. Birgok konuda oldukga bilgi sahibiyim vej
bundan gurur duyarim. 73 17,1 125 29,3 228 | 535 |3,51

4. Son dakika degisikliklerinden ya da
davetsiz misafirlerden hogslanmam.

5. beraber oldugum insanlarin yaptiklari
hatalardan hoglanmam.

75 17,6 90 211 261 | 613 |244

80 18,8 98 23,0 248 | 58,2 |239

Arastirmaya katilanlar, “Karsi cinsle iliskilerimde sorunlar yasarim” ifadesine
%S56,1 oraninda “katilmiyorum” cevabimi vermislerdir. Katilimeilar “Tartismada son
s0zl sOyleyen kisi olmay1 severim” ifadesine %52,3 oraninda “katiltyorum” cevabini
verdikleri tespit edilmistir. Bu iki ifade disindaki ifadelere katilimcilar en diisiik ylizde
ile %17,1 ile “Bircok konuda olduk¢a bilgi sahibiyim ve bundan gurur duyarim”
ifadesine “katilmiyorum” cevabini vermislerdir. En yiiksek yiizdeyle %61,3 “Son
dakika degisikliklerinden ya da davetsiz misafirlerden hoslanmam” ifadesine
“katiliyorum” cevabi verdikleri goriilmektedir. Ortalamasi en yiiksek olan ifade %3,59
ile “Tartigmada son sozii sOyleyen kisi olmay1 severim’ olmustur. Ortalamasi en diisiik
ifade ise %2,39 ile “Beraber oldugum insanin yaptiklart hatalardan hoglanmam” olarak

goriilmektedir.

Tablo 4.5. Miikemmeliyetgilik ile Tlgili Frekans Dagilimi

iIFADELER Katilmiyor | Kararsiz Katiliyorum | .+

F(x) % F(x) % FX) | %

1. Diizenli olmaktan, sa¢larimin diizgiin|
olmasindan, temiz ve lekesizl g1 14,3 | 24 5,6 341 (80,1 |4,15
giyimden hoslanirim.

2. Bir dakikami bile bosa gegirmem, Her
zaman yapacak bir seyler bulurum. |[155 (36,4 | 115 27,0 | 156 |36,6 |3,03

3. Her zaman mesguliimdiir.
170 39,9 |123 28,9 133 31,2 |2,90

4. Her seyin yerli yerinde olmasi
gerektigine inanirim.

5. Kendi inanglarim  dogrultusunda
yasayarak her zaman dogru seyi|l 42 9,9 78 18,3 306 [71,8 |2,62
yapmaya c¢alistigimi diistintiriim.

67 15,7 | 77 18,1 282 |66,2 |3,75

Yasam sitili faktorlerinden biri olan miikemmeliyet¢ilik kapsaminda,
arastirmaya katilanlara bes ifade sunulmustur. Bu ifadeye katilimcilar, en ytiksek
yiizde ile “Diizenli olmaktan, saglarimin diizgiin olmasindan, temiz ve lekesiz

giyimden hoglanirim” ifadesine %380,1’lik oranla “katiliyorum” cevabini verdikleri
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tespit edilmistir. Bu baglamda katilimcilarin, ¢evrelerinde bulunan diger insanlarin
ilgilerini gekmek istemeleri etkili oldugu diisiiniilebilir. Miikemmeliyet¢ilik ifadeleri
incelendiginde en diisiik ortalamaya sahip soru 2,62 ortalamaya sahip olan “Kendi
inanclarim dogrultusunda yasayarak her zaman dogru seyi yapmaya calistigimi
diistiniiriim” diir.

Tablo 4.6. Beklentiler ile lgili Frekans Dagilim1

IFADELER Katilmiyor Kararsiz Katihyorum | 5+

F(x) % F(x) % FX) | %

1. Baskalarmna bir seyin nasil
yapilacagini anlatmayi severim

2. Olacaklar1 kestirebilirim ve sanal
sOylemistim soziinii sik¢a soylerim. | 121 28,4 | 127 29,8 178 (41,8 |242

76 17,8 | 84 19,7 | 266 |62,4 |3,59

3. Birlikte calistigim insanlardan daha
iyi is cikariim ve bunu onlara 45 10,6 | 62 146 | 319 |74,8 |3,25
bildiririm.

4. Baskalariyla yapilan  anlagmaya
uyulmazsa hakli olarak 6fkelenirim.

5. Cogunlukla etrafimdaki insanlarin
yiikiinii tasidigimi diistiniiyorum amal
onlarin  bunu hak etmedigine]
inantyorum.

76 179 | 84 19,7 266 |62,4 |4,00

123 (28,9 |129 |30,3 174 40,8 |2,12

Aragtirmaya katilanlar, “Bagkalarina bir seyin nasil yapilacagini anlatmayi
severim” ifadesi ile “Cogunlukla etrafimdaki insanlarin yiikiini tagidigimi
diistinliyorum ama onlarin bunu hak etmedigine inaniyorum” ifadesine “katilryorum”
yoniinde cevap vermedikleri goriilmektedir. Bu iki ifadeye bu yodnde cevap
vermemelerinin nedeninin katilimcilarin sadece kendi hayatlartyla ilgilendigini
diisiindiirmektedir. Bu iki ifade disindaki ifadelere bakildiginda ortalamasi en yiiksek
%4,00 ile “Baskalariyla yapilan anlasmaya uyulmazsa hakli olarak 6fkelenirim”
ifadesi oldugu tespit edilmistir. En diisiik ortalama ise %2,42 ile “Olacaklar

kestirebilirim ve sana sOylemistim soziinii sik¢a soylerim” ifadesine aittir.
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Tablo 4.7. Benlik Saygisi ile Ilgili Frekans Dagilimi

IFADELER Katilmiyor | Kararsiz Katihyorum | 4+

F(x) % | F(X) % | F(X) %

1. Kendimi elestirmekte bir
numarayimdir.

2. Cok ¢aba sarf ederim ancak genellikle
sanssizlik  yliziinden istediklerimil 133 31,2 |108 254 | 185 |43.4 |212
elde edemem.

3. Yanlislarimin ne oldugunun
sOylenmesinden hoslanirim.

4 Yasam ashnda ~bir - sird hayal 5, |o37 |95 |230 | 227 [533 |2,30
rikliklariyla dolu gibi goriiniiyor.

5. Yapilacak bir¢ok is i¢in yeterli zaman
bulamiyorum.

81 19,0 | 128 30,1 | 217 |50,9 |3,49

49 115 | 88 20,7 289 |67,8 |3,79

99 23,2 | 118 |27,7 209 49,1 (2,26

Yasam stili faktorlerinden biri olan benlik saygisi kapsaminda, aragtirmaya
katilanlara bes ifade yoneltilmistir. “Yapilacak bir¢ok is icin yeterli zaman
bulamiyorum” ve “Yasam aslinda bir siirii hayal kirikliklariyla dolu goriiniiyor”
ifadelerine  katilimcilarin biiyiikk bir ¢ogunlugu ‘“katiliyorum” yoniinde cevap
vermislerdir. En yiiksek yiizde %67,8’lik oran ile “Yanlislarimin ne oldugunun
sdylenmesinden hoslanirim” ifadesine "katiliyorum” cevabi verilmistir. Ifadelerin
genel ortalamalarina bakildiginda, en yiiksek ortalamaya sahip %3,79 “Yanlislarimin
ne oldugunun sdylenmesinden hoslanirim” ifadesidir. En diisiik ortalamaya sahip 2,12
“Cok c¢aba sarf ederim ancak genellikle sansizlik yiiziinden istediklerimi elde

edemem” ifadesi olarak bulunmustur
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Tablo 4.8. Memnuniyet ile Tlgili Frekans Dagilimi

IFADELER Katilmiyor | Kararsiz Katiilyorum | o

F(x) % F(x) % FX) | %

1. Bagkalarinin duygularini incitmekten
ozellikle kagmnirim. 51 12,0 | 56 13,1 319 (74,9 |4,03

Tartigmay1 sevmem. 152 |35,7 | 96 22,5 | 178 |41,8 |3,08
3. Cok hassas ve kirilganimdir,

bagkalar1 tarafindan kolaycal 165 (38,7 |107 [25,1 154 |36,2 |3,00
Incinebilirim.

4. Bir isin bitirilmesi i¢in 6zenli olmak]
gerekir

5. Yaptiklarimi bagkalarin onaylayip
onaylamamalari benim igin| 163 38,3 | 97 22,8 166 |39,0 |2,01
Onemlidir.

n

33 7,7 |59 13,8 334 | 78,5 |4,06

Yasam stili faktorlerinden biri olan memnuniyet kapsaminda, arastirmaya
katilanlara bes ifade sunulmustur. Katilimcilarin verdikleri cevaplarin genel
ortalamalarina bakildiginda, “Bagkalarimin duygularim1 incitmekten 6zellikle
kagminm™ ifadesi 4,03; “Tartismayr sevmem” ifadesi 3,08; “Cok hassas ve
kirtlganimdir, baskalar tarafindan kolayca Incinebilirim” ifadesi 3,00; “Bir isin
bitirilmesi i¢in 6zenli olmak gerekir” ifadesi 4,06 ve “Yaptiklarimi baskalarinin
onaylaylp onaylamamalari benim i¢in Onemlidir” ifadesi 2,01 ortalamalarina

sahiptirler.

4.2.4.2 Sosyal Biitiinlesme Olcegine Ait Alt Boyut ifadelerinin Frekans
Dagilim
Tablo 4.9. Duygusal Gelisim ile ilgili Frekans Dagilimi

IFADELER Katilmiyor | Kararsiz Katihyorum | ¢

F(x) % | F(X) % | F(X) %

1. Festivale katilmak, 6z giivenimin|
gelismesine katki saglar.

2. Festivale katilmak, bagarma duygusu
ile aldigim haz doruga ulasir. 88 20,7 | 99 23,2 239 |56,1 |235

70 164 | 61 14,3 295 69,2 |253

3. Festivale katilmak, macera duygumu
artirir. 37 8,7 48 11,3 341 | 80,0 | 3,70
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4. Festivale katilmak, stresten
uzaklasmama yardimci olur.

5. Festvale katilmak, bircok gorevin
iistesinden  gelebilme  becerimi| 75 176 | 77 18,1 274 | 64,3 | 3,64

39 9,2 48 11,3 339 | 79,6 | 4,14

gelistirir.
6. Festivale katilmak, bilgili, ahlakli ve]
yardimsever olmama katki saglar. 82 19,2 | 82 19,2 262 | 616 |354

Sosyal biitiinlesme faktoriinden biri olan duygusal gelisim kapsaminda,
katilimcilara alt1 ifade yoneltilmistir. Katilimcilar, “Festivale katilmak, 6z giivenimin
gelismesine katki saglar” ve “Festivale katilmak, basarma duygusu ile aldigim haz
doruga ulasir” ifadelerine ¢ogunlukla “katiliyorum” yoniinde cevap verdikleri
goriilmiistiir. “Festivale katilmak, macera duygumu artirir ifadesine katilimeilarin %80

“katiliyorum” seklinde cevap verdikleri tespit edilmistir.

Tablo 4.10. Fiziksel Gelisim ile Ilgili Frekans Dagilimi

IFADELER Katilmiyor | Kararsiz Katiiyorum | o

F(x) % | F(x) % | F(x) %

1. Festivale katilmak, fiziksel olarak
kendimi ¢ok saglkli hissetmemi| g» 216 | 95 223 239 |56,1 |349
saglar.

2. TFestivale katilmak, kilo kontrolimi)
saglar. 133 31,2 87 20,4 206 | 484 | 3,25

3. Festivale katilmak, spor becerimi
gelistirir.

4. Festivale katilmak, viicut seklimi
korur ve zindelik saglar.

5. Festivale katilmak, fiziksel giictimii

106 24,9 78 18,3 242 | 56,8 | 3,38

114 268 | 84 19,7 228 |535 |334

105 24,1 | 88 20,7 233 | 54,7 | 3,40

artirir.
6. Festivale katilmak, denge ve
koordinasyonumu gelistirir. 90 21,1 | 91 21,4 245 | 575 | 351

Aragtirmaya katilanlar, “Festivale katilmak, spor becerimi gelistirir” ifadesine
%18.,3 oranla “kararsizim” cevabini vermislerdir. Katilimcilar, “Festivale katilmak,
viicut seklimi korur ve zindelik saglar” ifadesine %53.,5 oraninda “katiliyorum”
cevabim verdikleri tespit edilmistir. Katilimcilarin ifadelere verdikleri cevaplarin

genel ortalamasi ele alindiginda, en yiiksek ortalamaya 3,51 ile “festivale katilmak,
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denge ve koordinasyonumu gelistirir” ifadesidir. En diisiik ortalama 3,25 ile “Festivale

katilmak, kilo kontroliimii saglar” ifadesidir.

Tablo 4.11. ikili Iliskilerin Gelisimi ile ilgili Frekans Dagilini

IFADELER Katilmiyor | Kararsiz Katiiyorum | o

F(x) % | F(x) % | F(x) %

1. Festivale katilmak, diger insanlara
saygimi artirir. 49 115 | 64 15,0 313 | 735 | 3,68

2. Festivale katilmak, giiclii arkadaslik
baglari kurmami saglar. 45 10,6 65 15,3 316 | 742 | 4,14

3. Festivale katilmak, arkadaslarimla
dayanisma i¢inde olmami saglar. 38 8,9 29 6,8 359 | 843 |301

4. Festivale katilmak, arkadaslarimlaj
birlikte olmami ve iyi Zzaman

gecirmegiilar 27 6,3 37 8,7 362 | 850 |4,22

5. Festivale katilmak, yeni insanlarla

tanismami ~ ve  sosyal  gevremi| g 6.1 49 11.2 351 | 824 | 427
genigletmemi saglar.

6. Festivale katilmak, diger insanlarlaj
ortak bir seyleri paylasmami saglar. | 66 155 | 84 19,7 276 | 648 | 4,18

arastirmaya katilanlara alt1 ifade yoneltilmistir. Bu ifadelere katilimcilar, ¢cok yakin
ylzdelerle “katiliyorum” yoniinde cevaplar vermislerdir. Katilim egilimi en yiiksek
%85,0 ile “Festivale katilmak, arkadaslarimla birlikte olmami ve iyi zaman gecirmemi
saglar” ifadesi olmustur. Bu ifadeler 1s1¢inda katilimcilar ikili iligkilerin gelisimi

kapsaminda sosyal biitiinlesme algisina sahip olduklar1 goriilmiistiir.
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Tablo.4.12. Milli ve Kiiltiirel Gelisim ile Tlgili Frekans Dagilimi

IFADELER Katilmiyor | Kararsiz Katiiyorum | o

F(x) % | FX) % | F(X) %

1. Festivale katilmak, milli kimligin ve
tilke sevgisinin gelismesine katki| 57 134 | 55 12,9 314 | 737 | 354
saglar.

2. Festivale katilmak, tilkenin tanitimina
katki saglar.

34 8,0 63 14,8 329 | 772 | 3,74

3. Festivale katilmak, Kkultirimuziin|
nesilden nesile aktarimina yardimeil g4 197 | 71 16,7 271 | 636 |386
olur.

4. Festivale katilmak, milli duygularin|
gelismesine ve sosyal biitiinlesmeye| 63 148 | 67 15,7 296 |695 | 3,68
katk saglar.

5. Festivale katilmak, iller ve bolgeler
arast folklorik zenginligi ve rekabeti| 94 226 | 80 18,8 252 | 59,2 | 4,03

artirir.
6. Festivale katilmak, gelenek ve
goreneklerimizin tanitimina,| 73 17,1 | 66 15,1 287 | 674 |390

yasatilmasina yardimci olur .

Aragtirmaya katilanlar, “Festivale katilmak, iilkenin tanittmina katki saglar”
ifadesine %77,2 oranla “katiliyorum” cevabini1 vermislerdir. Katilimcilar, “Festivale
katilmak, milli kimligin ve {ilke sevgisinin gelismesine katki saglar” ifadesine %73,7
oranla “katliyorum” cevabini verdikleri goriilmektedir. En yliksek ortalamaya sahip
(4,03) “Festivale katilmak, iller ve bolgeler aras1 folklorik zenginligi ve rekabeti
artirir” ifadesidir. En diisiik ifade ise 3,54 ortalama ile “Festivale katilmak, milli

kimligin ve tilke sevgisinin gelismesine katki saglar” ifadesidir.
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Tablo 4.13. Toplumsal Gelisim ile Ilgili Frekans Dagilim1

IFADELER Katilmiyor | Kararsiz Katiilyorum | o

F(x) % | F(x) % | F(x) %

1. Festivale katilmak, orf, adet ve hukuk]
kurallarmma uymam yoniinde etkil 44 10,4 | 54 12,7 | 327 |76,9 |3,29
yapar.

2. Festivale katilmak, farkli siyasi
goriisteki  insanlarin  bir  araya] 38 8,9 28 6,6 360 [84,5 |4,00
gelmesini saglar

3. Festivale katilmak, farkli kiiltiirlerden
gelen insanlarm bir araya gelmesini| 35 82 | 45 10,6 | 346 |81,2 |4,18
saglar.

4. Festivale katilmak, farkli ekonomik
yaptya sahip insanlarin bir arayal 28 6,6 |35 8,2 363 85,2 |4,14
gelmesini saglar.

5. Festivale katilmak, farkli inangtaki
insanlarin bir araya gelmesini saglar.

122 28,0 | 91 21,4 213 |50,0 |4,21

Sosyal biitiinlesme faktoriinden biri olan toplumsal gelisim kapsaminda, katilimcilara
bes ifade sunulmustur. Katilimcilar, “Festivale katilmak, farkli ekonomik yapiya sahip
insanlarin gelmesini saglar” ifadesine %485,2 oraninda “katiliyorum” seklinde
cevaplamiglardir. Katilmeilar, “Festivale katilmak, farkli kiiltiirlerden gelen
insanlarin bir araya gelmesini saglar” ifadesine %8,2 oraninda “katilmiyorum”
cevabimi vermislerdir. Katilimeilar, “Festivale katilmak, farkli siyasi goriisteki
insanlarin bir araya gelmesini saglar” ifadesine %6,6 oraninda “kararsizim” cevabini
verdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin ifadelere verdikleri cevaplarin genel
ortalamalarina bakildiginda “katiliyorum” olarak tespit edilmistir. Elde edilen bu
verilerin 1518inda toplumsal gelisim kapsaminda, katilimcilarin sosyal biitiinlesme

algilarinin yiiksek oldugu bulunmustur.
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Tablo 4.14. Kisisel Becerilerin Gelisimi ile Tlgili Frekans Dagilimi

IFADELER Katilmiyor | Kararsiz Katiliyorum

ort.
F(x) % | F(x) % | F(x) %
1. Festivale katilmak, liderlik]
becerilerimi gelistirmeme yardimci
olur. 47 11,0 71 16,7 308 | 72,3 | 3,55
2. Festivale katilmak, problemleri tespit]
etme yetenegimi gelistirir. 84 19,7 | 72 16,9 270 | 634 | 357
3. Festivale katilmak, problem ¢ézme
becerimi gelitirir. 93  |218 |90 211 | 243 |570 |358
4. Festivale katilmak, calismal
aliskanlig1 kazandirir. 79 185 | 96 22,0 251 | 589 |3,26
5. Festivale katilak, zamani iyi kullanma
becerimi artirir. 80 188 | 98 23,0 248 |582 | 3,60
6. Festivale katlmak, birey olarak
gelismeme yardimc olur. 124 29,1 | 102 23,9 200 |4639 | 3,98

Sosyal biitiinlesmenin bir diger faktorii olan kisisel becerilerin gelisimi

kapsaminda, arastirmaya katilanlara alt1 ifade sunulmustur. Katilimcilarin ifadelere

verdikleri cevaplarin genel ortalamasi birbirine olduk¢a yakindir. En yiiksek

ortalamaya sahip 3,98 ile “Festivale katilmak, birey olarak gelismeme yardimc1 olur”

ifadesine aittir. En diisiik ortalama ise 3,26 ile “Festivale katilmak, ¢alisma aligkanlig

kazandirir” ifadesine aittir.

Tablo.4.15. Grup Iliskilerinin Gelisimi ile Tlgili Frekans Dagilimi

IFADELER Katilmiyor | Kararsiz Katiliyor

ort.
F(x) % | F(X) % | F(X) %
1. Festivale katilmak, grup is birligi| 122 283 | 304 71,7 X X 2,56
becerimi gelistirir
2. Festivale kat}lmgk, bir gruba aitlik 65 153 | 70 16,4 201 | 683 | 374
duygumu gelistirir.
3. Festivale katilmak, grupla is bolimii
yapmamda fayda saglar. 76 17,8 | 68 16,0 282 | 66,2 | 3,66
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Sosyal biitiinlesmenin son faktdrii olan grup iliskilerinin gelisimi kapsaminda
katilimcilara ii¢ ifade yoneltilmistir. Katilimcilar, “Festivale katilim, grup isbirligi
becerimi gelistirir” ifadesine “katiliyorum” yoniinde cevap vermemislerdir.
Arastirmaya katilanlarin ifadelere verdikleri cevaplar incelendiginde, en yiiksek
ortalamaya sahip 3,74 ile “Festivale katilmak, bir gruba aitlik duygumu gelistirir”
ifadesidir. En diisiik ifade ise 2,56 ile “Festivale katilim, grup isbirligi becerimi

gelistirir” ifadesine aittir.

4.2.5 Degiskenler Arasindaki iliskiye Ait Bulgular (Korelasyon)

Yasam stili ve sosyal biitlinlesme Olcekleri arasinda iliskiyi belirlemek
amaciyla SPSS programinda Korelasyon analizinden yararlamilmigtir. Korelasyon
analizi, bir degisken ile baska bir degiskenle olan iligkinin yoniinii ve kuvvetini belirtir.
Korelasyon katsayisi (r),- 1 ve + 1 arasinda bir deger olmasi gerekmektedir. Bu deger
+1’e yakin ise iki degisken arasinda pozitif yonde bir iliskinin, -1’e yakin ise iki
degisken arasinda negatif yonde bir iliskinin oldugunu gosterir (Gegez, 2010). Bu
caligma kapsaminda elde edilen verilere yonelik Korelasyon sonuglari tabloda

belirtilmistir:
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Tablo 4.16. Yasam Stili ile Sosyal Biitiinlesme Arasindaki Iliski

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14
1. Yasam Stili 1
2. Kontrol ,647** | 1
3.  Mikemmeliyetgilik ,680** | [ 204** | 1
4. Benlik Saygist 37> | 402%* | 312*%* | 1
5. Beklentiler ,690%* | 509** | 304** | 443** | 1
6. Memnuniyet ,610%* | | 144** | 346** | ,318** | ,189** | 1
7. Sosyal Biitiinlesme J374%* | 149%* | 281%* | 239** | 156** | 412*%* | 1
8. Duygusal Gelisim ,330%* | 150** | 254** | 216%* | ,130** | ,372** | ,900** | 1
9. Fiziksel Gelisim ,276%* | [107* | ,235** | |193** | 056 ,312%* | 810** | ,693** | 1
10. Ikili iliskilerin Gelisimi ,325%* | |[122* | ,266** | ,167** | ,163** | ,360** | ,851** | [778** | 521** | 1
11. Milli ve Kiiltiirel Gelisim ,330%* | |166** | ,252*%* | 198** | |131** | 346** | ,784** | 597** | 573** | 624** | 1
12. Toplumsal Gelisim ,301** | ,087 213** || 213** | |185** | [ 306** | ,727** | 574** | 421** | 683** | 564** | 1
13. Kisisel Becerilerin Gelisimi | ,287** | ,106* | ,183** | ,204** | ,133* | ,327** | ,871** | ,769** | ,692** | ,686** | ,576** | 565** | 1
14. Grup iliskilerinin Gelisimi ,325%* | |[120* | ,223** | ,201** | ,144** | ,388** | ,859** | ,838** | ,656** | ,732** | ,570** | ,536** | 573** | 1

Istatistiksel anlamlilik diizeyleri * 0,05 ve ** 0,01’dir
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Yapilan korelasyon analizi neticesinde, yasam stili faktorleri olan kontrol,
miikemmeliyetgilik, benlik saygisi, beklentiler ve memnuniyet arasinda 0,01
anlamlilik diizeyinde pozitif bir iliski i¢inde olduklar1 tespit edilmistir. Sosyal
biitinlesme ve yasam stilleri arasinda 0,01 anlamlilik diizeyinde pozitif yonde giiclii
bir iligki bulunmustur. Sosyal biitiinlesme faktorlerinden olan fiziksel gelisim ile
yasam stilleri faktorlerinden olan kontrol arasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde pozitif
yonde diisiik seviyede bir iliski oldugu goriilmektedir. Sosyal biitiinlesmenin bir diger
anlamlilik diizeyinde diisiik bir iliskiye rastlanilmistir. Sosyal biitiinlesme
faktorlerinden toplumsal gelisim ile yasam stilinin kontrol faktorii arasinda herhangi
bir iliski goriilmemektedir. Sosyal biitiinlesmenin kisisel iliskiler ve grup iliskilerinin
gelisimi faktorleri ile yagam stilinin kontrol faktorii arasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde
pozitif yonde bir iliski oldugu goriilmektedir. Sosyal biitiinlesmenin kisisel becerilerin
gelisimi faktorii ile yasam stilinin beklentiler faktorii arasinda 0,05 anlamlilik
diizeyinde pozitif yonde diisiik bir iliski oldugu bulunmustur. Fiziksel gelisim faktorii
ile beklentiler faktorii arasinda bir iliski tespit edilmemistir. Diger faktorler arasinda
0,01 anlamlilik diizeyinde pozitif yonde iliski oldugu goriilmektedir. Sosyal
biitiinlesme ve sosyal biitlinlesme faktorleri (duygusal gelisim, fiziksel gelisim, ikili
iligkilerin gelisimi, milli ve kiiltiirel gelisim, toplumsal gelisim, kisisel becerilerin
gelisimi ve grup iliskilerinin gelisimi) arasinda 0,01 anlamlilik diizeyinde pozitif

yonde giiclii bir iligkinin oldugu bulunmustur.

4.2.6 Bagimsiz Degiskenlerin Bagimh Degiskenler Uzerindeki Etkisine
Yonelik Sonuglar (Regresyon)

Bir ya da birden fazla bagimsiz degiskenin, bagimli degisken iistiindeki
etkisinin ortaya ¢ikarilmasi regresyon analizi ile miimkiindiir. Regresyon analizi,
degiskenler arasinda sebep-sonug iliskisinin var olup olmadiginin anlasilmasina
olanak saglayan bir analiz metodudur. Regresyon analizi, degiskenler arasinda
istatiksel bir bag varsa, bu bagin giiciiniin hesaplanmasina yardimci olur (Gegez,
2010). Regresyon analizinin, bir bagimli degisken ve bir bagimsiz degiskenle
yapilmasi basit regresyon olarak adlandirilirken bir bagimli ve birden fazla degisken

ile yapilmasina ¢oklu regresyon denir. Arastirma kapsaminda Oncelikle yasam stili
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belirleyici faktorlerinin sosyal biitiinlesme tizerindeki etkisini saptamak amaciyla
coklu regresyon analizi uygulanmistir. Coklu regresyon analizinde bagimli degisken

olan sosyal biitiinlesme yedi boyutu kapsayacak sekilde ele alinmistir.

Tablo.4.17. Yasam Stilinin Sosyal Biitiinlesmeye Etkisi

] Standart Beta T Sig.
sapma

Bagimsiz degisken 1,611 ,250 6,456 ,000
Kontrol ,034 ,060 ,030 | ,568 ,571
Miikemmeliyetgilik ,135 ,051 ,130 | 2,650 ,008
Benlik saygisi ,097 ,065 ,078 1,496 ,135
Beklentiler ,003 ,055 ,003 | ,055 ,956
Memnuniyet ,349 ,050 ,337 | 7,039 ,000
Bagimsiz Degisken: yasam stilleri
F= 20,870,
R= 446
R>=199
p< 0,05

Durbin Watson: 1,980

Yasam stili ile sosyal biitiinlesme diizeyleri arasindaki regresyon analizi
incelendiginde yasam stilinin miikemmeliyetgilik (sig:0,08) ve memnuniyet (sig:0,00)
boyutlarinin sosyal biitiinlesme tizerinde anlamli bir etkisinin oldugu bulunmustur. Bu
iki boyut sosyal biitiinlesme egilimini %19 oraninda etkilemektedir. Standardize
edilmis regresyon katsayisina () gore degiskenlerin sosyal biitiinlesme tlizerindeki
goreli 6nem sirasi, memnuniyet ve miikemmeliyetcilik seklindedir. Analize ait Durbin
Watson kat sayist 1,980 olarak bulunmustur. Bu sonug¢ analizde oto korelasyon

sorunun olmadigini1 gostermektedir.

4.2.7 Degiskenlere Ait Farklihk Analizleri (Anova)
Degiskenler arasinda farkin olup olmadigini belirlemek i¢in tek yonlii varyans
analizi (ANOVA) ve T testi analizlerine bagvurulmustur. Tek yonlii varyans analizi

belirlenmis bir konuda en az ii¢ grup arasinda anlamli bir farkliligin olup olmadigini
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belirleyen analiz seklidir. T testi ise, belirlenmis bir konuda iki grup arasinda anlaml
bir farklilik olup olmadigini belirten analiz tiiridiir (Meri¢ ve Giilliice, 2013).

Yasam stili ve sosyal biitiinlesmenin, demografik 6zeliklere gore farklilik olup
olmadigini belirlemek igin yapilan T testi ve Anova analiz sonuglari; demografik
Ozeliklere gore anlamlilik dereceleri, frekans ve farklilik var-yok seklinde tabloda

belirtilmistir:

Tablo. 4.18 Cinsiyet Degiskenine Gore Farklilik Analizi (T Testi)

Faktor F Sig. Anlamhhk
Yasam Stili 6,005 ,014 Var
Kontrol 4,067 515 Yok
Miikemmeliyetgilik ,933 ,965 Yok
Benlik Saygisi 1,970 ,003 Var
Beklentiler 2,899 ,795 Yok
Memnuniyet 6,960 ,000 Var
Sosyal Biitiinlesme 7,136 ,023 Var
Duygusal Gelisim 2,216 ,231 Yok
Fiziksel gelisim 2,190 ,019 Var
Ikili Tliskilerin 3,061 131 Yok
Geligimi

Milli ve Kiiltiirel 1,232 004 Var
Geligim

Toplumsal Gelisim 4,083 111 Yok
Kisisel Becerilerin 5,673 134 Yok
Gelisimi

Grup iligkilerinin 498 046 Var
Geligimi

Yasam stili 6lgeginin geneline ait ifadelerde cinsiyete gore anlamli farklilik
(Sig: ,015) elde edilmistir. Kadinlar (Ort. 3,53) yasam stili ifadelerine erkeklere (Ort.
3,42) oranla daha fazla katilmaktadir. Yasam stilinin, benlik saygisi1 boyutunda anlaml
farklilik (Sig: ,003) tespit edilmistir. Kadinlar (Ort.3,58) benlik saygisi ifadelerine
erkeklere (Ort.3,41) gore daha fazla katildiklar goriilmektedir. Yasam stili 6l¢eginin
bir baska boyutu olan memnuniyet faktoriinde anlamli farklilik (Sig.,000)
bulunmustur. Kadinlar 3,56 ortalamayla memnuniyet ifadelerine erkeklerden (Ort.

3,29) daha fazla katildiklar1 goriilmektedir. Sosyal biitiinlesme 6lgeginin geneline ait
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ifadelerde cinsiyete gore anlamli farklilik (Sig. 0,23) elde edilmistir. Kadinlar (Ort.
3,83) sosyal biitiinlesme ifadelerine gore erkeklere (Ort.3,67) oranla daha fazla
katilmaktadir. Sosyal biitiinlesmenin fiziksel gelisim boyutunda cinsiyete gore anlaml
farklilik (Sig. 0,19) tespit edilmistir. Kadin ve erkeklerin fiziksel gelisim boyutunun
ortalamalarina bakildiginda, kadinlar (Ort. 3,51) erkeklere (Ort.3,28) gore daha fazla
katilmaktadirlar. Sosyal biitlinlesmenin milli ve kiiltiirel boyutunda anlamli farklilik
(Sig. 0,04) goriilmektedir. Kadinlar (Ort. 3,91) milli ve kiiltiirel gelisim ifadelerine
erkeklere (Ort. 3,67) gore daha fazla katilmaktadir. Sosyal biitiinlesmenin son boyutu
olan grup Iiliskilerinin gelisimi cinsiyete gore anlamli farklilik (Sig. 0,46)
goriilmektedir. Kadinlar (Ort. 3,83) grup iliskilerinin gelisimi ifadelerine erkeklere
(Ort. 3,64) gore daha fazla katildiklar: tespit edilmistir.

Tablo. 4.19. Medeni Durum Degiskenine Gore Farklilik Analizi (T Testi)

Faktor F Sig. Anlamhhk
Yasam Stili 2,250 113 Yok
Kontrol ,267 ,605 Yok
Miikemmeliyetgilik 6,141 ,014 Var
Benlik Saygisi ,394 ,530 Yok
Beklentiler 5,942 ,015 Var
Memnuniyet 1,323 251 Yok
Sosyal Biitiinlesme 2,027 ,155 Yok
Duygusal Gelisim ,622 431 Yok
Fiziksel gelisim 414 ,520 Yok
Ikili Tliskilerin 2.191 140 Yok
Gelisimi

Milli ve Kiiltiirel 4,852 028 var
Gelisim

Toplumsal Gelisim 314 575 Yok
Kisisel Becerilerin 4421 036 Var
Gelisimi

Grup Iliskilerinin 3,238 073 Yok
Geligimi

Yapilan T testi sonucunda yasam stili l¢geginin geneline ait ifadelerde medeni
duruma gore anlamli farklilk goriilmemektedir. Yasam stili  6lgeginin

miikemmeliyetgilik faktoriinde medeni duruma goére anlamli farklilik elde edilmistir
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(Sig. ,014). Evlilerin 3,77 ortalamayla miikkemmeliyetgilik ifadelerine bekarlara (Ort.
3,52) oranla daha fazla katildiklar tespit edilmistir. Yasam stilinin bir diger boyutu
olan beklentiler ifadeleri medeni duruma gore anlamh farklilik gostermektedir (Sig.
,015). Evliler (Ort. 3,53) beklentiler ifadelerine bekarlara (Ort. 3,45) gore daha fazla
katilmaktadirlar. Sosyal biitiinlesme Slgeginin geneline ait ifadeler ile medeni durum
arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Sosyal biitiinlesmenin boyutu olan milli
ve kiiltiirel gelisim ifadelerinin medeni duruma gore anlamli bir farkliligin oldugu
tespit edilmistir (Sig. ,028). Evliler 3,80 ortalama ile milli ve kiiltiirel gelisim
ifadelerine bekarlara (Ort. 3,64) gore daha fazla katilmaktadirlar. Kisisel iligkilerin
gelisimi boyutu ile medeni durum arasinda 0,36 oraninda anlamli bir farklilik oldugu
bulunmustur. Evlilerin kisisel becerilerin gelisimi ifadelerine 3,59 ortalamayla

katildiklar1 bekarlarin ise 3,49 ortalamayla katildiklar1 goriilmektedir.

Tablo. 4.20 Yas Degiskenine Gore Farklilik Analizi (Anova)

Faktor F Sig. Anlamhhk
Yasam Stili ,698 ,594 Yok
Kontrol ,196 497 Yok
Miikemmeliyetgilik 2,533 ,040 Var
Benlik Saygisi ,446 775 Yok
Beklentiler ,392 ,815 Yok
Memnuniyet ,012 1,000 Yok
Sosyal Biitiinlesme 431 ,786 Yok
Duygusal Gelisim ,366 ,833 Yok
Fiziksel gelisim 1,284 275 Yok
Ikili liskilerin 984 416 Yok
Geligimi

Milli ve Kiiltiirel 653 625 Yok
Geligim

Toplumsal Geligim ,842 ,499 Yok
Kisisel Becerilerin 1190 944 Yok
Geligimi

Grup iligkilerinin 151 963 Yok
Gelisimi

Yas degiskenine gore yapilan Anova analizi sonucuna gore sadece yasam stili

Olceginin milkemmeliyet¢ilik boyutuna gore anlamli farklilik (Sig. ,040) bulunmustur.
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Farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek i¢in Post Hoc analizlerinden
Tukey analizi yapilmistir. Analiz sonucunda 35 yas tstii (Ort. 3,93) katilimcilarin
milkemmeliyetcilik egilimi 18 yasindan kiigiiklere (3,45), 18-24 yas araliginda
olanlara (Ort. 3,53) ve 25-30 yas araliginda (Ort. 3,51) olanlara gore daha yiiksektir.

Tablo 4.21 Egitim Durumu Degiskenine Gore Farklilik Analizi (Anova)

Faktor F Sig. Anlamlihik
Yasam Stili 1,006 ,390 Yok
Kontrol ,258 ,856 Yok
Miikemmeliyetgilik 1,024 ,382 Yok
Benlik Saygist 1,379 ,249 Yok
Beklentiler ,403 , 751 Yok
Memnuniyet ,968 ,408 Yok
Sosyal Biitiinlesme ,285 ,836 Yok
Duygusal Gelisim 1,193 312 Yok
Fiziksel gelisim ,382 , 766 Yok
Ikili liskilerin 1,593 190 Yok
Geligimi

Milli Kiiltiirel Geligim 1,357 ,256 Yok
Toplumsal Geligim ,627 ,598 Yok
Kisisel Becerilerin 153 928 Yok
Geligimi

Grup lligkilerinin 416 741 Yok
Geligimi

Tablo 4.21 incelendiginde, Anova analizi sonucunda egitim durumu degiskeni
ile yasam stili ve yasam stillerinin alt boyutlar1 olan kontrol, miikemmeliyetgilik,
benlik saygisi, beklentiler ve memnuniyet faktorleri ile arasinda anlamli bir farkliligin
goriilmedigi tespit edilmistir. Sosyal biitiinlesmenin genelinde ve sosyal biitiinlesmeye

ait alt boyutlarda herhangi bir farklilik bulunmamuistir.

Tablo. 4.22 Yasadiginiz Yer Degiskenine Gore Farklilik Analizi (Anova)

Faktor F Sig. Anlamhhk
Yasam Stili ,503 ,680 Yok
Kontrol ,595 ,686 Yok
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Miikemmeliyetgilik 2,007 112 Yok
Benlik Saygist 1,127 ,338 Yok
Beklentiler ,964 ,409 Yok
Memnuniyet 744 ,526 Yok
Sosyal Biitiinlesme ,233 874 Yok
Duygusal Gelisim ,108 ;910 Yok
Fiziksel gelisim ,180 910 Yok
Ikili Tliskilerin 420 739 Yok
Geligimi

Milli Kiiltiirel Gelisim 1,592 ,191 Yok
Toplumsal Geligim ,126 ,945 Yok
Kisisel Becerilerin 269 848 Yok
Gelisimi

Grup iliskilerinin 250 861 Yok
Geligimi

Tablo 4.22. incelediginde, tek yonlii varyans analiz sonucuna gore yasadiginiz
yer ifadesiyle yasam stilinin geneli ve yasam stillerine ait alt boyutlar arasinda anlamli
bir farklilik olmadigi tespit edilmistir. Sosyal biitiinlesmenin tamami ve duygusal
gelisim, fiziksel gelisim, ikili iliskilerin gelisimi, milli kiltiirel gelisim, toplumsal
gelisim, kisisel becerilerin gelisimi ve grup iliskilerinin gelisimi aralarinda anlaml

farklilik bulunmamustir.

Tablo. 4. 23. Mesleginiz Degiskenine Gore Farklilik Analizi (Anova)

Faktor F Sig. Anlamhhik
Yasam Stili 1,392 ,236 Yok
Kontrol 1,438 221 Yok
Miikemmeliyetgilik 3,706 ,006 Var
Benlik Saygisi ,357 ,839 Yok
Beklentiler ,307 873 Yok
Memnuniyet ;324 ,862 Yok
Sosyal Biitiinlesme ,683 ,597 Yok
Duygusal Gelisim ,560 ,692 Yok
Fiziksel geligim 531 , 712 Yok
Ikili Tliskilerin 1,362 246 Yok
Gelisimi
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Milli Kiiltiirel Gelisim ,825 ,510 Yok
Toplumsal Geligim ,650 ,627 Yok
Kisisel Becerilerin 764 549 Yok
Geligimi
Grup Iliskilerinin 733 570 Yok
Gelisimi

Anova analizine gore sadece yasam stili Olgeginin miikemmeliyetgilik
boyutuna goére anlamli farklilik (Sig. ,006) bulunmustur. Farklihigimn hangi gruplar
arasinda oldugunu belirlemek i¢in Post Hoc analizlerinden Tukey analizi yapilmistir.
Elde edile verilere gére kamu ¢alisanlarin (Ort. 3,89) mitkemmeliyetcilik egilimleri
ogrenci (Ort 3,50) ve 6zel sektorde (Ort. 3,30) calisanlara gore daha fazla oldugu

bulunmustur.

Tablo 4.24. Annenin Egitim Durumu Degiskenine Gore Farklilik Analizi (Anova)

Faktor F Sig. Anlamhhik
Yasam Stili 584 ,626 Yok
Kontrol ;381 167 Yok
Miikemmeliyetgilik ,225 ,879 Yok
Benlik Saygist 2,281 ,079 Yok
Beklentiler ,610 ,609 Yok
Memnuniyet 1,201 ,309 Yok
Sosyal Biitiinlesme 729 ,535 Yok
Duygusal Gelisim ,670 571 Yok
Fiziksel gelisim ,191 ,902 Yok
Ikili Tliskilerin ;700 553 Yok
Geligimi

Milli ve Kiiltiirel 2,973 0,32 Var
Geligim

Toplumsal Gelisim 1,380 ,248 Yok
Kisisel Becerilerin 945 419 Yok
Gelisimi

Grup Iligkilerinin 2,181 ,090 Yok
Geligimi

Annenin egitim durumu degiskenine gore yapilan Anova analizi sonucuna gore
sadece sosyal biitlinlesmenin milli ve kiiltiirel gelisim boyutuna gore anlamli farklilik

(Sig. ,032) bulunmustur. Farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek igin
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Post Hoc analizlerinden Tukey analizi yapilmistir. Analiz sonucunda katilimeilarin
annelerinin egitim durumu yiiksek lisans veya doktora (Ort. 3,20) olanlarin milli ve
kiltiirel gelisim egilimleri ilkogretim (Ort. 3,81) ve lise (Ort. 3,86) mezunu olanlara

gore daha fazla oldugu goriilmektedir.

Tablo. 4.25 Babanin Egitim Durumu Degiskenine Gore Farklilik Analizi (Anova)

Faktor F Sig. Anlamlihik
Yasam Stili 742 ,528 Yok
Kontrol ,195 ,899 Yok
Miikemmeliyetgilik 1,737 ,159 Yok
Benlik Saygist 1,079 ,358 Yok
Beklentiler 1,612 ,189 Yok
Memnuniyet 1,612 ,186 Yok
Sosyal Biitiinlesme ,403 ,751 Yok
Duygusal Gelisim ,592 ,620 Yok
Fiziksel gelisim ,580 ,628 Yok
Ikili Iliskilerin 646 586 Yok
Geligimi

Milli Kiiltiirel Geligim 1,947 121 Var
Toplumsal Geligim ,112 ,191 Yok
Kisisel Becerilerin 202 895 Yok
Geligimi

Grup {liskilerinin 144 934 Yok
Geligimi

Tablo 4.25. incelendiginde, katilimcilarin baba egitim durumuna gore; yalnizca
sosyal biitiinlesme boyutlarindan milli kiiltiirel degisim degiskenine gdre anlamli
farkliliklar gosterdigi tespit edilmistir. Farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigini
belirlemek igin Post Hoc analizlerinden Tukey analizi yapilmistir. Analiz sonucunda
katilimcilarin babalarinin egitim durumu yiiksek lisans veya doktora (Ort. 3,50)
olanlarin milli ve kiiltiirel gelisim egilimleri ilkogretim (Ort. 3,71) ve lise (Ort. 3,96)

mezunu olanlara gore daha fazla oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4.26. Hipotez Testlerinin Sonuglari

Hipotez 1 (H1): Festival katilimcilarinin algiladiklar1 yasam stili faktorleri | Kabul
sosyal biitiinlegsme arasinda anlamli bir iliski vardir.

H1la: Kontrol ile sosyal biitiinlesme arasinda anlamli bir iliski vardir. Kabul
H1b: Mikemmeliyet¢ilik ile sosyal biitiinlesme arasinda anlamli bir iliski Kabul
vardir.

H1lc: Benlik saygisi ile sosyal biitiinlesme arasinda anlaml bir iligki vardir. Kabul
H1d: Beklentiler ile sosyal biitiinlesme arasinda anlamli bir iliski vardir. Kabul
Hle: Memnuniyet ile sosyal biitiinlesme arasinda anlaml bir iligki vardir. Kabul
Hipotez 2 (H2): Festival katilmcilarinin algiladiklart yasam stili | Kismen
faktorlerinin sosyal biitiinlesme iizerinde anlamli bir etkisi vardir. Kabul
H2a: Kontroliin sosyal biitiinlesme iizerinde anlaml bir etkisi vardir. Red
H2b: Miikemmeliyetgiligin sosyal biitinlesme iizerinde anlamli bir etkisi Kabul
vardir.

H2c: Benlik saygisinin sosyal biitiinlesme {izerinde anlamli bir etkisi vardir. Red
H2d: Beklentilerin sosyal biitiinlesme iizerinde anlaml bir etkisi vardir. Red
H?2e: Memnuniyetin sosyal biitiinlesme iizerinde anlamli bir etkisi vardir. Kabul

Tablo 4.26. incelendiginde yasam stili faktorlerinin tamaminin sosyal
biitliinlesme tlizerinde anlamli bir iliski oldugunu belirten ana hipotez ve alt hipotezlerin
tiimii kabul edilmistir. Yasam stillerinin sosyal biitiinlesme algisi tizerine anlamli bir
etkisi oldugunu belirten H2 ana hipotezi kismen kabul edilmistir. Yasam stilleri
faktorlerinde miikemmeliyetcilik ve memnuniyet boyutlarinin sosyal biitiinlesme

tizerinde anlamli bir etkisi oldugunu gosteren H2b ve H2e hipotezleri kabul edilmistir
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Festivaller, bireylerin bir araya gelmeleri, eglenmeleri ve iyi zaman ge¢irmeleri
icin uygun bir atmosfer yaratirlar. Bir sosyal islev misyonu {istlenen festivaller,
insanlart birbirlerine yakinlagtirir ve uyumlu, giiglii toplumlar olusturur. Ayrica
festivaller, sosyal etkilesim i¢in bir mekan, ortak kiiltiirel uygulamalar, bir toplum veya
bir yere ortak aidiyet saglar. Bu baglamda, Tiirkiye’de son zamanlarda artmakta olan
etkinlik turizm tirii kapsamindaki genc¢lik miizik festivalleri, birgok anlamda
birbirinden farkli bireyleri bir araya getirmede oldukga etkilidir. Yasam stili ve sosyal
biitiinlesme algilar1 birbirlerinden farkli olan bireyler, miizik festivalleri sayesinde
sosyal anlamda bir etkilesim icerisine girdikleri gdzlenmistir. Bu etkilesim dolayisiyla
bireylerin, yeni arkadasliklar ve dostluklar kazandiklar diisiiniilmektedir. Bu yoniiyle
genglik miizik festivallerinin, katilimcilarin kontrol, memnuniyet, benlik saygisi,
beklentiler ve miikemmeliyetcilik algilar1 gibi yasam stili faktorlerine etki ettigi
goriilmektedir.

Etkinlik turizmi kapsamindaki festivallerle ilgili ¢alismamiz, katilimc1 odakl
olarak yapilmistir. Bu noktadan hareketle bu tez ¢alismasinda; Eskisehir MilyonFest
2018’¢ katilan bireylerin festivalle katilimlarindaki satin alma davramislarinda kisisel,
ekonomik ve sosyo-kiiltiirel unsurlardan ne diizeyde etkilendikleri ne tiir beklentilerle
hareket ettikleri gibi sorular iizerine yogunlasilmistir. Festivallere katilimda, tiiketici
davraniglarinin karar alma siirecini etkileyen sosyal (rol, aile, statii ve sosyal sinif),
kiltiirel, ekonomik (gelir ve parasal giic), kisisel (yas, meslek, cinsiyet, yasam stili)
gibi faktorlerin etkisi degerlendirilmistir.

MilyonFest Eskisehir 2018 Genglik Miizik Festivali’ne katilan 426 katilimciya
yoneltilen anket formunda elde edilen veriler, SPSS24 programinda gegerlilik ve
giivenilirlik, frekans dagilimi, regresyon, korelasyon ve Anova analizlerinden
yararlanilarak yorumlanmigtir. Calisma kapsaminda Oncelikle, veri elde etmek
hedefiyle olusturulan ankette bulunan iki 6l¢ege gecerlilik ve giivenilirlik testleri
uygulanmistir. Her iki Olg¢eginde ayr bir sekilde Cronbach Alpha katsayilari
hesaplanarak oOlcekte bulunan her bir ifadenin Olgegin biitiinliyle olan iliskisi
incelenmistir. Iki 6lgegin de Cronbach Alpha katsayismin 0,70’in {istiinde ¢ikmasi
Olceklerin glivenilir olduguna isaret etmektedir. Glivenilirlik ve gegerlilik baglaminda

Cronbach Alpha katsayilarinin hesaplanmasinin ardindan, iki 6lgege dogrulayict
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faktor analizi uygulanmig ve faktorlerin giivenilirligi dogrulanmistir. Yasam stili ve
sosyal biitiinlesmenin faktorleri 6lgegine ait olan biitiin ifadelerin faktor yiikii 0,40°dan
daha biiylik ¢ikmasi nedeniyle ve her ifadenin temsil ettigi faktor beklentilere uygun
sekilde gergeklestiginden Olgekten bir ifade ¢ikarilmamistir.

Demografik bilgiler incelendiginde, erkek ve kadin katilimcilarin sayisinin
birbirine yakin oldugu saptanmistir. Arastirmanin katilimcilarinin bilyiik bir kisminin
bekar oldugu tespit edilmistir. Festival katilimcilarinin yarisindan fazlasinin 18-24 yas
araliginda olduklar1 gozlemlenmistir. Egitim durumu agisindan ele alindiginda,
katilimcilarin ¢ogunlugunun 6n lisans ve lisans mezunu oldugu goriiliirken az bir kismi
ortadgretim mezunudur. Katilimcilar g6z oniine alindiginda festivallere yogun ilgi
gosterenlerin dgrenciler oldugu saptanmistir. Bu baglamda, bos vakitleri fazla olan
ogrencilerin, festivallere katilim oranlarinin yiliksek olmasi1 sasirtict degildir.
Katilimeilarin bliytik bir ¢ogunlugu ise biiyiiksehirlerde yasarken az bir kismu
koylerden katilmaktadir. Ulasimin biiyiiksehirlerde daha kolay olmasi, festivale
katilimda 6nemli bir rol oynamaktadir. Katilimcilarin anne ve babalarinin egitim
durumlari ortadgretim ve lise diizeylerinde oldugu goriilmiistiir.

Arastirmaya katilanlarin yasam stilinin faktorleri ve sosyal biitiinlesme
degiskenlerine ait ifadelere verdigi cevaplardan hareketle, alg1 seviyeleri belirlenmeye
calistlmigtir. Katilimcilarin yasam stilinin faktorleri ifadelerinin biitiinline verdigi
cevaplarin ortalamas1 3,48 olarak hesaplanmistir. Genel olarak, yasam stili
faktorlerinin  katilimcilara olumlu olarak yansidigini  s6ylemek miimkiindiir.
Katilimcilarin; kontrol, miikemmeliyetgilik, benlik saygisi, beklenti ve memnuniyet
gibi yasam stilinin faktdrlerinin arasinda miikemmeliyetgilik algisinin yiliksek oldugu
s0z konusudur. Bu da katilimcilarin yasamlarinin belli alanlarinda yiiksek beklentiler
igerisinde oldugunu ve kusursuz bir yagam arzuladiklarini gostermektedir.

Festival katilimcilarinin sosyal biitiinlesme geneline yonelik egilim ortalamasi
3,75 olarak hesaplanmistir. Sosyal biitiinlesme bilesenlerinden yiiksek ortalamaya
sahip olanlar ikili iligkilerin gelisimiyken en az ortalamasi olan fiziksel gelisimdir. Bu
hevesli olduklarini géstermektedir.

Cinsiyete gore kisilerin yasam stillerinde, kadinlarin erkeklere oranla benlik

saygilarinin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bu baglamda, kadinlarin erkeklere gore
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kendilik algilarinin olumlu yonde gelistigi sdylenebilir. Bu noktadan hareketle, benlik
saygis1 yiiksek kadinlarin, erkeklerle yarisabilecek ve erkeklerin basarabildigi isleri
kadinlarin da yapabilecek mentalitede oldugu agiktir.

Sosyal biitiinlesmenin fiziksel gelisim boyutunda cinsiyete gore anlamli
farklilik tespit edilmistir. Kadin ve erkeklerin fiziksel gelisim boyutunun
ortalamalarina bakildiginda kadinlar, erkeklere gore daha fazla katilmaktadirlar.
Sosyal biitlinlesmenin milli ve kiiltiirel boyutunda anlamli farklilik goriilmektedir.
Kadinlar milli ve kiiltiirel gelisim ifadelerine erkeklere gore daha fazla katilmaktadir.
Sosyal biitiinlesmenin alt boyutlarindan bir digeri olan grup iliskilerinin gelisimine ise
kadinlar, erkeklerden daha fazla katilim gostermislerdir. Bu da kadinlarin toplumda
kendilerine yer bulabildiklerine, sosyal yasamda daha aktif olduklarina ve toplumdaki
bireylerle olan iliskilerinde daha pozitif bir bakis agisi gelistirdiklerine isaret
etmektedir. Diger degiskenler arasinda anlamli bir farklilik bulunmamastir.

Yapilan T testi sonucunda yasam stili dlgeginin geneline ait ifadelerde medeni
duruma gore anlamhi farklihik goriilmemektedir. Yasam stili  Olgeginin
miikemmeliyetcilik faktoriinde medeni duruma goére anlaml farklilik elde edilmistir.
Evliler, milkemmeliyet¢ilik ifadelerine bekarlara oranla daha fazla katildiklari tespit
edilmistir. Yasam stilinin bir diger boyutu olan beklentiler ifadeleri cinsiyete gore
anlaml farklilik gostermektedir. Erkekler, beklentiler ifadelerine kadinlara gére daha
fazla katilmaktadirlar. Bu baglamda, medeni durumun tiiketici davranislari iizerinde
etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir. Evli bir tiiketici ile bekar bir tiiketici arasinda
farklihiklar vardir. Birey yas aldikca aile i¢indeki statiisii degisir. Ornegin bekar bir
erkegin evlenmesi o kisiye es roliinii yiiklemistir. Cocuk sahibi oldugunda da baba
konumuna geger ve yine statiisti degisir. Aile yasam egrisi dogrultusunda bireylerin
ithtiyag ve arzularimin farklilagtigi gozlenmektedir. Evliler, milli ve kiiltiirel gelisim
ifadelerine bekarlara gore daha fazla katilmaktadirlar. Kisisel iliskilerin gelisimi
boyutu ile medeni durum arasinda anlamli bir farklilik oldugu bulunmustur. Evlilerin
kisisel becerilerin gelisimi ifadelerine bekarlardan daha fazla katildiklar
goriilmektedir. Diger degiskenler arasinda anlamli bir farklilik tespit edilememistir.

Anova analizine gore sadece yasam stili Olgeginin miikemmeliyetgilik

boyutuna goére anlaml farklilik bulunmugtur. Farkliligin hangi gruplar arasinda
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oldugunu belirlemek i¢in Post Hoc analizlerinden Tukey analizi yapilmistir. Elde edile
verilere gore kamu c¢alisanlarinin miikemmeliyetgilik egilimleri, 6grenci ve 0Ozel
sektorde calisanlara gore daha fazla oldugu bulunmustur. Bu degerlendirmeye gore,
kisilerin yasam stilleri ile sosyal ¢evrelerinin iliskisi vurgulanmistir. Oyle ki bireylerin
yasam stilleriyle sosyo-ekonomik durumlari arasinda bir bag s6z konusudur. Ust
sosyo-ekonomik durumlari olan bireylerin daha miikemmeliyet¢i bir yasam stilini
benimsedikleri ve sosyo-ekonomik kosullar1 arttikga daha miikemmeli arzuladiklart
sOylenebilir. Diger degiskenler arasinda anlamli bir farklilik 6ne ¢gikmamustir.

Yasam stilinin faktorleri ile sosyal biitlinlesme arasindaki iliskiyi saptamak
amactyla yapilan korelasyon analizi dogrultusunda, yasam stilinin faktérleri ile sosyal
biitiinlesme arasinda 0,01 anlamlilik diizeyinde pozitif yonde giiclii bir iliski
bulunmustur. H1 genel hipotezi ve Hla, Hlb, Hlc, H1d ve Hle alt hipotezleri kabul
edilmistir. Bu anlamda, katilimcilarin yasam stillerinin alt boyutlar1 olan kontrol,
benlik saygisi, miikemmeliyet¢ilik, memnuniyet ve beklentilerinin sosyal biitiinlesme
algilartyla olumlu bir iligkisi vardir. Bu bilgiler 1s181nda; festivallere katilan bireylerin
sosyal yasama dahil olmak istediklerini ve diger insanlarla iletisim i¢inde olarak
toplumda kendilerine yer bulabildiklerini ve toplu organizasyonlara Kkatilarak
sosyallesme ¢abasi gosterdiklerini bizlere yansitmaktadir.

Arastirmada, yasam stili ve sosyal biitiinlesme arasindaki iligkiyi saptamak
hedefiyle yapilan korelasyon analizinin ardindan, degiskenler arasindaki etkiyi
saptamak amaciyla ¢oklu regresyon analizi yapilmistir. Yasam stili faktorlerinin
bagimsiz degisken, sosyal biitlinlesmenin bagimli degisken olarak incelendigi
regresyon analizi sonucuna gore sadece milkkemmeliyetcilik ve memnuniyetin, sosyal
biitlinlesme {izerinde anlamli bir etkisi oldugu bulunmustur. Bu sebeple, H2 ana
hipotezi (kismen), H2b ve H2e alt hipotezleri kabul edilmistir. Bu durum,
katilimceilarin mitkemmeliyetcilik ve memnuniyet algilarinin yiiksek oldugu anlamina
gelmektedir. Katilimcilarin, yagamlarinin belirli alanlarinda en iyiyi arzuladiklar ve
en iyiye ulagsmak i¢in ¢aba harcadiklar1 goriilmiistiir. H2a, H2¢ ve H2d alt hipotezleri
reddedilmistir.

Calisma kapsaminda elde edilen bulgularin, miizik festivallerine katilanlarin

yasam stili ve sosyal biitiinlesme alg1 diizeylerini pozitif yonde gelistirdigini
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gostermektedir. Genglik miizik festivalleri, bireylerin sosyallesme siirecine katkida
bulundugu i¢in daha yaygin hale getirilmesi 6nerilmektedir.

Etkinlik turizmi, son zamanlarda 6nemi gittikge artan bir turizm tiirii olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Etkinlik turizmi kapsaminda olan festivaller de destinasyonlara
turist cekmekte onemli bir unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir. Son yillarda festivallere
artan talepler dogrultusunda, bu etkinliklerin gelistirilmesi biiyiik bir sektdr durumuna
gelmeye baslamistir. Festivallerin basar1 gostermesi ve bdylece katkilarinin elde
edilebilmesi onlarin pazarlama calismalariyla da dogru orantili olarak yiikselir. Bu
yoniiyle festivallerin pazarlama yontemleri ile tliketici beklentileri arasindaki iligkinin
dogru kurulmasi gerekmektedir.

Bu arastirma, MilyonFest Eskisehir 2018 katilimcilani ile siirhidir. Bu
konularin degisik evrenler iistiinde, farkli veri toplama araglar1 kullanilarak tekrar
arastirilmasini, yararlt neticeler doguracagi diisiiniilmektedir. Farkli festivallerde
benzer ¢alismalarin yapilmasi da bu alan iizerinde galisma gerceklestirmeyi planlayan

arastirmacilara onerilebilir.
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EKLER
EK.1 Anket Formu

ANKET FORMU

Bu anket sonunda elde edilecek bilgiler yalnizca akademik amaglar i¢in kullanilacak ve gizli tutulacaktir.
Caligsmanin sonuglar ve giivenilirligi, sizin katilmaniza ve vereceginiz cevaplarin dogruluguna baglhdir.
ilgi ve yardimlariniz icin simdiden tesekkiir ederiz...

Hamit ISIK
hamitiisik@gmail.com

Cinsiyetiniz: () Kadin () Erkek

Medeni Durumunuz: () Evli () Bekar

Yasimz: () 18 yasinda kiigiik () 18-24 () 25-30
yasindan biiyiik

Egitim Durumunuz: () ilkégretim () Lise () Universite
Doktora)

Yasadigimiz yer: () Koy () Ilge () Il Merkezi

Mesleginiz: () Ogrenci () Memur () Isci

Annenizin Egitim Diizeyi: () Ilkégretim () Lise () Universite
Doktora)

Babamzin Egitim Diizeyi: () {lkogretim () Lise () Universite
Doktora)

()31-35 ()35

() Lisansiistii (Yiksek lisans,

() Biiyiiksehir
() Serbest Meslek () Diger

() Lisansiistii (Yiksek lisans,

() Lisansiistii (Yiiksek lisans,

Yasam Stiliniz ile ilgili diisiincelerinizi, size en yakin gelen kutucuga
(X) isareti koymak suretiyle belirtiniz.
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Diizenli olmaktan, saglarimin diizgiin olmasindan, temiz ve lekesiz
giyimden hoglanirim.

[EEN

Bagkalarimin duygularini incitmekten 6zellikle kaginirim.

Kendimi elestirmekte bir numarayimdir.

Tartismay1 sevmem.

Bagkalarina bir seyin nasil yapilacagini anlatmay1 severim.

Karst cinsle iliskilerimde sorunlar yasarim.
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Bir dakikami bile bosa gegirmem, Her zaman yapacak bir seyler
bulurum.
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Cok caba sarf ederim ancak genellikle sanssizlik yiiziinden
istediklerimi elde edemem.

Olacaklar1 kestirebilirim ve sana sdylemistim soziinii sik¢a sdylerim.

10.

Tartigmada son sozii sdyleyen kisi olmay1 severim.

11.

Her zaman megguliimdiir.

12.

Cok hassas ve kirllganimdir, bagkalar1 tarafindan kolayca
Incinebilirim.
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13.

Birlikte caligtigim insanlardan daha iyi is ¢ikaririm ve bunu onlara
bildiririm.

[y

14.

Birgok konuda oldukga bilgi sahibiyim ve bundan gurur duyarim.

15.

Her seyin yerli yerinde olmasi gerektigine inanirim.

16.

Bir isin bitirilmesi i¢in 6zenli olmak gerekir.

17.

Yanlislarimin ne oldugunun sdylenmesinden hoslanirim.

18.

Bagkalariyla yapilan anlagsmaya uyulmazsa hakli olarak 6fkelenirim.
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Bu genglik miizik festivaline katilmak ile ilgili diisiincelerinizi, size en
yakin gelen kutucuga (X) isareti koymak suretiyle belirtiniz.
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IIuIS3H

SINTIIESNY

Ozgiivenimin gelismesine katki saglar.

Fiziksel olarak kendimi ¢ok saglikli hissetmemi saglar.

Basarma duygusu ile aldigim haz doruga ulasir.

Grup is birligi becerimi gelistirir.

Macera duygumu artirir.

Diger insanlara saygimi artirir.

Bir gruba aitlik duygumu gelistirir.

Liderlik becerilerimi gelistirmeme yardimer olur.

©l® N 0~ Wi e

Problemleri tespit etme yetenegimi gelistirir.

[N
©

Problem ¢6zme yetenegimi gelistirir.

[y
[N

. Calisma aliskanlig1 kazandirir.

[N
N

Aktif olmami gerektirdiginden kilo kontroliimii saglar.

.
w

Sportif faaliyetleri ile becerilerimi gelistirir.

[N
SN

. Aktif olmamu gerektirdiginden viicut seklimi korur ve zindelik saglar.

[y
(8]

. Fiziksel giictimii artirir.

.
o

Stresten uzaklasmama yardimct olur.

[y
~

. Sportif faaliyetleri ile denge ve koordinasyonumu gelistirir.

N
o

Zamanimi iyi kullanma becerimi gelistirir.

[N
©

Gii¢lii arkadaslik baglar1 kurmamu saglar.

N
o

. Birgok gorevin iistesinden gelebilme becerimi gelistirir.

N
[y

. Grupla is boliimii yapmamda fayda saglar.

N
N

. Arkadaslarimla dayanigma i¢inde olmami saglar.

N
w

. Bilgili, ahlakli ve yardimsever olmamu saglar.

N
>

Orf, adet ve hukuk kurallarina uymami olumlu y&nde etkiler.

)
[

Arkadaslarimla birlikte olmami ve iyi zaman gegirmemi saglar.

N
(S

Yeni insanlarla tanigmami saglar.

N
-

. Birey olarak gelismeme yardimci olur.

N
o

Diger insanlarla ortak birseyleri paylasmanmu saglar.

N
[{e]

. Farkl1 siyasi gortisteki insanlarin bir araya gelmesini saglar.

w
o

. Farkli kiiltiirlerden gelen insanlarin bir araya gelmesini saglar.

w
ey

. Farkli ekonomik yapiya sahip insanlarin bir araya gelmesini saglar.

w
N

. Farkli inanglar olan insanlarin bir araya gelmesini saglar.

w
w

. Milli kimligin ve iilke sevgisinin gelismesine katki saglar

w
B

Ulkenin tanitimina katki saglar.

w
ol

. Kiiltiirel degerlerin aktarimina yardimci olur.

w
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. Milli duygularin gelismesine ve sosyal biitiinlesmeye katki saglar.

w
hy

. Iller ve bélgeler arasindaki turizm rekabetini artirr.

w
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. Turistik degerlerin tanitimina ve korunmasina yardimet olur.
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Tez Basligi / Konusu:

GENCLIK MUZIK FESTIVALLERININ YASAM STILLERI VE SOSYAL BUTUNLESME UZERINDEK{ ROLU:
ESKISEHIR MILYONFEST 2018 KATILIMCILARI UZERINE BiR ARASTIRMA

Yukarida bashgi/konusu belirlenen tez ¢alismamin Kapak sayfasi, Girig, Ana bdlimler ve Sonug
béliimlerinden olusan toplam 109 sayfahik kismina iligkin, 18/12/2019 tarihinde sahsim/tez danismanim
tarafindan Turnitin intihal tespit programindan asagida belirtilen filtreleme uygulanarak alinmig olan orijinallik
raporuna gére, tezimin benzerlik orani %11 (yiizde onbir) dur.

Uygulanan Filtreler Asagida Verilmistir:
- Kabul ve onay sayfasi harig,
- Tesekkiir harig,
- Igindekiler haric,
- Simge ve kisaltmalar harig,
- Gereg ve yontemler harig,
- Kaynakga harig,
- Alintilar harig,
- Tezden ¢ikan yaynlar harig,
- 7 kelimeden daha az 6rtiisme iceren metin kisimlari hari¢ (Limit match size to 7 words)

Van Yiiziincii Y1l Universitesi Lisansiistii Tez Orijinallik Raporu Alinmasi ve Kullanilmasia fliskin
Yonergeyi Inceledim ve bu yonergede belirtilen azami benzerlik oranlarina gore tez calismamin herhangi bir
intihal I¢emedigini; aksinin tespit edilecegi muhtemel durumda dogabilecek her tiirlii hukuki sorumlulugu
kabul ettigimi ve yukarida vermis oldugum bilgilerin dogru oldugunu beyan ederim.

Geregini bilgilerinize arz ederim.
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