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ERCIS KARASI UZUMU VE SARABININ GASTRONOMI TURIZMI
BAGLAMINDA DEGERLENDIRILMESI

OZET

Tiirkiye’nin gastronomi turizmi ve buna bagli olarak gelisen sarap turizmi
alanlarindaki potansiyeli, 0Ozellikle endemik {iziim c¢esitlerinin gastronomik
degerleriyle daha da 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda, Van ili Ercis ilgesine 6zgii
Ercis Karas iiztimili, hem kiiltiire] mirasin korunmasi hem de gastronomi turizmi
destinasyonlarinin ¢esitlenmesi agisindan stratejik bir konuma sahiptir. Literatiirde, bu
lizimiin gastronomi turizmi ve ekonomik kalkinma baglaminda ele alinisina yonelik
kapsamli aragtirmalarin sinirlt oldugu goriilmektedir. Bu ¢alisma, s6z konusu boslugu
doldurmak amaciyla, Ercis Karasi liziimiiniin gastronomi ve sarap turizmi baglaminda
Van’in bolgesel kalkinmasina katkilarini incelemeyi hedeflemektedir. Arastirmada
nitel arastirma yontemlerinden biri olan yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ile veriler
toplanmistir. Caligmanin evrenini ise Ercig bolgesinde faaliyet gdsteren iiziim
tireticileri, sarap iireticileri, gastronomi alaninda c¢alisan akademisyenler, 6gretmenler
ve yiyecek-igecek alaninda gorev yapan yoneticiler olusturmustur. Calisma, %350
kadin ve %50 erkek olmak tizere 16 katilimeryla ytiriitilmistiir. Katilimceilarin %62,5°1
lisansiistli mezunu, %25°1 6gretmen, %25°1 ziraat mithendisidir; %56,25°1 11 yil ve
tizeri mesleki deneyime sahiptir. Verilerin analizi, nitel veri analizinde yaygin
kullanilan MAXQDA 2020 yazilimi ile gergeklestirilmis; betimsel analiz (frekans
tablolari, kod bulutu, alt kod modeli) ve karsilastirmali analiz (iki vaka modeli, kod
matrisi tarayicisi) tekniklerinden yararlanilmistir. Elde edilen bulgular, Ercis Karasi
lizimiliniin hem gastronomik bir marka degeri tasidigini hem de bolgenin kiiltiirel
kimligini giiclendiren bir unsur olarak degerlendirilmesi gerektigini gostermektedir.
Calisma sonucunda, yerel iretimle turizm arasindaki etkilesimin, cografi isaretli
tirtinlerin markalasma siireglerini destekledigi ve Van’in gastronomi turizmi kimligine
stirdiiriilebilir katki sundugu sonucuna ulasilmistir. Bu kapsamda, Ercig Karasi’nin
sarap turizmi ve gastronomi odakli tanitim stratejilerine entegre edilmesi, bolgesel
kalkinma agisindan 6nemli bir firsat olarak onerilmektedir.
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EVALUATION OF ERCiS KARASI GRAPE AND WINE IN THE CONTEXT
OF GASTRONOMY TOURISM

ABSTRACT

Turkey's potential in gastronomy tourism and, consequently, in the developing
field of wine tourism, is gaining even greater importance, especially with the
gastronomic value of endemic grape varieties. In this context, the Ercis Karas1 grape,
native to the Ercis district of Van province, holds a strategic position both in terms of
preserving cultural heritage and diversifying gastronomy tourism destinations. In the
literature, it is observed that there is limited comprehensive research on the treatment
of this grape in the context of gastronomic tourism and economic development. This
study aims to examine the contributions of the Ercis Karas1 grape to the regional
development of Van within the context of gastronomy and wine tourism, in order to
fill the aforementioned gap. Data were collected in the study using the semi-structured
interview technique, which is one of the qualitative research methods. The study's
population consisted of grape growers, winemakers, academics, teachers, and food and
beverage managers operating in the Ercis region. The study was conducted with 16
participants, 50% female and 50% male. 62.5% of participants are postgraduate
graduates, 25% are teachers, and 25% are agricultural engineers; 56.25% have 11 years
or more of professional experience. The data analysis was performed using MAXQDA
2020 software, which is commonly used in qualitative data analysis; descriptive
analysis (frequency tables, code cloud, subcode model) and comparative analysis
(two-case model, code matrix browser) techniques were utilized. The findings indicate
that the Ercis Karas1 grape holds both gastronomic brand value and should be
considered an element that strengthens the region's cultural identity. As a result of the
study, it was concluded that the interaction between local production and tourism
supports the branding processes of geographically indicated products and makes a
sustainable contribution to Van's gastronomy tourism identity. In this context,
integrating Ercis Karas1 into wine tourism and gastronomy-focused promotion
strategies is recommended as a significant opportunity for regional development.
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ONSOZ

Yiiksek lisans siireci, benim i¢in yalnizca akademik bir ilerleme degil; ayn
zamanda kendimi, ilgi alanlarimi ve mesleki hedeflerimi yeniden kesfettigim bir
donem oldu. Van Yiiziincii Y1l Universitesi Turizm Fakiiltesi Gastronomi ve Mutfak
Sanatlar1 Bolimii'nde gegirdigim bu siirecte, gastronomiye olan ilgim daha da
derinlesti; alanin kiiltiirel, bilimsel ve sanatsal yonlerini biitiinciil bigimde
degerlendirme becerisi kazandim. Lisans egitimim boyunca gastronomiyi biiylik bir
tutkuyla okudum ve bu tutkumu mezuniyet sonrasinda sektorde aktif olarak siirdiirme
firsat1 buldum. Uygulamada edindigim deneyimler, akademik bilgiyle birlestiginde
gastronomiye yalnizca bir meslek degil, yasam bi¢imi olarak bakmami sagladi. Bu
stirecte, bir Vanl olarak koklerime dair farkindaligim da daha giiclii hale geldi. Yoreye
0zgl degerlerimizin korunmasinin yalnizca kiiltiirel degil, ayn1 zamanda ekonomik ve
turistik bir sorumluluk olduguna inantyorum. Bu baglamda, Van’in yerel kimliginin
Oonemli bir pargast olan Ercis tiziimiiniin korunmasi, tanitilmasi ve gelecek kusaklara
aktarilmasi gerektigini vurgulamak isterim. Bu ¢alisma, ayn1 zamanda bu yerel degerin
stirdiiriilebilirligine dikkat cekme amaci tasimaktadir. Akademik yolculugum boyunca
en biiyiik destegi, bilgi birikimi ve rehberligiyle bana her zaman yol gosteren danigman
hocam Dr. Ogr. Uyesi Saym Erol GECGIN’den gordiim. Kendisinin ydnlendirmeleri,
elestirel yaklasimi ve yapict katkilari, bu siirecin her asamasinda bana rehberlik
etmistir. Ayrica, bilgi ve deneyimlerinden yararlanma firsati buldugum Dog. Dr. Sayin
Cinugen OKAT, Prof. Dr. Sayin Elvan OCAK ve Dr. Ogr. Uyesi Saymn Pelin KOC’a
da en icten tesekkiirlerimi sunarim. Akademik birikimleri ve paylagimlari, calismamin
gelisiminde biiylik bir rol oynamistir. Bu stirecte her zaman yanimda olan aileme ve
sevdiklerime, maddi ve manevi desteklerini hi¢cbir zaman esirgemedikleri icin
tesekkiirlerimi sunuyorum. Onlarin sevgisi, sabr1 ve inanci, karsilastigim her zorlugun
iistesinden gelmemde en biiyiik motivasyon kaynagim olmustur.

Sonunda ortaya ¢ikan bu tez, yalnizca yiiksek lisans egitiminin bir iiriinii degil,
ayn1 zamanda gastronomi alanina duydugum ilgi ve tutkuyla sekillenen bir emek
stirecinin somut bir yansimasidir. Bu ¢alismanin hem alinyazina katki saglayacagina
hem de gelecekte siirdiirecegim akademik yolculuk igin giiclii bir baslangic

olusturacagina inantyorum. Saygilarimla.
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1. GIRIS

“...Bu bag Menua nin karis1 Tariria mindir. Adi “Taririahinili dir”.

(Kilig, Y., ve Eser, E. 2016: 283).

Dogu Anadolu’nun tarihsel ve kiiltiirel anlamda en 6nemli merkezlerinden biri
olan Van ili, binlerce yildir farkli medeniyetlere ev sahipligi yapmis (Tekin, Z. 2005:
689-690) ve bu medeniyetlerin izlerini mutfak kiiltiirtine tagimistir. Urartu Krallig
doneminde sekillenen zengin tarimsal {iretim gelenegi, bolgenin hem ekonomik hem
de kiiltiirel kimligini belirleyen baglica unsurlardan biri olmustur. Urartu Kralligi’nin
baskenti Tusba (giliniimiizdeki Van Kalesi), stratejik konumu ve gelismis sulama
sistemleriyle dikkat cekmis, Kral Menua tarafindan insa edilen 51 kilometrelik Samran
Kanali, bagciligin o donemde ulastigi ileri diizeyi goéstermistir (Karabasoglu, A.,
Karaoglu, O., ve Kuvang, R. 2021:200-202).

Arkeolojik bulgular, Urartularin yasadig: bolgelerde iiziim yetistiriciliginin ve
sarap liretiminin yaygin oldugunu kanitlamakta; bu miras, giiniimiiz Van bagciliginin
kokenini olusturmaktadir. Zaman i¢inde Bizans, Selguklu ve Osmanli hakimiyetinde
kalan Van, her dénemde Kkiiltiirel ¢esitliligini korumus; bu birikim, sehrin mutfak
kiiltliriine de yansimistir. Soguk iklim kosullart ve ulasim zorluklari, Van mutfaginda
dayanikli gidalarin 6ne ¢ikmasina neden olmus, bakliyatlar ve tahillar temel besin
unsuru haline gelmistir (Ocak, 2016:21). Bununla birlikte, arkeolojik kazilarda
bulunan {iziim cekirdekleri ve yazitlarda yer alan bagcilik izleri, bolgede koklii bir
sarap Uretim kiltiiriinlin var oldugunu ortaya koymaktadir (Belli ve Belli, 2010).
Gilinlimiizde ise bu tarihsel bagcilik gelenegini yasatan Ercis Karasi tizimii, Van’in
gastronomik kimligini gii¢lendiren ve turizmde farklilasma potansiyeli tasiyan yerel
bir degerdir.

Bu tez calismasinin temel amaci, Ercis Karasi liziimiiniin gastronomi turizmi
kapsaminda nasil degerlendirilebilecegini belirlemek ve bolgenin sarap turizmi
potansiyelini ortaya koymaktir. Calisma, nitel arastirma yontemlerinden biri olan yar1
yapilandirilmis goriisme teknigi ile gerceklestirilmistir. Bu yontem, belirli sorular
cergevesinde katilimcilarin deneyim ve goriislerini derinlemesine ortaya koymay1

hedeflemektedir (Polat, 2022:164; Dombekg¢i ve Erisen, 2022:146). Goriismeler, Van



ilinde kamu kurumlari, 6zel sektor temsilcileri ve akademik c¢evrelerden secilen
katilimcilarla yapilmistir. Elde edilen veriler, MAXQDA 2020 programi kullanilarak
tematik olarak analiz edilmistir. Programin sundugu kodlama ve modelleme araglari
sayesinde veriler hem betimsel hem de karsilastirmali olarak incelenmistir (Creswell
ve Miller, 2000:128). Arastirma bulgulari, katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun Ercis
Karasi iiziimiiniin Van turizmi i¢in tanitim degeri tasidigi gorlisiini paylastigini
gostermektedir. Bununla birlikte, bolgedeki muhafazakar toplumsal yapr ve dini
hassasiyetlerin sarap turizmi faaliyetlerini sinirlandirabilecegi; ancak bagbozumu
festivalleri, yerel is birlikleri ve tanitim ¢alismalarinin artirilmasiyla bu engellerin
asilabilecegi ifade edilmistir. Bu ¢alisma, Ercis Karasi liziimiiniin kiltiirel ve
ekonomik agidan yeniden konumlandirilmasina, bolgesel —markalagmanin
desteklenmesine ve Van’in gastronomi turizmi stratejilerinin yerel {iriin temelli bir

yaklagimla gelistirilmesine katki saglamay1 amaglamaktadir.



1. GASTRONOMI TURIZMi

Gastronomi turizmi, bir bolgenin kiiltiirlinii, geleneklerini ve yasam tarzini
kesfetmek icin 6nemli bir olgu olarak degerlendirilmektedir. Mutfak, yalnizca yemek
tikketiminden ibaret degildir; aym1 zamanda bir kiiltiirel deneyim olarak turistlere o
bolgenin tarihini, sosyal yapisini ve degerlerini tanima olanagi tanimaktadir. Bu
baglamda, gastronomi turizmi, kiiltiirel mirasa saygi, saglikli yagsam tarzi, 6zgiinliik ve
stirdiiriilebilirlik gibi 6nemli degerleri igeren bir deneyim olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu
degerler, ziyaretcilerin sadece lezzetli yemekleri tatmalarini degil, ayn1 zamanda
cevreye duyarly, kiiltiirel olarak zengin ve anlamli bir seyahat deneyimi yasamalarina

katki saglamaktadir. (Ceyhun, U.C. Ingiltere ve Ozkanli, O. 2017:52).

1.1. Gastronomi Kavram

Etimolojik olarak gastronomi, Yunancada “mide” anlamina gelen “gastros” ile
“bilgi” ve “diizenleme” anlamlarina gelen “nomos” sozciiklerinden, tiiretilmistir.
Temelde bu terim, gida bilgisiyle iliskilidir. Pek ¢ok s6zliik, gastronomiyi 6zenli veya
kaliteli yemek tiiketme sanati ve bilgisi olarak tanimlamaktadir. Bu tanim, terimin
kokenleriyle uyumlu bir sekilde, beceri ve bilgi kavramlarinin sanat ve bilim
cergevesinde bir araya geldigini vurgulamaktadir (Zahari, Jalis, Zulfily, Radzi ve
Othman, 2009:67). Bu baglamda gastronomi, yalnizca yemek pisirme degil, kiiltiirel

bir ifade bicimi olarak da degerlendirilmektedir.

1.2. Turizm Kavrami

Turizm, bireylerin yeni deneyimler yasamak, giindelik yasamin stresini
azaltmak ve yasam memnuniyetini artirmak amaciyla gergeklestirdikleri bireysel bir
etkinliktir. Bu tanim, turizmi yalnizca eglence araci olarak degil, bireysel refahi
destekleyen ve toplumsal diizeyde etkileri olan bir olgu olarak ele almaktadir. Gegmis
donemlerde kitle turizmi yayginken, son yillarda ¢evresel hassasiyetleri gozeten ve
daha kisisel deneyimlere odaklanan kii¢iik olcekli turizm anlayiglari 6n plana
cikmaktadir. Ayn1 zamanda turizm, is giicili piyasasindaki etkisiyle ekonomik ve sosyal
kalkinmay1 destekleyen dnemli bir sektor olarak degerlendirilmektedir (ilban, M. O.,
Glimriiket, S. ve Yildiz, N., 2023:202). Diinyanin bir¢ok iilkesinde ekonominin temel



unsurlarindan biri olan turizm, ekonomik biiytimede 6nemli bir faktor olarak varligini
stirdiirmektedir. Sektor, ekonominin diger alanlariyla yogun bir iligki i¢cinde olup
karsilikl1 olarak birbirlerinin faaliyetlerini desteklemektedir. Ayn1 zamanda istihdam
yaratma kapasitesi sayesinde issizligi azaltarak diger sektorlerden daha fazla is giiciinii

¢cekme potansiyeline sahiptir (Nica, 2011:18).

1.3.Gastronomi Turizmi

Turizm literatiiriinde gida ile iligkilendirilen c¢esitli terimler bulunmaktadir.
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Bunlar arasinda “yemek ve sarap turizmi”, “tadim turizmi”, “gurme turizmi” ve daha
yaygin kullanilan “mutfak turizmi”, “yemek turizmi” ve “gastronomi turizmi” yer
almaktadir. Literatiirde baz1 akademisyenler, 6zellikle son {i¢ terimin (mutfak turizmi,
yemek turizmi ve gastronomi turizmi) birbiriyle olduk¢a benzer oldugunu ve bazi
durumlarda birbirinin yerine kullanmildigim1 ifade etmektedir. Ancak, bu terimlerin
aslinda farkli baglamlarda kullanildig1 ve her birinin turizmin ev sahibi-misafir iligkisi
baglaminda farkli perspektiflerin temsil ettigini ortaya koymaktadir. Literatiirde genel
olarak bu kavramlarin ortak paydasinin, yemegin kiiltiirel bir deneyim olarak
degerlendirilmesi oldugu goriilmektedir. (Deveci, B., Tirkmen, S. ve Avcikurt, C,
2013:30-31). Bununla birlikte, tanimlarin ¢esitliligi kavramsal bir karmasaya da neden
olmaktadir. Gastronomi turizmi, kiiltiirel bir ara¢ olarak yemek iizerinden igsel ve
dissal iliskilere vurgu yapan bir turizm bi¢imini ifade etmekte ve en yaygin kabul géren
terimlerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu kavram, yemek ile kiiltlir arasindaki
ayrilmaz iliskiyi vurgulamakta ve bu 6zelligiyle diger terimlerden ayrilmaktadir. Bu
durum, bir destinasyonun ve halkinin kiiltiirel olarak 6grenilmesine ve bilgi aktarimina
olanak saglamaktadir (Horng, J. S. ve Tsai, C. T. ,2012:47). Bu baglamda gastronomi
turizmi, turistlerin gilinlik yemek ihtiyaglarin1 karsilamakla birlikte, onlar1 olumlu
yonde etkileyebilecek mutfak deneyimlerini sunmay1 amaglayan bir seyahat bigimidir.
Bu alan, faydali ve keyifli deneyimler arasinda dengeli bir iliski kurmayi
hedeflemektedir. Tiiketim, turist tecriibesinin vazgeg¢ilmez bir 6gesi olarak kabul
edilmektedir, Bu cercevede gastronomi turizmi, yalnizca yeme igme faaliyetleriyle
degil, kiiltiirel etkilesim, yerel liretim siireclerinin gézlemlenmesi ve 6zgiin lezzetlerin

kesfiyle de zenginlesmektedir (Diaconescu ve Nistoreanu, 2013:42).



Gastronomi turizmi, seyahat biitgesinin dnemli bir kisminin genellikle ligte biri
oraninda, gida tiiketimine ayrilmasi sebebiyle, yeni bir turizm {iriinii olarak ortaya
cikan bir olgudur. Bu baglamda, yoresel mutfaklar, tatil kalitesinin belirleyici
unsurlarindan biri olarak one ¢ikmaktadir. (Boliikbas, R, 2024:133). Gastronomi
turizmiyle ilgili kullanilan en yaygin tanimlardan biri ise sudur: Gastronomi turizmi,
“gastronomik kaynaklar acisindan zengin bdlgelerde, rekreasyonel deneyimler
yaratmak veya eglence amagh bir yolculuk olarak tanimlanabilir. Bu tiir yolculuklar,
gastronomik {riinlerin birincil veya ikincil ireticilerine yapilan ziyaretler,
gastronomik festivaller, fuarlar, etkinlikler, yemek pisirme gosterileri, yemek tadimlari
ve gida ile ilgili diger etkinlikleri igermektedir.” (Gheorghe, G., Tudorache, P. ve
Nistoreanu, P, 2014:13). Yemek turizmi daha ¢ok tiiketim odakli bir yaklasgimi ifade
ederken, gastronomi turizmi kiiltiirel 6grenme ve yerel kimlik vurgusuyla one
¢ikmaktadir.

Gastronomi turizmi igerisinde, gastronomi rotalari, turistler i¢in oldukca
popliler ve cazip bir turizm iiriinii olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu rotalar, sadece bir gezi
programi olmaktan o&te, belirli bir temaya odaklanan ve birbirini tamamlayan
deneyimlerin olusturuldugu karmasik bir sistemdir (Taar, J., 2014:148). Gastronomi
rotalari, ziyaretgilere, bolgenin geleneksel mutfak kiiltiiriinii kesfetme firsat1 sunarken
ayni zamanda o bolgenin tarihini, kiiltiiriinii ve dogal giizelliklerini de tanima imkam
verir. Bu tiir rotalar, turistlerin sadece gastronomik {irlinleri tatmakla kalmayip, yerel
tireticilerle etkilesime girerek, o iiriinlerin iiretim siireglerini de 6grenebilecegi bir yap1
olusturur (Seyitoglu, F, 2018:318). Ayrica, giizergdh boyunca turistler, gastronomik
deneyimlerin yani sira, ¢evredeki diger ilgi cekici yerler hakkinda da bilgi edinme
sans1 bulurlar. Bu yoniiyle gastronomi rotalari, bir bolgenin tiim kiiltiirel zenginligini
birlestirerek turistlere kapsamli ve zenginlestirici bir seyahat deneyimi sunmaktadir
(Cavusoglu ve Cavusoglu, 2018:350). Dolayisiyla gastronomi turizmi hem kiiltiirel
mirasin korunmasina hem de destinasyonlarin ekonomik canliliginin siirdiiriilmesine

katki saglayan ¢ok boyutlu bir turizm bi¢imi olarak degerlendirilmektedir.

1.4.Tiirkiye'deki Endemik Uziim Cesitleri

Tiirkiye, diinya genelinde iiziimiin genetik ¢esitliligi acisindan en Onemli

merkezlerinden biri olarak degerlendirilmektedir. Kiiltlir tiziimlerinin kokeninin,



Tiirkiye ve ¢evresindeki cografyaya dayandigi goriisii, lilkenin bu alandaki stratejik
Oonemini artirmaktadir. Tiirkiye'nin sahip oldugu genis yabani asma popiilasyonu ve
zengin lzim cesitliligi, asma yetistiriciliginde kullanilan degerli bir gen havuzu
saglamaktadir. Bu genetik cesitlilik, 6zellikle kiregli topraklar, kuraklik ve hastaliklar
gibi biyotik ve abiyotik stres faktdrlerine kars1 dogal direng gostermektedir (Ibrahim,
H. U. ve Bayir, A. 2010:83, Anonymous, 2007:54).

Ulke genelinde 1.600"in iizerinde yerel {iziim ¢esidi edilmis olup, bunlarm bir
kismui Tiirkiye’ye 6zgli endemik ¢esitlerdir. Bu ¢esitlerin biiyiik bir kismi, Tekirdag’da
yer alan ulusal {iziim koleksiyon baginda koruma altina alinmistir. S6z konusu {iziim
cesitleri, agirlikli olarak sofralik tiiketim, kuru iizim {retimi ve yerel pazarlarda
degerlendirilmek amaciyla kullanilmaktadir. Ayrica, yabani iiziim tiirleri, 6zellikle
nehir havzalar1 ve ormanlik alanlar gibi dogal ekosistemlerde yaygin olarak
bulunmaktadir. Tirkiye'deki bazi iiniversiteler, yabani {iziimleri korumak, biyotik ve
abiyotik stres faktorlerine direng 6zelliklerini incelemek amaciyla koleksiyon baglari
olusturmus ve bu kapsamda ¢esitli bilimsel tarama c¢alismalar1 baslatmistir (Ibrahim,
H. U. ve Bayir, A. 2010:83, Anonymous, 2007:54). Sonug olarak, Tiirkiye’nin sahip
oldugu endemik iiziim ¢esitleri hem yerel gastronomi ve sarap kiiltiiriiniin gelismesine
olanak saglamakta hem de biyolojik c¢esitliligin korunmasina katkida bulunarak

stirdiiriilebilir tarim ve turizm uygulamalari i¢in stratejik bir deger tasimaktadr.

1.5. Gastronomi Turizminin Alt Tiirii Olarak Sarap Turizmi

Gastronomi, bir destinasyonun kiiltiirel kimligini ve yagsam bi¢imini anlamada
onemli bir ara¢ olarak one g¢ikmaktadir. Turizmdeki yeni egilimler, gastronomiyi
geleneksel degerlerin  korunmasi, saglikli yasam tarzlarmin tesviki, Ozginlik,
stirdiiriilebilirlik ve deneyim odaklilik agisindan merkezi bir unsur haline getirmistir.
Bu yaklagim, gastronominin turizmdeki konumunu gii¢lendirerek, gastronomi ve sarap
turizmi gibi 6zgiin alt alanlarin gelisimini hizlandirmistir. Gastronomi turizmi, yerel
mutfaklar ve geleneksel yemekler araciligiyla turistler icin cazibe yaratirken, sarap
turizmi ise belirli bir bolgenin 6zgiin saraplar {lizerinden kiiltiirel ve tarihsel mirasin
tamtimmna katki saglamaktadir. Ozellikle yiiksek kaliteli yerel iiriinlere dayal:
gastronomik ve enolojik deneyimler, destinasyon se¢iminde énemli bir kriter olarak

one ¢ikmaktadir. Sarap turizmi yalnizca bolgesel saraplarin tanitilmasini saglamakla



kalmaz; bagcilik kiiltiiriiniin, yerel {iretim tekniklerinin ve bu {iretim siireclerine dair
geleneklerin aktarilmasina da imkan tanir. Bu baglamda, gastronomi ve sarap
turizminin  entegrasyonu, turizm sektoriinde farklilasma yaratmakta ve
destinasyonlarin uluslararas1 pazarda rekabet giiclinii artirmaktadir (Teyin, G.
2023:207-209). Bu g¢ercevede, gastronomi turizminin deneyimsel ve kiiltiirel
boyutlarint biitiinciil bicimde yansitan sarap turizmi, hem iiretim geleneklerinin
stirdiiriilebilirligi hem de destinasyon kimliginin gii¢lendirilmesi agisindan 6nemli bir

alt alan olarak asagida ayrintili bigimde ele alinmustir.

1.5.1. Sarap Turizmi

Sarap ve gastronomi turizmi arasinda uzun yillara dayanan gii¢li bir iligki
bulunmaktadir. Ancak bilhassa son donemlerde arastirmacilar tarafindan daha detayl
bir sekilde ele alinmaya baslanmistir. Turizm sektorii agisindan bakildiginda, bolge
icin bir ¢ekicilik unsuru olusturmakta ve ziyaret motivasyonu saglamaktadir. (Hall,
2002:1). Bunun yani sira sarap bolgeleri i¢in turizm sektorii, saraplarin tanitimi,
alternatif olarak dogrudan satig yapma ve daha genis pazarlara agilma konusunda kritik
bir rol oynamaktadir. Geg¢mis donemlerde, sarap turizmi bdlgelerine yonelik
seyahatlerin pazarlama amaci giiderek gerceklestirilmesinin hem ulusal hem de yerel
kalkinma iizerinde onemli katkilar olusturdugu gozlemlenmistir. Bu baglamda,
turizmin ekonomik ve kiiltiirel etkileri daha net bir sekilde anlagilmakta ve turizmin
bu alandaki rolii giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir (Hall ve Mitchell, 2001:449).
Bu gelismeler, sarap turizminin hem bireysel hem de toplumsal diizeyde sagladig:
fayday1 daha 1yi kavrayabilmeyi saglamaktadir.

Sarap turizminin temel unsurlarindan biri, sarap turistlerinin bu bdlgeleri
ziyaret etme amaglaridir. Bu ziyaretgiler saraphaneleri ziyaret ederek sarap tadimi
yapmak, sarap satin almak, yerel yemek ve sarap ¢esitliligini kesfetmek, seyahat
etmek, dinlenmek, destinasyonu gezip gormek, diger etkinliklere katilmak, farkl
saraplar1 denemek, es, arkadas veya aile ile sosyallesmek, saraplar hakkinda bilgi
edinmek, saraphane atmosferini yasamak ve mahzen veya restoranda yemek yemek
gibi cesitli aktivitelerle ilgilenmektedirler (Alant ve Bruwer, 2004:28-29).”Sarap
turizminin temel parcalarindan bir digeri, saraplar ve sarap iiretim tesisleridir. Bu

baglamda saraphaneler, sarap turistleri i¢in Onemli bir ziyaret motivasyonu



olusturabilecek kadar etkili konuma sahiptir. Baglar1 ziyaret ederek mahzenden
yapilan satislar, bag hayatinin otantikligini ve gercekligini sarap turistlerine sunarak
onlar i¢in unutulmaz bir deneyim sunmaktadir. Sarap turistlerinin piknik alanlarin
kullanmalar1 ve sarap liretim siirecini gozlemlemeleri onlar i¢in oldukca degerli bir
etkinlik sayilmaktadir. Bu ozellikler, sarap turizminin cazibesini artiran unsurlar
arasinda yer almaktadir. (Garba Bako ,2016:54).

Sarap turizmi, sarap tadimi etkinliklerine katilmak veya bir bolgenin 6zgiin
bagcilik kiiltiirlinii deneyimlemek amaciyla gergeklestirilen turistik ziyaretler
bi¢ciminde tanimlanmaktadir. Genellikle sarap turizmi destinasyonlari, liziim g¢esitliligi,
dogal ¢evre, liretim teknikleri ve sarap tiretiminde rol alan bagcilar ile tireticiler gibi
unsurlarin biitiinciil bir bicimde deneyimlenmesine olanak tanimaktadir (Song, Livat
ve Ye, 2019). 1990’lardan itibaren artan akademik calismalar, sarap turizminin
ziyaret¢i motivasyonlari, deneyim algis1 ve destinasyon sadakati iizerindeki etkilerini
irdelemistir (Mitchell ve Hall, 2006:310; Hall, Lamb, Holzapfel ve Louis, 2002:38-
40). Bu kapsamda sarap turizmi, yalnizca kiiltiirel ve gastronomik bir deneyim alan
degil, ayn1 zamanda yerel istthdami artiran, kirsal kalkinmay1 destekleyen ve bolgesel
marka degerini giiclendiren bir ekonomik faaliyet olarak da degerlendirilmektedir.
Ayrica stirdiiriilebilir turizm anlayistyla biitiinlestiginde, dogal kaynaklarin korunmast,
yerel liretim zincirlerinin devamlilig1 ve toplumsal refahin artirilmasi agisindan 6nemli

katkilar sunmaktadir.

1.5.2. Diinyada Sarap Turizmi

Sarabin bilimsel tarihine iliskin en eski kanitlar, m.6. 5400-5000 yillarina
dayanmaktadir. Giiniimiiz iran sinirlar1 i¢inde bulunan Tepe Haci Firutz'taki kerpig bir
yapida kesfedilen bir ¢omlek kavanozu, simdiye kadar bulunan en eski kimyasal kanit
olarak tanimlanmaktadir (McGovern, P. E., Glusker, D. L., Exner, L. J. ve Voigt, M.
M. 1996:480). Yabani liziim govdelerinin kokeni sekizinci ylizyila kadar uzansa da,
s0z konusu arkeolojik kesif fermente sarabin insan kiiltiirlindeki en eski bilimsel
kaydin1 temsil etmektedir. Bu sarap kavanozu, yalnizca iiziimlerde ve terebinth
agacinin reginelerinde biiylik miktarlarda bulunan tartarik asidin kalsiyum tuzlarinin
varligtyla tantmlanmistir. Bu rec¢ine, eski zamanlarda bakteri biiylimesini engellemek

icin saraba katki maddesi olarak yaygin sekilde kullanilmistir. Bu baglamda yabani



tiziim govdelerinin kdkeninin sekizinci ylizyila kadar uzandigi tespit edilmis olsa da
bu arkeolojik kesif, fermente edilmis sarabin insan kiiltiiriiniin bir pargasi olarak en
eski bilimsel kaydini isaret etmektedir (Soleas, G. J., Diamandis, E. P., ve Goldberg,
D. M. 1997:290).

M.6. besinci ylizyildan itibaren, sarabin Giiney Kafkasya’daki varsayilan
kokenlerinden Filistin, Suriye, Misir ve Mezopotamya’ya ve ardindan Akdeniz’e
yayildig1 diisiiniilmektedir. Ancak, Roma Imparatorlugu’nun yikilmasinin ardindan
sarap iretimi gerilemis, ancak Karanlik Caglar boyunca biiyiik 6lgiide Hristiyan
manastirlarinin  ¢abalariyla siirdiiriilmistiir.  Kilise, manastirlarin1  genislettikce,
Avrupa’nin en iyi liziim baglarindan bazilarini gelistirmeye baglamigtir. Orta Cag’da,
sarap hala giinliik diyetin temel bir unsuru olarak kabul ediliyordu ¢iinkii Avrupa’nin
cogu giivenilir igme suyu kaynaklarindan yoksundu. Sarap i¢cmek, insanlarin hayatta
kalmasini sagliyordu. Ancak sonraki yiizyillarda, temiz ve kolay erisilebilir igme suyu
tedariki saraba rakip oldu ve artik giinliik diyetin ana unsuru olarak goriilmedi. Yine
de Fransiz sarap endiistrisi gelismeye devam etti (De Lange, D. W. 2007: 403).

Sarap turizmi, sarabin sadece bir igecek olmanin 6tesine gegerek, kiiltiirel ve
ekonomik bir fenomen haline gelmesiyle birlikte uzun bir evrim stireci gegirmistir. 19.
ylizyilin baslarinda {iziim baglarin1 ziyaret etmek, seyahat destinasyonlarinin bir
parcasi haline gelmeye baslamis olsa da bu trend 19. ylizyilin ortalarinda sarabin
organize seyahat paketleri igin birincil motivasyon kaynagi olmasiyla birlikte ivme
kazanmistir. Bu donemde, sarap bolgeleri, saraplara kimlik ve 6zellikle de benzersizlik
kazandiran belirli sarap tinvanlarinin yasal olarak korunmasi sayesinde 6nemli turizm
merkezleri haline gelmistir. Sarap iinvanlari, belirli bir cografi bolgede iiretilen
saraplarin kalitesini ve 6zelliklerini garanti eden yasal olarak taninmis isimler olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu olumlu kosullar altinda, sarap rotalari, 6zellikle 1920'lerden
itibaren Almanya ve Fransamin Alsace, Burgonya ve Sampanya bdlgelerinde
yayginlagarak, sarap turizminin Avrupa'da 6nemli bir turistik faaliyet haline gelmesine
katki saglamistir (Hall, C.M., Sharples, L., Cambourne, B., ve Macionis, N., 2000:12-
15)

Sarap turizminin temel motivasyonlar1 arasinda, bilimsel amaglarla sarap
yetistiriciligi ve liretimi konusunda uzman kisiler tarafindan iiziim baglarini1 ziyaret

etmek; bir is (is seyahati) i¢in sarap alicilar tarafindan sarap bolgelerini ziyaret etmek,



sarap yapim siirecini anlamak ve yerinde tatmak i¢in lizlim baglarin1 ziyaret etmek,
satig faaliyetini tesvik etmek ve potansiyel miisterileri uzun vadede elde tutmak icin
bunu bir tanitim faaliyeti olarak gdren yetistiriciler tarafindan finanse edilen faaliyet
olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda Avustralya sarap turizmine bir ivme
kazandirmistir, 2000-2009 doneminde turistik amacli ziyaret edilen sarap
imalathanelerinin sayilarindaki ortalama biiylime oran1 %37,3 olarak kaydedilmistir.
Bu oran, sarap turizminin hizla ilerleyen bir {ilke olan Avustralya'dan iyi bir uygulama
ornegi sunmaktadir. 2009 yilinda Avustralya'da yaklasik 5 milyon turistin ziyaret ettigi
1.647 sarap imalathanesi bulunmaktadir. (Pratt, M. ,2011:9-10).

Sarap turizminin temel motivasyonlar1 arasinda, bilimsel amaglarla bagcilik
faaliyetlerini incelemek, is amaclh ziyaretler yapmak, iiretim siirecini gozlemleyip
tatmak ve satis faaliyetlerini desteklemek yer almaktadir. Ozellikle Avustralya’da,
2000-2009 yillar arasinda turistik amacli ziyaret edilen sarap imalathanelerinin sayisi
ortalama %37,3 oraninda artmistir. Bu oran, sarap turizminin hizla ilerleyen bir iilke
olan Avustralya'dan iyi bir uygulama 6rnegi sunmaktadir. 2009 yilinda yaklasik 5
milyon turist 1.647 imalathaneyi ziyaret etmistir (Pratt, 2011:9-10).

Romanya'daki bagciligin gelisimi, {ilkenin cografi yapisiyla dogrudan
iliskilidir. Ozellikle dogu ve giiney Karpatlarin daglik bélgeleri, Transilvanya,
Dobrogea ve iilkenin batist gibi bolgeler, asmalara elverisli kosullar sunmaktadir.
Iklim, toprak yapisi ve egim gibi faktorler, bagciliktaki basarmin temel belirleyicileri
olarak kabul gérmiistiir. Bu dogal avantajlar sayesinde Romanya, kaliteli sarap {liretimi
konusunda 6nemli bir potansiyeli saglamis bulunmaktadir (Adrian, N. ,2014:51).
Romanya'nin bag alaninda %52,5'1 asil cesitlerle ve %47,5'1 hibrit c¢esitlerle
dikilmektedir. Uluslararasi pay olarak ise Romanya, Ispanya, Italya, Fransa, Tiirkiye
ve Cin gibi 400.000 hektardan fazla ekim yapan iilkelerin gerisinde kalmaktadir
(Chiurciu, I. A., Zaharia, 1., ve Soare, E. ,2020:140).

Sarap turizmi, yerel, bolgesel ve ulusal ekonomilere énemli katkilar sunan,
gelecek vaat eden, siirdiiriilebilir bir turizm tiirii olarak 6ne ¢ikmaktadir. Cesitli kaliteli
saraplarin ve essiz manzaralarin varlig1 nedeniyle Sili, son zamanlarda bir dizi ¢ekici
sarap rotast ve sarap festivali sunarak sarap turizmi endiistrisini gelistirmeye
baslamigtir. Ulke,  siirdiiriilebilir ~ bagciik  uygulamalarinda  diinya  lideri

konumundadir. Pestisit ve sentetik giibre kullanimimin azaltilmasi, dogal iiriinlere
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dayal1 hastalik kontrol yontemlerinin benimsenmesiyle Sili, organik ve saglikli sarap
tiretimi alaninda 6nemli bir adim atmistir. Bu baglamda yapmis oldugu siirdiiriilebilir
uygulamalar ile 2011-2015 yillar1 arasinda siirdiiriilebilir bagcilik yapan isletme sayisi
%70'e ulasarak sektordeki bu trendin ne kadar hizli yayildigin1 gostermektedir. Sili
sarabinin Asya pazarinda, 6zellikle Cin'de yillik ortalama %30 gibi dikkat cekici bir
biiyiime gdstermesi, bu iilkenin sarap turizmi agisindan sahip oldugu potansiyeli daha
da giiclendirmektedir. (Figueroa B, E., ve Rotarou, E. S., 2018:245-249). Bu 6rnekler,
farkl1 cografi kosullarin ve siirdiiriilebilirlik politikalariin sarap turizminin

gelisiminde belirleyici bir rol oynadigin1 gostermektedir,

1.5.3.Sarap Turizminin Unsurlar

Sarap ve yemek, diinya genelindeki turistler ig¢in Onemli seyahat
motivasyonlarindan biri haline gelmis ve turizm endiistrisinin énemli bir alt kolu
olarak gelismistir (Sharples, 2002:147). Gastronomi turizmine olan bu artan ilgi
1990'larin ortalarindan itibaren sarap turizminin, gastronomi turizmin énemli bir alt
dali olarak ortaya c¢ikmasma neden olmustur (Getz ve Brown, 2006:149). Sarap
turizmi, sarap imalathanelerine seyahat eden bireyler ve bu destinasyonlarda
yasadiklar1 deneyimler baglaminda tanimlanabilir (Guzel, O., ve Gromova, E.
2016:383-384).

Sarap turizmi, yerel ekonominin gelismesine katkida bulunmanin yani sira,
ozellikle yerel halk i¢in istthdam yaratma, bolgesel gelir saglama ve kiiltiirel
kimliklerin korunmasi gibi bir¢ok fayda saglamaktadir. Bu baglamda, sarap tadimu,
sarap iretim bolgelerindeki mahzen etkinliklerine katilim, sarap yapim siirecleri ve
lizim cesitlerinin 6zellikleri hakkinda bilgi edinme gibi faaliyetler, sarap turistlerinin
temel motivasyonlarin1 olusturmaktadir. Bu turizm tiirli, destinasyonla baglantili
olarak sanat, sarap, tarih, miras, yerel yagsam tarzi ve gastronomi gibi genis bir 6zellik
yelpazesini kapsamaktadir. Kirsal temelli bir turizm tiirii olan sarap turizmi, gelistigi
bolgeye onemli faydalar saglamaktadir (Byrd, E. T.; Canziani, B.; Hsieh, Y., 2016:
2016: 19).

1.5.3.1. Sarap Turistleri
Sarap turizmi hizla biiyiidiik¢e, sarap tlketicilerini ve genel sarap

deneyimlerini gelistiren faktorleri anlamak giderek daha ©nemli hale gelmistir

11



(Roberts ve Sparks, 2006). Sarap turistleri, ¢esitli demografik 6zellikler sergilemekle
birlikte, genellikle yerli ya da yurtdisindan gelen gezginlerin bir karigimini
olusturmaktadirlar. Bu turistler, egitim, gelir ve meslek agisindan diger turistlere gore
nispeten yiiksek bir sosyo-ekonomik diizeyi temsil etmektedir (Byrd vd, :20).
Literatiire gore, sarap turistlerinin motivasyonlart oldukca ¢esitlidir ve bu
motivasyonlar, sarap turizminin cazibesini artiran ¢esitli deneyimlere dayanmaktadir.
(Alebaki, M., Menexes, G., ve Koutsouris, A. 2015:99). Sarap tadimi yapma
firsatindan, sarap iireticisiyle tanisma sansia kadar bircok faktor, turistlerin sarap
bolgelerine olan ilgisini artirmaktadir. Sarap turistlerinin motivasyonlar1 asagidaki
sekilde siralanabilir: (Tassiopoulos, D. ve Haydam, N. 2006:142-143)
1. Sarap tadimi yapma firsati,
. Bir liziim sarap bolgesinin 6zelliklerini deneyimleme,
. Bag turuna katilma,

. Sarap treticisiyle tanigma sansi,

2
3
4
5. Kaliteli saraplar satin alma,
6. Saraphane restoraninda yemek yeme,
7. Aile ve arkadaslarla sosyallesme,
8. Sarap rotasindaki sarap etkinliklerine ya da festivallerine katilma.
Bu motivasyonlar, sarap turistlerinin seyahat deneyimlerini zenginlestirirken,
ayni zamanda sarap bdlgelerinin ekonomik ve kiiltiirel gelisimine de katkida

bulunmaktadir (Getz, D., Carlsen, J., Brown, G. ve Havitz, M. 2008:246).

1.5.3.2. Sarap Turizmi Destinasyonlari

Sarap iretimi, yalnizca bir tarimsal faaliyet olarak degil, ayni zamanda
kiiltiirel, ekonomik ve turistik boyutlariyla da degerlendirilen ¢ok yonlii bir siirectir.
Bu ¢ok yonliiliik, sarabin toplumsal yasam ve kiiltiirel kimlik tizerindeki etkisini de
ortaya koymaktadir. Akdeniz kiyisindaki bir¢ok iilke i¢in sarap, yasam tarzinin bir
parcasidir ve diinya genelinde bolgesel mutfagin ifade edilmesinde 6nemli bir unsur
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tarihsel olarak, sarap antik Yunanlilar ve Fenikeliler
tarafindan ticareti yapilan bir iirlin oldugundan, uzun siiredir Akdeniz cografyasi ile
iligkilendirilmektedir. Ancak gilinlimiizde yalnizca Akdeniz kiyisindaki tlkeler degil,
farkli cografyalarda da sarap liretimi ve buna bagl olarak sarap turizmi gelisim

gostermektedir. Sarap turizmi, son yillarda tiiketici egilimlerindeki degisimlerle
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birlikte hizla biiyiiyen bir endiistri ve ilgi alani haline gelmistir (Hall ve Mitchell,
2010:446).

Diinya genelinde gelismekte olan sarap bolgeleri, gerek iiretim potansiyelleri
gerekse turistik c¢ekicilikleri agisindan dikkat ¢ekmektedir. Verilere gore, diinya
sarabinin yaklasik %80°1 on iilke tarafindan iiretilmektedir. Bu iilkeler; Fransa, Italya,
Ispanya, Amerika Birlesik Devletleri, Almanya, Giiney Afrika, Arjantin, Avustralya,
Sili ve Portekiz’dir. Diinyanin en biiyiik ii¢ sarap iiretim bdlgesi Fransa, italya ve
Ispanya olup, bu ii¢ iilke diinya sarap {iretiminin neredeyse yarisini
gerceklestirmektedir. Uluslararasi diizeyde genis bir okuyucu kitlesine sahip olan Wine
Spectator dergisi okuyuculari, en sevdikleri sarap bolgeleri olarak Burgundy (Fransa),
Bordeaux (Fransa), Toskana (Italya), Napa (ABD) ve Sonoma’y1 (ABD) se¢mistir
(Getz ve Brown, 2006:150-153). Bu se¢imler, séz konusu bdlgelerin hem iiretim
kalitesi hem de turistik deneyim agisindan diinya ¢apinda marka degerine sahip
oldugunu gostermektedir.

Son yillarda, sarap turizmi yalmizca geleneksel {iretici lilkelerde degil, ayni
zamanda sarapla 6zdeslesmemis bolgelerde de yayginlasmaya baslamistir. Bu duruma
ornek olarak Cin gosterilebilir. Shandong Eyaleti’ndeki Bohai Korfezi sarap bolgesi,
Cin’in modern sarap endiistrisinin dogum yeri ve iilkenin en biiyiik sarap tiretim alani

olarak one ¢ikmaktadir (Zhang-Qiu, Yuan, Ye ve Hun, 2013:1118).

1.5.3.3. Sarap Turizmi Deneyimi

Sarap turistleri, sarap deneyiminin bir pargast olarak siirpriz igeriklerle dolu
biitiinsel bir deneyim aramaktadir. Bu nedenle, sarap turizmi deneyimleri,
destinasyonlarda mevcut olan cazibe merkezleri ve aktiviteler temel alinarak
cesitlendirilmis turist deneyimleri ile gelistirilip tanitilmalidir. “Sarap turistlerinin
yalnizca sarap igmeye odaklandigi diisiincesi, daha sonra bu turistlerin daha genis bir
sarap ve turizm deneyimi arzuladiklarini One siiren arastirmacilar tarafindan
cliriitiilmiistiir” (Byrd ve digerleri, 2016: 20). Onemli soru, nasil basarili bir
destinasyon olunacagi ve turistlerin nasil ¢ekilecegidir; bu nedenle bir¢ok aragtirma bu
soruya yanit bulmaya ¢alismaktadir (Boatto, V., Galletto, L., Barisan, L. ve Bianchin,
F., 2013:94).

Sarap destinasyonlarinin islevsel ve duygusal 6zellikleri, smiflandirilmis ve

yedi 6nemli faktor belirlenmistir: (Alant, K. ve Bruwer, J. 2004: 28; Pratt, M.A. 2014).
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Cizelge 1.1 Sarap Destinasyonlarmin Islevsel ve Duygusal Ozellikleri

1. Faktor

Etkili Deneyim: Heyecan duyma, kagis hissi ve kendini simartma gibi unsurlar barindirmaktadir.
2. Faktor

Sarap Deneyimi: Cok sayida sarap tatma firsati, iyi sarap satin alma ve sarap hakkinda bilgili
saraphane personeli gibi unsurlar1 icermektedir.

3. Faktor

Sosyal Deneyim: Eglence, canli atmosfer, sosyallesme firsati; sarap festivalleri ve etkinlikleri ile
grup turlari igermektedir.

4. Faktor

Cevre: Rahat kirsal atmosfer, giizel manzara ve temiz bir ¢evreyi temsil etmektedir.

5. Faktor

Saraphaneler: Unlii ve modern saraphanelerle biiyiik sarap sirketlerinin 6nemini vurgulamaktadir.
6. Faktor

Yemek ve Kiiltiir: Miikkemmel restoranlar, sanat galerileri ve antikacilara deginmektedir.

7. Faktor

Sarap Bélgesi: Bolge hakkinda kolayca bilgi edinme ve sarap yollarmin iyi isaretlenmis olmasi. Bu
faktor ayrica sarap iireticisi ile tanisma firsatin1 da icermektedir.

Kaynak: (Alant, K. ve Bruwer, J. 2004: 28; Pratt, M.A. 2014).

Bu faktorler, ziyaretcilerin genel deneyimini zenginlestirerek, sarap turizmi
destinasyonlarinin cazibesini artirir. Ayrica, siirdiirtilebilir turizm uygulamalart ve
yerel topluluklarla ig birligi icinde olmak uzun vadeli basari i¢in kritik 6neme sahip
faktorlerdendir. Bu unsurlarin biitiinciil bir yaklagimla ele alinmasi, sarap turizmi
sektorliinde rekabet avantaji saglar ve ziyaretcilerin tekrar gelme olasiligini

artirmaktadir (Roberts ve Deery, 2008:11).

1.5.3.4. Sarap Destinasyonlarinin Basar1 Faktorleri

Turizm  destinasyonlart  olarak, “sarap bolgelerinin  uzun vadeli
stirdiiriilebilirligi, yiiksek kaliteli sarap iiretimine elverigli manzaralar1 koruyan ve
uygun sayida ziyaretgi ceken bolgesel politikalarin uygulanmasma baglidir”
(Williams, P. W., Graham, K. ve Mathias, L., 2006:27). Sarap turizminin gelisimi ve
farkli yasam dongiileri bes asamada tanimlanmistir. Bunlar; saraphane kuruluslari,
saraphanelerin taninmasi, bolgesel 6ne ¢ikma, olgunluk ve gerilemedir (Dodd ve
Beverland, 2001:13). ilk asamada, turizm 'kirsal' olarak tanimlanir; az sayida kabul
tesisi vardir, saraphaneler pek taninmaz ve kiiciik bir iiretime sahiptir, aglar ise nadir
olarak tanimlanir. Tkinci asamada 'kirsal turizm' olarak adlandirilir, temel kabul
tesisleri vardir, iliskiler ag1 hala gelismektedir ve strateji kaliteye odaklanmaktir.

Taninma asamasinda, kamu kurumlar1 ve 6zel sirketler arasinda is birligi, yiiksek

iiretim seviyeleri ve yerel ve kiiresel dlgekte taninma vardir. Olgunluk doneminde,
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sarap turizmi festivaller ve 0zel etkinliklerle canlanir ve konaklama tesisleri veya
sirketler ve kurumsal organlar arasindaki aglarda degisiklik olmaz. Son olarak,
gerileme agamasinda, bazi yapilarin kapanma egilimi, is birligi eksikligi, sirket satis
noktasinda sadece fazla {iretimin bulunmasi ve azalan iiretim seviyesi goriiliir (Asero
ve Patti, 2009). Bu nedenle, bir bolgedeki farkli durumlari vaka bazinda
degerlendirmek gereklidir ¢iinkii komsu saraphaneler genellikle yasam dongiistiniin
farkli asamalarinda olabilir.

Destinasyon yonetim modeli ve politikasi, yerel ve ulusal sarap turizmi
aktorleriyle planlanmalidir. “Tarim arazisi korumasini destekleyen politikalar ile
saraphane, turizm ve yerel topluluk paydaslarinin ihtiyaglarini karsilayan politikalar
arasinda denge kurmak 6nemlidir. Eger bolgelerin temel bagcilik ve estetik varliklarin
korumak amaclaniyorsa, sarap turizmi arazi kullaniminda 'sinsi artig¢ilig1' tesvik eden
zay1f politikalardan kaginilmalidir.” Ekonomik kalkinmanin faydalari arasinda denge
olusturma ihtiyaci, bir sarap tireticisinin lezzeti dengeleyerek kaliteli bir sarap tiretme
zorluguna benzemektedir (Williams, vd, 2006:27). Sarap, sarap imalathaneleri ve
sarap bolgelerinin imajin tesvik etmek ve kaliteli turizm deneyimleri saglamak i¢in
sarap imalathaneleri, kuruluslar ve sarap dernekleri arasinda bir iligkiler sistemi
olusturmak kilit faktdrlerden sayilmaktadir. Bu nedenle, ekonomik kalkinma ve

turizmde basar1 saglamak icin benzer bir denge ve is birligi gereklidir.

1.6. Diinyada Sarap Bolgeleri

Giiniimiizde Fransa, italya ve Ispanya, diinya sarap iiretiminde kilit iireticiler
olarak one ¢ikmaktadir. 2008 yil1 verilerine gore bu ¢ lilke, diinya sarap liretiminin
%47’sinden fazlasini gergeklestirmistir (Wine Institute, 2010). Buna karsin, Yeni
Diinya {ireticileri olarak adlandirilan Amerika Birlesik Devletleri, Avustralya, Gliney
Afrika, Sili, Yeni Zelanda ve Arjantin diinya {retiminin yaklagik %27’sini
karsilamakta olup, giderek artan bir pazar payina sahip olsalar da hala Eski Diinya
iilkeleriyle karsilastirildiginda daha sinirli bir iiretim hacmine sahiptir (Wine Institute,
2010). Ancak bu makro diizeydeki verilerin arkasinda, kiiresel sarap iiretiminde
dikkate deger doniisiimler ve bolgesel farkliliklar goze carpmaktadir. Kiiresel
ekonomik ve kiiltiirel siiregler, yerel tarihlerin, cografyalarin ve liretim geleneklerinin

yeniden sekillenmesine yol agmuistir.
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Uziim ekim alanlarindaki degisimlere iliskin veriler, diinya genelinde belirgin bir
bolgesel ayrismay1 ortaya koymaktadir. Bat1 Avrupa’da 1990’1 yillarda diisiik fiyath
dokme sarap iiretiminden uzaklagma egilimiyle birlikte iiretimde bir gerileme
yasanmis, ancak son yillarda kalite odakli {iretim politikalar1 sayesinde yeniden bir
toparlanma siireci gézlenmistir. Dogu Avrupa iilkelerinde ise 6zellikle 1990’1arda ve
Romanya 6zelinde 2000’lerin basinda, devlet kontrollii iiretim sistemlerinin sona
ermesiyle birlikte ciddi bir diisiis yasanmuistir. Bu iiretim gerilemeleri, ilging bir sekilde
kiiresel sarap tiiketiminin arttig1 bir doneme denk gelmistir. Dolayisiyla, iiretimdeki bu
azaligin, kaliteli ve ithal saraplara yonelik artan talebin bir sonucu olarak ortaya ¢iktigi
diisiiniilmektedir (Brochado, Stoleriu ve Lupu, 2021: 65-66). Bu iiretim dinamikleri,
yalnizca sarap endiistrisinin ekonomik yoniinii degil, ayn1 zamanda sarap turizminin
gelisim potansiyelini de dogrudan etkilemektedir. Ozellikle Fransa, italya ve Ispanya
gibi koklii tiretim bolgelerinde sarap iiretimiyle baglantili olarak gelisen bag rotalari,
tadim etkinlikleri ve kirsal turizm girisimleri, bdlgesel —markalasmay1
giiclendirmektedir. Benzer sekilde, Yeni Diinya iireticileri de modern tesisleri,
deneyim temelli turizm yaklasimlari ve tanitim stratejileriyle sarap turizmini kiiresel
Olcekte rekabetei bir destinasyon unsuru haline getirmektedir. Boylece, iiretimdeki
yapisal degisimler ve kaliteye yonelim, sarap turizminin hem ekonomik hem kiiltiirel
bir deger olarak yiikselisine zemin hazirlamaktadir (Yilmaz, 1., ve Akay, E. 2020:89-
90).

1.7. Tiirkiye'de Sarabin Kiiltiirel ve Tarihsel Gelisimi

Tiirkiye, bagciligin en eski merkezlerinden biri olarak kabul edilmekte ve
lizimlin anavatani sayilabilecek Mezopotamya cografyasinin bir boliimiinde yer
almaktadir. Ulkenin kuzey enlemleri 36°~42° ve dogu boylamlar1 26°—45° arasinda
uzanan konumu (Cebeci, E. ve Akin, A. 2014:119), farkh iklim tipleri ve toprak
yapilariyla {iztim yetistiriciligi i¢in son derece elverisli kosullar sunmaktadir. Bu
nedenle Tiirkiye’nin hemen her bolgesinde, o yoreye 6zgii endemik iiziim cesitleri
yetistirilmekte ve bu ¢esitler hem sofralik hem kuru tiziim hem de sarap ve meyve suyu
tiretiminde degerlendirilmektedir. Yaklasik 1200 yerli tizim ¢esidine ev sahipligi
yapan Tirkiye’de, bunlarin yalnizca 50-60 kadari ticari olarak iiretime konu

olmaktadir (Kara, 2014:67-69). Bu genis cesitliligin iilke geneline dengeli bir sekilde
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dagilmadigy; iklimsel, cografi ve ekonomik kosullarin bagcilik faaliyetlerini belirleyici
bir rol oynadig1 goriilmektedir.

Tiirkiye'de sarap turizmi, 2000'lerin baslarina kadar sinirli bir taninirliga sahipti
fakat son donemlerde sarap bolgelerinde ve sarap severler ile iireticiler arasinda sarap
turizmine yonelik artan bir ilgi gézlemlenmistir. insanlik medeniyetinin en 6nemli
arkeolojik alanlarindan bazilarina ev sahipligi yapan Tiirkiye, antik sarap yapim
gelenegiyle uluslararasi turizm destinasyonu olarak cazibesini artirmaktadir. Tiirk
sarap endiistrisini daha iyi tanimlayabilmek i¢in, Anadolu'daki sarap bdlgelerinin
etiketleri, tretilen kaliteli sarap miktari, saraphane sayis1 ve toplam bag alani gibi

ozelliklerin dikkate alinmasi gerekmektedir (Tiirker, n., ve Alaeddinoglu, F. 2016:25).

1.7.1 Tiirkiye’de Saraphk Uziim ve Sarap Uretimindeki Gelismeler

Uluslararas1 Bag ve Sarap Orgiitii (OIV) istatistiklerine gore, Tiirkiye 2022
yilinda diinyanin altinci biiytik {iziim iireticisi konumundadir. Tiirkiye, bag alanlari
bakimindan ise diinya genelinde Fransa, Ispanya ve italya'nin ardindan dérdiincii
stirada, liziim Uretim miktar1 agisindan baktigimizda ise altinci sirada yer almaktadir
(Senuyar, C., Demirbas, N., ve Saygin, O. 2014:4). Ancak, sarap iiretimi séz konusu
oldugunda, iilke potansiyelini tam anlamryla kullanamamaktadir. Bu baglamda biiyiik
miktarda iiziim iiretilmesine ragmen, bu iliretimin yalnizca %2,5-3’1i sarap yapiminda
kullanilmaktadir (Tosun, A. N., ve Yilmaz, A. E. 2023:112). Yerel sarap endiistrisi son
yillarda istikrarli bir biiylime egilimi gostermis ve 2021 yilinda sarap iiretimi 82
milyon litre gibi rekor bir hacme ulagsmis olmasina ragmen (Cabaroglu, 2023:269),
Tirkiye kiiresel sarap tireticisi tilkeler siralamasinda ancak 30. sirada yer alabilmistir.
Buna ek olarak, her yil {iretilen sarabin sadece bir kismi ihra¢ edilmekte, bu da Tiirk
saraplariin diinya pazarlarinda yeterince goriiniir olmasini engellemektedir.

Tiirkiye genelinde yaklagik 460.000 hektarlik bag alaninda yilda ortalama 4,25
milyon ton iiziim {liretimi yapilmakta olup, bunun %52’si sofralik, %38’1 kuru {iziim,
%10’u ise meyve suyu ve sarap Uretiminde kullanilmaktadir. Tiirkiye’nin dokuz ana
bagcilik bolgesi arasinda Ozellikle Ege, Akdeniz, Trakya ve Kapadokya bdlgeleri
yiiksek verimlilikleri ve kalite potansiyelleriyle one ¢ikmaktadir. Ege Bolgesi’nde

Sultaniye ve Bornova Misketi; Trakya’da Papazkarasi ve Yapincak; Kapadokya’da ise
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Emir ve Kalecik Karasi gibi yerel ¢esitler yetistirilmektedir. (Metin ve Giindiiz, 2024:
34-35).

2022 itibariyle, Tiirkiye'de toplam 178 sarap imalathanesi bulunmaktadir ve bu
imalathaneler toplu olarak her yil 160 milyon metrik ton sarap lretebilmektedir
(Cabaroglu, 2023:271). Bu kapasitenin yaklasik %55'i 9 biiyiik isletmeye aitken, 18
orta 6lgekli firma birlikte 35 milyon litre kapasiteye sahiptir ve bu da %22'ye tekabiil
etmektedir. Toplam kapasitenin kalan %23t ise 151 kii¢lik 6l¢ekli sarap imalathanesi
arasinda boliinmistiir. (Evren, Y., ve Akdogan-Odabas, E. 2024:83). Cografi olarak
bakildiginda, sanayi agirlikli olarak iklim ve toprak kosullarinin iiziim yetistiriciligi
icin elverigli oldugu Ege ve Marmara bolgelerinde yogunlagsmistir. Marmara Bolgesi
icinde, Trakya alt bolgesi 46 sarap imalathanesine ev sahipligi yapmaktadir. (Evren,
Y., ve Okten, A. N. 2017:895). Bu yapisal dagilim, Tiirkiye nin bagcilik politikalar1 ve
yasal diizenlemeleri ile dogrudan iliskilidir; 6zellikle Tekel’in 6zellestirilmesi sonrasi
sektorde ozel girisimlerin Oniinlin agilmasi, iiretim kapasitesinin belirli bdlgelerde
yogunlasmasina ve rekabetin artmasina yol a¢cmustir. Bu siireg, biiyiik o6lgekli
isletmelerin kapasite ve pazar paylarmi giiclendirirken, kiiciik ve orta Olcekli
tireticilerin bolgesel farkliliklar gdstermesine neden olmus ve Tirkiye’de sarap

tiretiminde cografi odakl1 bir yapinin olusumunu pekistirmistir.

1.7.2 Tiirkiye'deki Sarap Rotalar

Sarap turizmi, alternatif turizm alanina ilgi duyan bireylerin sayisinin artigiyla
birlikte hem gelismekte hem de diinya genelinde hizla biiylimektedir. Son zamanlarda
literatlirde gastronomi ve sarap turizmi kapsaminda sik¢a ele alinan turizm kollarindan
biri haline gelmistir. Bu baglamda Portekiz, Ispanya, basta Italya ve Fransa gibi sarap
turizmi agisindan taninmis destinasyonlarin (rotalarin) 6tesine gecerek yeni bolgelerde
de gelisim gostermektedir. Son yillarda Bulgaristan, Bosna-Hersek ve 0Ozellikle
Tirkiye gibi llkeler, bu 6zel turizm alanina giderek daha fazla yatirirm yapmaktadir
(Akdag, G., Oyan, S., ve Kastenholz, E. 2017:85). Sarap turizminin basarisinda en
Oonemli unsurlardan biri, sarap liretimi ve kiiltiirii etrafinda cesitlendirilmis ve ilgi
cekici deneyimler sunan sarap rotalarimin olusturulmasidir. Tiirkiye’de Kapadokya
Sarap Rotasi, Trakya Bag Rotasi, Urla Bag Yolu ve Elazig Harput Sarap Rotas1 gibi

gelismekte olan gilizergahlar, bu alanda 6nemli potansiyel tagimaktadir. Bu rotalar,
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turistlerin aktif katilimini tesvik ederek, tematik ve yerel kaynaklara dayali kirsal
turizm deneyimlerini daha kapsayict ve genel hale getirmektedir (Kastenholz,
Carneiro ve Marques, 2012:248-250). Ornegin, turistlerin farkli sarap tiirlerini
tatmalarina, sarap hasadi etkinliklerine katilmalarina veya iiretim siireclerini
gozlemlemelerine olanak saglayan aktiviteler, bu deneyimlerin cazibesini
artirmaktadir. Ozellikle Dogu Avrupa iilkelerinde artan sayida sarap rotasi, gesitli sarap
turizmi deneyimlerine katilmak isteyen ziyaretcileri kendine ¢ekmektedir. Bu rotalar,
hem turizm sektoriinii hem de sarap iiretimini destekleyen ekonomik kalkinma
stratejilerinin bir parcast olarak goriilmektedir. Tirkiye gibi iilkelerde, yiiksek
harcanabilir gelire sahip ve sarap alimi ile 6zel deneyimlere yatirim yapmaya istekli
turistleri hedefleyen bu gelisim, bdlgesel ekonomiyi canlandirmada 6nemli bir rol
oynamaktadir (Kastenholz, Marques ve Carneiro, 2022:320). Bunun yani sira, bu
egilim, gelecekte siirekli deger kazanan bir turizm kolu olma potansiyelini

tagimaktadir.

Sekil 1.1 Tiirkiye Sarap Rotalar1 (Kaynak: Slow Travel Guide 2023).

Bu bdliimde, gastronomi turizminin kavramsal c¢ergevesi, Turkiye’deki
endemik iizlim c¢esitleri ve sarap turizminin tarihsel ve giincel gelisimi ele alinmistir.
Sarap turizmi, gastronomi turizminin deneyimsel ve kiiltiirel boyutlarin
somutlagtirmakta hem bdlgesel ekonomiyi canlandirmakta hem de destinasyonlarin

kiltirel kimligini gili¢clendirmektedir. Tarihsel siiregler, iiretim geleneklerinin
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korunmasimi ve kiiltiirel mirasin aktarimini saglarken, giiniimiizde gelisen sarap
rotalar1 ve artan turist ilgisi, bu turizm alanmn sirdirilebilir degerini

pekistirmektedir.
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2. VAN YORESINDE BAGCILIGIN TARIHSEL GELIiSiMi

Van yoresindeki iiziim tiirleri; renk, sekil, biiytliklik ve lezzet bakimindan
cesitlilik gdsterir. Ornegin, Ercis ilgesinde yetistirilen iiziimler genellikle siyah, eksi,
yapiskan, yuvarlak ve piiriizlii bir yapiya sahipken Van liziimlerinin beyaz, yumusak
ve daha tatll oldugu bilinmektedir. Ercis liziimii, bolgedeki tarihsel bagcilik ve
sarapcilik mirasinin giiniimiize ulasan tek ornegidir. Eyliil ve Ekim aylar1 arasinda
hasat donemi diizenlenmektedir. Gegmiste, bagciligin yaygin oldugu bu bdlgede,
Beyitiztimii Mahallesi (simdiki adiyla Sahbagi Mahallesi), Celebibag nahiyesi ve Sah
Bag1 koyii gibi yerlesim yerleri iziim baglarina atfen isimlendirilmistir. Alanda yapilan
gozlemler ve yerel halk, tiziim {ireticileri bolgenin bagcilik agisindan 6nemini ve
gelecekteki biiyiik potansiyelini ortaya koymaktadir (Alaeddinoglu, F., ve Turker, N.
2015:9).

2.1. Urartu Donemi Bagcilik ve Sarap

Arkeolojik kazilar, Anadolu'da bagciligin M.O. 6000-5000 yillarina kadar
uzandigini ortaya koymaktadir. Van yoresi yakinlarinda bulunan Urartu uygarliginin,
bagcilik ve sarap tretimi konusunda dikkate deger bir yetenege sahip oldugu
bilinmektedir. Kiiltiir ve medeniyetleri tarim ve ticaret lizerine kurulu olan Urartular,
glinlimiize kadar islevsel kalan bir¢ok eser birakmislardir. Bu eserlerden en 6nemlileri,
Urartu uygarligina 6zgii sulama kanallaridir. Urartular doneminde tarim, sulama
sistemine dayanmaktaydi. Gliniimiizde hala 6nemini koruyan en biiyiik projelerden
biri, lizim baglarinin sulanmasi i¢in yapilan 51 km uzunlugundaki Samran (Menua,
Semiramis) Kanali'dir (Cifci, A. 2017:33). Samran kanali Urartular i¢in {iziim
yetistiriciligi ve bagciligin ne kadar onemli oldugunu gostermektedir. Kanal, 2800
yildir hizmet vermekte ve hala islevini siirdiirmektedir. Ayanis, Ercis'te (M.O. 3000
yillarinda Celebibag hoyiigii) ortaya ¢ikan yazitlar ve sarap mahzenleri ile Cavustepe
kazilari, Urartular arasinda sarap tiiketiminin yaygin oldugunu gostermektedir. Bu
bagcilik, Mezopotamya'dan miras kalmistir. Urartu uygarliginin ¢okiisiinden sonra,
Ermeniler bagcilik ve sarap tiretimini siirdiirmiislerdir. Bu siireklilik, bdlgenin bagcilik

kiiltiiriinii glinlimiize taginmasinda etkili olmustur.
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2.2. Urartu Krallig1 ve Bagcihigin Cografi Yayilimi

Antik c¢aglarda, once Yunanlilar, ardindan Romalilar bagcilig1 gelistirerek
endiistriyel sarap iiretimine baslamislardir. Bagcilik tekniklerine dair tiim bilgiler bu
iki medeniyet tarafindan iiretilmistir. Bu uygarliklarin yani sira, Urartular da saraba
biiylik 6nem vermis ve onu zenginlik ile asaletin sembolii olarak gérmiislerdir (Mutlu,
S. A.2019:120). Urartu iilkesi, Ermeni ve Kardukhian asmasinin merkezi olan Giiney
Kafkasya bolgesi ile M.O. 1274-585 yillar1 arasinda dnce Nairi ve Uruadri krallarimnin,
ardindan da Urartu Kralligi'nin egemenligine giren Agr1 Dagi'ndan olugmaktaydi.
Arkeolojik bulgular, Urartu Kralligi'nin gilintimiizde Tiirkiye'nin Dogu Anadolu
Bolgesi, Ermenistan, Bat1 iran ve Kuzey Irak't kapsayan bir bolgeyi yonettigini ortaya
koymaktadir (Mays, L. W. 2010: 18). Kralligin smirlar1 batida Karasu ve Firat
nehirleri, kuzeyde Ermeni Daglari, doguda Savalan Daglar1 ve giineyde Dogu Toros
Daglar ile belirlenmistir (Cavusoglu, R., Gokce, B., ve ISUK, K. 2014:25). Yazil
kaynaklar, Urartu Kralligi'nin Van, Sevan ve Urmiye golleri arasinda bir bolgede
hiikiim siirdiiglinti géstermektedir (Zimansky, 2004; Koroglu, 2011:13; Salvini, 2006).
Asur Krali II. Ashurnasirpal''m (M.O. 883-M.O. 859) Urartu iilkesine yonelik
saldirilarina iligkin kroniklerinde, Nairi kabilelerinden talep edilen vergiler arasinda
sarabin da yer aldig1 belirtilmektedir. Bu kroniklerde, “Nairi kabilelerinin krallar:
tarafindan odenen arabalari, atlari, katirlari, giimiis, altin, bronz kaplari, sigirlari,
koyunlar: ve sarabi vergi olarak kabul ettim. Nairi kabilelerini onlari tasimaya
zorladim” ifadesi yer almaktadir (Doger, 2004; Salvini, 2006). Baska bir
vakayinamede, Asur Krali II. Sargon, Urmiye G6lii'niin kuzey bolgesinin bahgelerden
olustugunu ve ordusunun bolgeyi tahrip ettigini su sekilde anlatmaktadir: “Kiymetli
sarayinizin ¢atisindaki servi kiriglerini sokiip Asur'a tasidim. Sarap dolu mahzenleri
actim ve ordumu oradaki bol misir gevregini yemeye yonlendirdim. Sarap
mahzenlerine girdim ve Siiryani askerleri nehirlerin suyu gibi deri torbalarda
saklanan lezzetli sarabr igtiler” (Doger, 2004; Salvini, 2006). Bu bulgular, Urartu
Kralligi’nin yalnizca askeri ve siyasi bir gii¢ olmadigini, ayn1 zamanda bagcilik ve
sarap lretimi konusunda da donemin gelismis sistemlerinden birine sahip oldugunu
gostermektedir. Bu durum, Urartu cografyasinin verimli tarim alanlariyla birlikte,
bolgesel bir sarap kiiltiiriinlin sekillenmesinde belirleyici bir rol oynadigini ortaya

koymaktadir.
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2.3. Urartu Sulama Sistemleri ve Tarimsal Miras

Argishti donemine ait Armavir Kalesi'nin mahzenlerinde bulunan sarap
kiiplerinin toplam hacmi 160.000 litreyi buluyordu. Urartularin egemen oldugu
kalelerde bulunan sivi depolarinin hacminin hesaplanmasi, o donemde hatir1 sayilir
miktarda sarap depolandigini gostermektedir (Zimansky, 2004:78 ; Koroglu, 2011: 12-
15). Tanr1 Khaldi'nin tapmaklarindaki duvarlarda, tripodlar tizerinde devasa bronz
kazanlarin kabartmalar1 ve resimleri bulunmaktadir. Asur Krali II. Sargon, Tanri
Khaldi'ye adanan sarabin bu kazanlarla tasindigini1 anlatmaktadir. Verimli topraklarin
eksikligi gbz oniine alindiginda, Urartu bagcilar tiziim yetistirmek i¢in yapay teraslar
insa etmislerdir. Ozellikle Van Golii gevresinde bu tiir devasa teraslar mevcuttur. Bu
baglamda, Dogu Anadolu, 19. ylizyila kadar giizel {izim ¢esitleri ve liziim baglari ile
inlii olmasina ragmen, giiniimiizde 6nemini yitirmistir (Zimansky, 2004:18 ; Koéroglu,
2011: 79). Urartular genis bir bolgeye hiikmetmis olsalar da Urartu uygarliginin en
0zgln yapilarina Van GOlii ¢evresinde rastlanmaktadir. Sulama kanallari, barajlar,
yollar, kaleler, saraylar ve tapinaklar gibi yapilar, 6zellikle Kral Menua doneminde
inga edilmistir. Bu yapilar, Urartu miihendisliginin ve mimarisinin ileri diizeyde
oldugunu gostermektedir. Sulama sistemleri, Urartu uygarligini benzersiz kilan
unsurlarin basinda gelmektedir. Urartular, su miihendisligi alanindaki basarilariyla
taninmakta ve bu nedenle “su uygarlig1” olarak anilmaktadir. Sulama kanallar1 ve
barajlar, Urartularin egemenligi altinda insanlarin giinliilk yasamlarinin ayrilmaz bir
unsuru haline gelmistir. (Gilinasdi, Y. 2016: 120-123) Bu kanallarin ¢ogunun iiziim
baglarin1 sulamak amaciyla insa edildigi iddia edilebilmektedir. Urartular tarafindan
insa edilen sulama kanallarinin bir kismi1 giiniimiizde de islevini slirdiirmektedir. Bu
kanallar arasinda en Onemlisi, Glrpinar ilgesine bagh Yukar1 Kaymaz koylinden
baslayip Edremit ilgesinden Erek Dagi'na kadar uzanan 51 kilometre uzunlugundaki
Menua (Semiramis-Samran) kanalidir. 2800 yildir faaliyette olan Samran kanali, 500
hektarlik bir alan1 sulamaktadir (Alaeddinoglu, F., ve Turker, N. 2015:11). Baz1 bilim
insanlar1, Urartu uygarliginin bu kanali Van Ovasi'm1 sulamak amaciyla insa ettigini
One siirse de, bolgedeki gozlemler sonucunda kanalin Van Ovasi'na ulagsmadigin
gostermektedir. Bu nedenle, kanalin Edremit c¢evresindeki iiziim baglarini sulamak
amaciyla yapildig: iddia edilmistir. Bu baglamda, Samran kanali, Urartularin bagciliga

verdigi onemin Onemli bir gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Van kenti ve
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cevresindeki bolgelerin yalnizca Anadolu'da degil, diinya genelinde de erken donem
bagcilik merkezlerinden biri oldugu sonucuna varilabilir (Kuslu, Y. ve Sahin, U. 2009:

2110).

2.4. Yazitlarda Bagcilik Kiiltiirii ve Kutsal Baglar

Ik yerlesimlerin M.O. 4000 yillara kadar uzandigi Van bdlgesinin tarihi
izerine yapilan analizler, bdlgede bagciligin 6nemini vurgulamaktadir. Giirpinar
ilgesine bagl Giizelsu koyiinde bulunan Hosap Kalesi'nde gerceklestirilen kazi
caligmalarinda Demir Cagi'na ait iiziim fosilleri ortaya ¢ikarilmistir. Van yoresi, tarih
boyunca bagciligin dnemine isaret eden ¢ok sayida yazita ev sahipligi yapmaktadir

(Kiiciiky1ldiz, 1. 2023: 1606-1608). Bu yazitlara érnek olarak sunlar verilebilir:

2.4.1.Karatas (Ilantasi) Kaya Yazit1 (a) Van ilinin Ercis ilgesinin 5 km
dogusunda yer almakta olup Sarduri II'ye (MO 764-735) aittir. Yazit su sekilde
okunmaktadir: “ZTanr: Haldi nin yiiceligiyle Argishti oglu Sarduri der ki: Tanr:1 Haldi
bana kralligi verdiginde, atalarimin tahtina oturdum. Ayni yil bir bag diktim (Payne,
2006: 252). Bu bag, Sarduri Bagi olarak adlandirildi. Tanri Haldi’nin yiiceligiyle
Argishti oglu Sarduri, kudretli kral, biiyiik kral, Bianili iilkesinin krali, diinyanin krali

ve Tuspa sehrinin efendisidir.”

2.4.2 Karatas (ilantas1) Kaya Yazit1 (b) Ercis ilgesinin 5 km dogusunda ve
Karatas (a) Yazitr'nin 200 metre dogusunda yer almaktadir. Sarduri II’ye (MO 764-
735) ait olan yazit su sekilde okunmaktadir: “Tanri Haldi 'nin yiiceligiyle Argishti oglu
Sarduri bu bagi dikti. Sarduri der ki: her kim Sarduri tarafindan dikilmis Sarduri
Bagi’min adim degistirir ya da degistirmeye kalkisirsa... Sarduri der ki: her kim
calarsa, Tanr: Haldi, Tanr1 Teigseba, Tanri Teisebe ve (tiim) tanrilar onu giinesin

ontinden uzaklastirsin.” (Cilingiroglu ve Salvini, 1995: 119).

2.4.3 Hazine Piri Kaya Yaziti Edremit ilgesine bagli Elmali (Zivistan)
koyliniin glineybatisinda, Van merkez ilgesinin 12 km gilineybatisinda bulunmaktadir.
Yazit, Ispuini’nin (MO 830-820) dénemine ait olup su sekilde okunmaktadir: “Sarduri
oglu Ispuini, bu baglar: ve meyve bahgelerini dikti ve bu yaziti efendisi (Haldi?) adina
dikti.” (Kilig, Y., ve Eser, E 2016: 280-281).
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2.4.4.Kosk Stella Yaziti Muradiye ilgesinin 7,5 km gilineybatisinda yer alan
Kosk kdyiinde bulunmaktadir. Stella, Menua’nin (MO 810-785/80) donemine aittir ve
su sekilde okunmaktadir: “Ispuini oglu Menua, bu Stella’y1 Tanri Haldi icin insa etti.
Haldi kapilarini yapti. Kusursuz bir kale insa etti. Burasina Tanr: Haldi 'nin sehri adini
verdi. Bu baglari ve meyve bahgelerini dikti. Ona Menua 'nin Bagr adint verdi. Tanri
Haldi 'nin kudretiyle, Ispuini oglu Menua, kudretli kral, biiyiik kral, Bianili iilkesinin
krali, Tuspa sehrinin efendisidir. Baglar olgunlastiginda, Tanrt Haldi adina bir boga
ve ti¢ koyun kurban edilecektir. Haldi Kapisi ve bu Stella oniinde sarap dokiilecektir.
Uziim hasadi swrasinda Tanri Haldi adina qarmehi yapilacaktir. Qarmehi, Haldi
Kapisi oniinde Tanrt Haldi ve Arubani adina yapilacaktir.” (Alaeddinoglu, F., ve
Turker, N. 2015:12

2.4.5. Kadembas (Katepants) Kaya Yaziti

Edremit ilgesinin 3,5 km giineybatisinda, Menua tarafindan insa edilen
Samram Kanali’nin batisinda yer almaktadir. Yazit, Urartu Krali Menua’nin esi Tariria
adina dikilen bir baga ithaf edilmistir ve su sekilde okunmaktadir: “(Bu) Menua nin
esi Tariria 'min bagidir. Bagin adi Taririahinili’dir .” (Alaeddinoglu, F., ve Turker, N.
2015:12, Kilwg, Y., ve Eser, E. 2016: 283).

2.5. Van Golii Cevresinde Bagcihigin Tarihsel Siirekliligi ve Kiiltiirel

Yansimalari

Van Golii ¢evresindeki liziim, Urartular, Medler, Persler, Romalilar, Bizanslilar,
Ermeniler, Araplar, Selguklular, Karakoyunlular ve Osmanlilar déneminde énemli bir
ekonomik faaliyet olarak yetistirilmistir. Urartulardan itibaren sarap iiretimi devam
ederken, Ermenilerin egemenligi altinda {iziim tiretimi altin ¢agina ulagmistir. 900"
yillarda Ermenistan Krali I. Gagik tarafindan (Kaya, A. A., ve Giilcan, B, 2021:149)
Van Golii'niin en biiyiik adasi tizerine insa edilen Ahtamar Kilisesi'nin dis duvarlarinda
cok sayida iiziim kabartmasi ve dogu cephesinin tam ortasinda, asma sarmasigi
bordiiriiniin i¢erisinde Abbasi Halifesi Muktedir, basinda hale ile bagdas kurmus bir
sekilde tasvir edilmistir. Bu tasvirde, halife bir elinde kadeh, diger elinde iiziim

tutmaktadir.
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Gorsel 2.1 Abbasi Halifesi Mukte (Kaynak: Ekinci, E. B., (2010)

[

Van Golii ¢evresindeki yiikseklik seviyesi bageilik i¢in ideal olmasa da, gol ve
cevresindeki yiiksek daglar ve bu daglar sayesinde fohn riizgar etkisiyle bolge icin
benzersiz bir mikroklima iklim bdlgesi yaratmaktadir. Van Golii'niin 1liman etkisiyle
olusan bu 6zel iklim, bolgeye 6zgii liziim ¢esitlerinin yetismesine olanak tanir ve
tarimin gelismesine katki saglar. Bagcilik i¢in kullanilan alanlarin artmasi ve
bagciligin ekonomik rolii, bu alandaki bazi gelismeleri de beraberinde getirmistir.
(Pmarcik, P. 2012:460).

Aradan binlerce y1l gecmesine ragmen, Urartu uygarligi Van Golii bolgesini
biiytik dlciide etkilemis ve bu etkinin izleri hala varligini siirdiirmektedir. Bu etkiler,
mimari, gastronomi ve bir dereceye kadar giyim alanlarinda gézlemlenebilir (Gokce,
B. 2016:2658). Bu baglamda mimari agidan baktigimizda Urartu uygarliginin en
gorkemli yapilari, Van ili siirlari igerisinde yer almaktadir. Ozellikle kale yerlesimleri
oldukga iyi bilinmektedir. (Konyar, E., Ayman, 1., ve Avci, C. 2012:221). Bu yapilarin
cogu yikilmis olsa da Van (Tuspa), Ayanis, Cavustepe, Toprakkale, Asagi-Yukari
Anzaf ve Amik Kaleleri gibi bazilar1 restorasyon sayesinde hala ayakta durmaktadir.
Arkeolojik kazilarda, bu kalelerde sarap depolari ve mahzenler ortaya g¢ikarilmistir.
Ercis ilgesinde bulunan Celebibag Hoyiigii'niin tarihi M.O. 3000 yillarina kadar

uzanmaktadir. Kazilar sirasinda tiimiiliiste ¢esitli sarap depolar1 bulunmustur. Sarabin

26



yan1 sira, diger icecek cesitlerinin kalintilar1 da tespit edilmistir. Ornegin, Ayanis'taki
kazilarda bira yapiminda kullanilan ekipmanlar ve biranin kaselerde kaldig1 izler
bulunmustur. Antik cagda bir baga sahip olmak bir statii gostergesi oldugundan, daha
fazla kaz1 ile daha fazla sarap deposunun ortaya ¢ikarilacagi sonucuna varilabilir

(Alaeddinoglu, F., ve Turker, N. 2015:14).
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3. ERCIS KARASI UZUMU

Van ili, Diinya'nin en eski iiziim yetistirme bolgelerinden biri olarak kabul
edilmektedir (Keskin, N., ve Kunter, B. 2007:380). Hosap Kalesi ¢evresinde bulunan
fosiller, bu bolgede bagciligin Demir Cagi'na kadar uzandigini1 ortaya koymaktadir.
Van Golii Havzasi'nda giinlimiize kadar korunmus bag alanlarinin en yogun bulundugu
bolge, Van Golii'niin kuzeyinde yer alan Ercis ilgesidir. Bu ilge, bolgedeki bageilik ve
lizim iiretiminin en yogun yapildig1 yer olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gegmiste 800-
1000 dekar alana yayildig1 tahmin edilen {iziim baglari, giiniimiizde 200-250 dekar
civarinda bir alana gerilemistir. Ozellikle, yoredeki baglarin %80'ini olusturan ve Ercis
Uziimii olarak bilinen cesit, sofralik olarak biiyiik begeniyle tiiketilmektedir. Bu {iziim
¢esidi, sehir disindan getirilip yore pazarinda satilan diger standart cesitlere gore 1.5-
2 kat daha yiiksek fiyatla alici bulabilmektedir. Uretim miktarinin ve verimliligin
diisiik olmasi nedeniyle, neredeyse tamami bu bolgede tiiketilmekte ve cevre il ve
ilgelere satist ¢ok az olacak sekilde yapilmaktadir (Kelen ve Tekintas, 1991:183).
Antik caglarda oldugu gibi giiniimiizde de Van ilinde yetisen “Ercis” liziim ¢esidi,
endemik bir tiir olmasiyla dikkat ¢cekmektedir. Arkeolojik bulgular, bu {iziim ¢esidinin
Urartularin yasaminda, 6zellikle M.O. 600-900 yillar1 arasinda, dnemli bir yere sahip
oldugunu gostermektedir. (Keskin N. 2017:309). Ayrica, bu iiziim ¢esidi cografi

isaretle tescillenmistir.

3.1 Ercis Uziimiiniin Ozellikleri

Ercis lizlim ¢esidinin 6zellikleri su sekildedir:
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Cizelge 3.1 Ercis Uziim Cesidinin Ozellikleri

Meyve Ozellikleri:
e Renk: Gri ¢igekli siyah

e Form: Yuvarlak

e Boyut: Orta, 2.0-2.5 g

e Tohum: 2-3 adet
Salkim Ozellikleri:

e Form: Kanatli konik

e Boyut: Orta, 250 g
e Sikilik: Siki
Kiiltiirel Ozellikler:

e Olgunlagma: Orta sezon

¢ Budama: Siirgiin budamasi

Kaynak: (Keskin, N., Kunter, B., Giiger, Y., ve Ak¢ay, M. S. G. 2022:214).

.’ ( ‘ ';“ k \ 1

Gorsel 3.1 Ercis Uziimii (Kaynak: Arastirmaci Tarafindan (2025)

Van ilinde yetistirilen {iziim ¢esitlerinin ampelografik 6zelliklerini belirlemeyi
amaglayan bir ¢aligmada, biri kirmizi, ligii siyah ve yedisi beyaz olmak {izere toplamda

11 liziim cesidi tespit edilmistir. Bu ¢esitler arasinda, bdlgenin adiyla anilan ve en
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yaygin yetistirilen Ercis Uziimii (Van Uziimii), umut vadeden bir gesit olarak rapor
edilerek 6zellikle vurgulanmistir (Kelen ve Tekintas, 1991; Kelen, 1991).

Kili¢ MF, Dogan A, Kazankaya A, Uyak C. (2011) ¢alismasinda, Van ilinin
Gevas ilgesinde yetistirilen Karagodz, Siirt, Yesil liziim, Artos, Dilber, Aga ve Erek
liztimlerinin ampelografik ozellikleri belirlenmistir. Gevas ilgesinde ampelografik
diizeyde gerceklestirilen baska bir ¢alismada ise “Tiiylii yaprak”, “Ince kabuk” ve
“Beyaz topak” gibi diger yerel cesitler tanimlanmistir. “Ince Kabuk” genotipi
morfolojik olarak hermafrodit-fizyolojik disi, diger genotipler ise hermafrodit olarak
belirlenmistir (Sensoy, R. I. G., Dogan, A., Uyak, C., ve Keskin, N. 2018:514).

Erding (2004) tarafindan Ercis ilgesi bagciligmin ge¢misi ve giiniimiizdeki
durumunu incelemek amaciyla yapilan anket ¢calismasinda, ilgenin toplam bag alaninin
251 dekar oldugu bildirilmistir. Bu ¢alismada, yogun olarak yetistirilen Ercis karasi
¢esidinin toplam bag alaninin %80'ini kapsadigi ve bu ¢esit disinda kirmizi ve beyaz

liziim tiplerinin yetistirildigi rapor edilmistir.

3.2 Ercis Uziimii Bag Bozumu Festivali

Arastirmanin saha ¢alismasi siirecinde, 20 Eyliil 2025 tarihinde gergeklestirilen
Ercis Uziimii Bag Bozumu Festivali'ne aktif olarak katilim saglanmistir. Bu
kapsamda, nitel veri toplama yontemlerinden biri olan katilimli gozlem teknigi
kullanilmistir. Bu yontemde arastirmaci, 6nce inceleme alanina dahil kisilerin giivenini
kazanarak onlarla iletisim kurar, ardindan topluluk i¢inde meydana gelen davranig ve
pratikleri dogrudan gozlemler. Tam katilimli gézlem bi¢iminde ise arastirmaci, gézlem
yaptig1 grubun bir pargasi gibi hareket eder; etkinliklerde yer alir ve topluluk tiyeleriyle
birlikte zaman gegirir (Sénmez ve Ilgiin, 2018: 390-391). Bu baglamda, arastirmaci
liziim toplama ve sarap yapim siireglerine dogrudan dahil olarak yerel uygulamalari
yerinde deneyimlemistir. Bu etkinlik, bdlgenin bagcilik kiiltliriinii  yerinde
gozlemlemek, geleneksel sarap yapim tekniklerini incelemek ve liretim siirecine dair
yerel uygulamalari anlamak acisindan Onemli bir firsat sunmustur. Festival
kapsaminda gerceklestirilen etkinliklerde, Ercis iizlimlerinin baglardan geleneksel
yontemlerle toplanmasi, ayiklanmasi ve sikim siireci agama asama tanitilmigtir.
Uziimlerin ezilerek sira haline getirilmesi, ardindan dogal fermantasyon siirecine

birakilmasi gibi geleneksel iiretim adimlarinin halen bazi {ireticiler tarafindan
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korundugu gbézlemlenmistir. Bu yontemlerde genellikle katki maddesi kullanilmadig,
fermantasyonun dogal maya ile gergeklestigi ve sarabin olgunlagsma siirecinde mese
ficilarin veya cam damacanalarin tercih edildigi belirtilmistir.

Bu gozlemler, Ercis Karasi iiziimiiniin geleneksel tiretim bilgisinin yore halki
tarafindan kusaktan kusaga aktarildigini ve bdlgenin sarap yapim kiiltiiriiniin yasayan
bir miras niteligi tasidiginm1 gostermektedir. Ayrica, festival siirecinde iireticilerle
yapilan goriismeler, geleneksel yontemlerin sadece iiretim siirecine degil, aym
zamanda yerel kimligin korunmasina ve bdlgenin gastronomi turizmi potansiyeline de
katk1 sagladigin1 ortaya koymustur. Bu deneyim, arastirmanin nitel bulgularina destek
saglayarak, Ercis Karasi iiziimiiniin hem kiiltiirel hem de ekonomik boyutlartyla
gastronomi turizmi acisindan degerlendirilebilecek 6nemli bir yerel deger oldugunu

dogrulamaktadir.

Gorsel 3.2 Bag Bozumu Sirasinda Toplanan Ercis Uziimii (Kaynak: Arastirmaci
Tarafindan (2025)
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Gorsel 3.3 Bag Bozumu Sirasinda Toplanan ve Ayiklanan Ercis Uziimii (Kaynak:
Aragtirmaci Tarafindan (2025)
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4. iILGILi ALANYAZIN

Edil Akman ve Akdag (2024) tarafindan gergeklestirilen “Sarap Rotalarinin
Niteliksel Karsilastirilmasi: Trakya Bag Rotasi ve Urla Bag Yolu Ornegi” baslikli
arastirmanin amaci, Tiirkiye’nin essiz sarap ge¢misine bakarak Trakya Bag Rotasi ve
Urla Bag Yolu arasindaki sarap turisti, tesis ¢esitliligi ve tesis olanaklar1 farkliliklarini
tespit etmektir. Elde edilen bulgulara gore; konaklama alternatifleri, yiyecek-icecek
olanaklar1, restoran meniileri gibi konularda Trakya Bag Rotas1 isletmelerinin daha
donanimli ve profesyonel ozellikler sergilediklerini ifade etmislerdir. Diger yandan,
sarap turist profil 6zellikleri bakimindan benzer bulgulara ulasmislardir. Isletmelere
gelen sarap turistlerinin ¢ogunlukla egitim seviyeleri ve saraba olan ilgi ve merak
diizeylerinin yiiksek oldugunu belirtmislerdir. Isletmeyi ziyaret eden sarap turistlerinin
sarap deneyimi dogrultusunda bu ziyareti gerceklestirdikleri ve ziyaretlerinden
memnun kaldiklart sonucuna varmislardir. Yerli ve yabanci sarap turistlerini baglara
¢eken ve turizmde kalkinmaya destek olan sarap turizminin vazgecilmez unsurlari olan
sarap festivalleri ve etkinliklerinin iilkemizde de yapilmaya baslandigini, fakat
yayginlasmasi i¢in daha ¢ok destege ihtiyag duyuldugunu belirtmislerdir. Ulkemizde
yetistirilen farkli {iziim c¢esitlerinin diinyada taninmasi igin gerekli reklam ve
pazarlama deste8inin saglanmasi gerektigini vurgulamiglardir. Arastirmanin sarap
turizminin gastronomi turizmine 6nemli katkilar saglayabilecegini ve yeni rotalarin
gelistirilmesine yol gosterici olacagini ifade etmiglerdir.

Keskin, Elasan ve Keskin (2023), “Kiiresel Sarap Turizmi Calismalarinin
Bibliyometrik Analizi” adli ¢aligmalarinda, sarap turizmi alanindaki arastirmalarin
kiiresel egilimlerini incelediklerini ifade etmislerdir. Calisma, ayn1 zamanda 6ne ¢ikan
calismalar1 analiz ederek, gelecekteki arastirmalar icin 6nemli bir kaynak niteligi
tagimaktadir. Bu ¢ercevede, 1995-2023 yillar1 arasinda wine tourism anahtar kelimesi
ile Web of Science (WOS) ve Scopus veri tabanlarinda yapilan tarama sonucunda
toplam 1664 calisma tespit etmislerdir. Elde ettikleri veriler, sarap turizmi
aragtirmalarinin yillar i¢inde artan bir egilim gdsterdigini ortaya koymustur. Incelenen
1664 makaleye toplamda 10.382 atif yapilmis olup, makale basina ortalama 12 atif
distiigii belirtilmigtir. 2005 yilindan itibaren hem yayin sayisinda hem de atif

oranlarinda belirgin bir artis gézlemlenmistir. Arastirmalarin %18’inin tarim alaninda
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gerceklestirildigi, en fazla yaymn yapan iilkelerin ise Avustralya, ABD, Italya ve
Ispanya oldugu tespit edilmistir; bu iilkeler toplam yayinlarmn %51’ini olusturdugunu
ifade etmislerdir. Bu baglamda sarap turizmi alanindaki akademik ¢alismalarin giderek
artt1g1 ve bu alanda yapilan arastirmalarin kiiresel bir egilim gostermeye devam ettigi
bulgusu ortaya ¢ikmastir.

Belber ve Karatas (2023) tarafindan gergeklestirilen “Cekirdek Kapadokya
Bolgesi’ndeki Gastronomi Paydaslarinin Sarap Turizmine Y 6nelik Goriisleri” baglikli
caligmanin amaci, bolgedeki sarap turizminin gastronomi paydaslar1 goziindeki yerini
ve Onemini belirlemektir. Arastirma sonuglarina gore, Kapadokya’da iiretilen
saraplarin turistik Uirtin olma potansiyelinin, paydaglar tarafindan tanindigi ancak
heniiz istenilen diizeyde olmadig: ifade edilmistir. Calisma, sarap turizminin bolgeye
katki saglayabilecegini ve Kapadokya’nin iklim, toprak ve iiziim kalitesi acisindan
Oonemli bir potansiyel sundugunu ortaya koymaktadir. Arastirmanin ¢iktilari arasinda,
bolgedeki turistik altyapinin sarap turizmine uygun oldugu ve yeterli olanaklarin
mevcut oldugu bilgisi yer almaktadir. Bununla birlikte, sarap fiyatlarinin yiiksekligi ve
sarap turizmiyle ilgili etkinlik, festival ve tanitim faaliyetlerinin yetersizligi, bolgedeki
sarap turizminin gelisimini olumsuz etkileyen unsurlar olarak belirlenmistir.

Kasaroglu, Akdeniz, Toktas, Eris ve Komiircli (2021) “Ulusal Alanyazinda
Sarap Turizminin Degerlendirilmesi ve Tiirkiye Sarap Turizminde Yeni Bir Uriin
Olarak Bag Rotalar: Urla Bag Yolu Ornek Olay Incelemesi” isimli ¢aligmada
aragtirmacilar literatiir taramasi ve bibliyometrik analiz yontemlerini kullanarak,
Tirkiye’de sarap turizminin mevcut durumu f{izerinde kapsamli bir inceleme
yapmiglardir. Calismanin bulgularina gore, sarap turizmi ile ilgili akademik ¢aligsmalar
ozellikle 2010 yilindan sonra sayica artis gostermis olsa da iilkesel alan yazinda heniiz
yeterince derinlemesine bir ele alim olmadig1 ve bu alanda yapilacak daha fazla
arastirma ile 6nemli bosluklarin doldurulabilecegi sonucuna varilmistir. Ayrica,
arastirma bag rotalar1 gibi yenilik¢i turistik iirlinlerin sarap turizminin gelisimine olan
katkilarin1 da incelemis olup, Urla Bag Yolu 6rnegi lizerinden yapilan 6rnek olay
caligmasi ile bu tiir destinasyonlarin potansiyelinin artirtlmasinin dnemine vurgu
yapilmistir. Bu sonugclar, sarap turizminin yalnizca bir ekonomik etkinlik degil, aym
zamanda kiiltiire] mirasin korunmasi, siirdiiriilebilir kalkinma ve yerel halkin refahi

acisindan da stratejik bir neme sahip oldugunu ifade etmislerdir.
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Yilmaz ve Akay (2020) tarafindan kaleme alinan “Yiiksek Rakim Bagciligi:
Van 1li Ornegi” adli galismada, rakimin bagcilik faaliyetleri iizerindeki etkileri
kapsamli bi¢imde degerlendirilmistir. Arastirmada, deniz seviyesinden yiiksek
bolgelerde yiiriitiilen bagciligin, bitkisel gelisim iizerinde hem smirlayici hem de
kaliteyi artiric1 etkiler olusturdugu belirtilmistir. Yiiksek rakim kosullarinin, verim
azalmasi, kiiciik salkim ve tane olusumu ile uzun olgunlagsma siiresi gibi bazi
olumsuzluklara neden oldugu; buna karsilik hastalik ve zararlilara karsi direng
saglamasi, fenolik bilesenler ile asit oranlarini artirmasi gibi olumlu sonuglar
dogurdugu ifade edilmistir. Bulgular, yiiksek rakimda yetistirilen {iziimlerin
antosiyanin, malik asit ve fenolik madde igeriklerinin daha yiiksek oldugunu,
dolayistyla bu iiztimlerden elde edilen saraplarin daha zengin aromatik yapiya, belirgin
renk yogunluguna ve yillanmaya elverisli karaktere sahip oldugunu ortaya koymustur.
Yaklasik 1730 metre rakimda yer alan Van ili, Van Golii’niin olusturdugu mikroklima
kosullar1 ve uzun gilineslenme siiresi sayesinde erken ve orta donem {iziim ¢esitlerinin
olgunlagmasina imkan tanimaktadir. Bu iklimsel avantajlar, Van yoresini yiiksek rakim
bagcilig1 agisindan giiglii bir potansiyele sahip bolge haline getirmekte ve tarihsel
bagcilik mirasinin giiniimiize taginmasina katki saglamaktadir.

Can ve Kizilirmak (2018) tarafindan yiiriitiilen “Alasehir Bolgesinin Kirsal
Turizm Potansiyelinin Degerlendirilmesi” adli arastirmanin amaci, Manisa’nin
Alagehir ilgesinin kirsal turizm olanaklarin1 belirlemek, mevcut dogal ve kiiltiirel
degerlerini incelemek ve bdolgenin alternatif turizm baglaminda siirdiiriilebilir bir
destinasyon olarak gelisimine katki saglayacak stratejik Oneriler gelistirmektir.
Bulgular, Alasehir’in Ege Bolgesi’nde turizm agisindan heniiz yeterince taninmayan,
ancak dogal, kiiltiirel ve tarihsel degerleriyle 6ne c¢ikan bir merkez oldugunu
gostermektedir. Calismada, bolgenin bagcilik, sarapgilik ve termal kaynaklar
yoniinden yliksek bir turizm potansiyeline sahip oldugu ve Tiirkiye’nin en verimli
tarim alanlarindan birinde yer almasinin “Uziim Kenti” kimligini gii¢clendirdigi
belirlenmistir. Ayrica ilgede bulunan Dionysos mozaigi, Hristiyanligin ilk yedi kutsal
kilisesinden biri olan St. Jean Kilisesi ve diinyanin ilk {iziim miizesi projesi gibi
kiiltiirel miras 6gelerinin Alasehir’in turizmde farklilagsma potansiyelini artirdig1 ifade
edilmistir. Arastirmada, bu potansiyelin etkin bicimde degerlendirilebilmesi icin

tanitim ¢aligmalarinin giliglendirilmesi, altyap: ve listyap1 yatirimlarinin gelistirilmesi,
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konaklama ve yeme—i¢gme imkanlarinin iyilestirilmesi gerektigi vurgulanmistir. Ayrica
yerel halkin turizm bilincinin artirlmast ve bu alanda baglatilan projelerin
stirdiiriilebilirliginin saglanmasinin bélge turizminin gelisimi agisindan 6nemli oldugu
belirtilmistir.

Oz ve Dénmez (2018) tarafindan gergeklestirilen “Yerel Gida ve Cografi
Isaretleme Kapsaminda Siiryani Sarabmin Degerlendirilmesi” baslikli arastirmanin
temel amaci, Siiryani sarabini yerel iirlin ve cografi isaretleme perspektifinden
inceleyerek siirdiiriilebilirligini ortaya koymaktir. Aragtirmada ulasilan bulgular,
Mardin’in tarihi, dogal ve kiiltiirel dokusuyla biitiinlesen Siiryani sarabinin, bdlgenin
turistik cazibe unsurlarindan biri olarak 6nemli bir potansiyele sahip oldugunu
gostermektedir. Zengin Mardin mutfaginin ayrilmaz bir parcasi olarak degerlendirilen
bu yerel sarabin, cografi isaretleme yoluyla korunmasinin ve iiretim siirekliliginin
saglanmasinin miimkiin oldugu ifade edilmistir. Ayrica, Mardin’in sahip oldugu tescilli
tiriinler ve kiiltiirel miras unsurlarindan aldig1 giicle gastronomi ve sarap turizmi
acisindan dikkat cekici bir destinasyon haline gelebilecegi sonucuna ulasilmistir.
Bununla birlikte, alti farkli {irliniin cografi isaret tesciline sahip olmasma karsin
Siiryani sarabi i¢in herhangi bir bagvurunun yapilmamis olmasi, ¢alismada 6ne ¢ikan
onemli bir eksiklik olarak degerlendirilmistir. Arastirmada ayrica, sinirli sayida
uzmanla goriisiilmesinin ¢alismanin kisitlarindan biri oldugu, ilerleyen ¢alismalarda
daha genis bir uzman grubuyla yiiriitiilecek arastirmalarin konunun kapsaminm
zenginlestirecegi Onerisinde bulunulmustur.

Kose ve Celik (2017) tarafindan yapilan “Diinyada ve Tiirkiye’de Bagcilik
Turizmi” baslikli calismada, turizm sektoriiniin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel katkilar
sagladig1 vurgulanmistir. Arastirma sonuglaria gore, bagcilik ve sarapeilik turizmi,
tilketicilere sadece bir tatma deneyimi sunmakla kalmayip, aym1 zamanda kirsal
yasamla etkilesime ge¢melerini saglamaktadir. Son yillarda diinya capinda 6nemli bir
talep goren bagcilik ve sarapcilik turizminin, Tirkiye'de gelisim asamasinda oldugu
ifade edilmistir. Ozellikle Kapadokya, Marmara, Trakya ve izmir gibi bélgelerde
bagcilik turizmi potansiyelinin yiiksek oldugu belirtilmistir. Bag bozumu senliklerinin
diizenlenmesi, katilimci sayisindaki artig ve yerel turizme saglanan katkilar, bagcilik
kiiltiirlinlin yayi1lmasina ve ekonomik kalkinmaya katki sagladig1 sonucuna varilmistir.

Ayrica, kullanilmayan araziler ve binalarin yeniden faaliyete ge¢mesi, geleneksel
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tiretim yoOntemleriyle birlikte sanayinin de gelismesine olanak tanimaktadir. Bu
stirecin, kirsal turizmin siirdiirtilebilir kalkinmaya ve kiiltiirel miras1 koruma amacina
katki sagladigini ortaya koymuslardir.

Sezer (2006), “Bir Turizm Uriinii Olarak Sarap Kiiltiiriinin Bozcaada
Turizmine Etkileri” isimli ¢aligmasinda, Bozcaada'nin sarap turizmi agisindan énemli
bir potansiyele sahip oldugunu belirtmistir. Bu baglamda Bozcaada, sarap turizmi igin
uygun altyapiya sahip bir bolge oldugunu vurgulamistir. Calisma, adanin sarap
fabrikalar1, sarap tadim etkinlikleri ve dogal yapisinin, bolge turizmine 6nemli katkilar
sagladigin1 ortaya koymaktadir. Bununla birlikte sarap turizminin, Bozcaada’nin
turizm sezonunu uzatabilecegini ve ayn1 zamanda aday1 diger sarap bolgelerinden

farklilastirarak turizmde bir avantaj olusturdugunu vurgulamaktadir.
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5. ARASTIRMANIN AMAC VE YONTEMI

Bu boliimde, Ercis Karasi {iziimiiniin tarihsel, kiiltiirel ve ekonomik degerini
inceleyen aragtirmanin amaci ve metodolojisi hakkinda bilgiler verilmistir. Aragtirma
sorulari, Ercis Karasi’nin Tiirkiye’deki gastronomi turizmi igerisindeki rolii ve
potansiyelini ortaya koymak amaciyla yerli ve yabanci literatiir incelemeleri ile
desteklenmis ve hipotezler olusturulmustur. Ardindan, aragtirmanin sinirlamalari,
varsayimlari, kullanilan yontemler, aragtirma gruplari, veri toplama aracglar1 ve analiz

teknikleri hakkinda bilgiler sunulmustur.

5.1. Arastirmanin Amaci

Van ili Ercis il¢esinde yetistirilmekte olan endemik bir {iziim tiirli olan Ercis
Karas’nin tarihsel, kiiltiirel ve ekonomik degerini inceleyerek, bu iiziimiin
Tiirkiye’deki gastronomi turizmi igerisindeki roliinli ve potansiyelini ortaya
koymaktir. Calisma, Ercis Karasi iiziimiiniin tarihsel kokenlerinden baslayarak,
giiniimiizdeki kullanim alanlarina kadar genis bir perspektif sunarak, bolgesel bagcilik
kiiltiirli ile modern gastronomi turizmi arasindaki her tiirlii baglantiy1 irdeleyecektir.
Ercis Karasi, Van bolgesinin binlerce yillik bagcilik gelenegini temsil eden, kiiltiirel
miras degeri tagiyan gastronomik bir {iriindiir. Bu baglamda, s6z konusu olan cografi
isaretli iizimiin hem tarihi siire¢ igerisindeki gelisimi hem de giiniimiizde bolge
ekonomisine ve kiiltiiriine yaptig1 katkilar ayrintili olarak ele alinacaktir. Ercis Karasi
liziimiiniin sadece tarimsal bir {iriin olarak degil, ayn1 zamanda Van’in gastronomi
turizmi baglaminda potansiyelini artiran bir unsur olarak degerlendirilmesi
hedeflenmektedir. Ozellikle sarap iiretimi, bu iiziimiin bilinen kullanim alanlarindan
biri olup, bolgedeki gastronomi turizmi agisindan 6nemli bir ¢ekim merkezi haline
gelebilecegi diisiiniilmektedir. Sarap iretiminin yani sira, Ercis Karasi liziimiin
gastronomi alanindaki diger kullanimlari ve yerel mutfakla olan etkilesimi de
caligmada detayl olarak incelenecektir. Bu inceleme, hem {iretim siireglerine dair
teknik bilgileri hem de bu siireglerin yerel ve ulusal diizeydeki gastronomi turizmi
tizerindeki etkilerini igerecektir.

Ayrica, bu ¢alisma Ercis Karasi’nin Tiirkiye pazarinda nasil tanmitildigini ve

gelecekte bu tanitimin nasil gelistirilebilecegini tartisacaktir. Bolgesel kalkinmaya
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katki saglayabilecek bu iiriiniin, Tiirkiye genelinde ve uluslararasi pazarlarda daha
genis bir kitleye ulastirilmasi i¢in yapilabilecek stratejik adimlar degerlendirilecektir.
Bu baglamda, iiziimiin yerel ve ulusal gastronomi turizmiyle entegrasyonu iizerinde
durulacak, bolgenin tanitimi ve ekonomik kalkinmasi i¢in kullanilabilecek pazarlama
stratejileri analiz edilecektir.

Calisma, ayn1 zamanda Ercis Karasi’nin sarap turizmi ve gastronomi turizmi
baglaminda bolgenin cazibe merkezi haline gelme potansiyelini de arastiracaktir.
Van’in ve ozellikle Ercis’in gastronomi turizmi agisindan konumunu giiclendirmek
amaciyla bu liziimiin katkilar1 incelenecek, bolgenin ekonomik ve kiiltiirel gelisimine
sundugu firsatlar degerlendirilecektir. Boylece, bu tez hem Ercis Karasi iiziimiiniin
tarihsel ve kiiltliirel baglamda ne kadar 6nemli oldugunu ortaya koyarken, aym
zamanda bu iliziimiin modern turizm ve pazarlama stratejileriyle nasil entegre

edilebilecegine dair kapsamli bir analiz sunacaktir.

5.2. Veri Toplama Araci

Bu tez calismasinda veri toplama araci olarak yar1 yapilandirilmig goériisme
formu kullanilmistir. Yar1 yapilandirilmis miilakatlarda goériismeci, sorularni 6n
hazirlik asamasinda miimkiin oldugunca anlagilir hale getirmeye calisir; ayrica
goriisme esnasinda sorularin anlasilmadigi veya beklenmedik durumlarin ortaya
¢iktig1 anlarda, sorularini yeniden diizenleyip revize ederek katilimciya yoneltir (Polat,
2022: 165).

Incelenmek istenen konu hakkinda katilimcilardan aym tiirde bilgilerin
toplanmasini saglayan bir goriisme tiiriidiir. Bu yaklasimda, goriisme Oncesinde
goriismeciye rehberlik edecek olan ve icinde goriisme sorularimin veya konu
basliklarinin bulundugu bir gériisme formu hazirlanir. Yar1 yapilandirilmis goriigmede,
bir gorlisme formu yaklagimi benimsendigi i¢in toplanan veriler, yapilandirilmamais
goriismelere kiyasla daha sistematik bir nitelik tasir. Dolayisiyla, verilerin
diizenlenmesi ve ¢oziimlenmesi gorece daha kolaydir (Biiyiikoztiirk vd., 2016: 32).

Yar1 yapilandirilmis goriisme sorulart hazirlanirken, oncelikle problem
tanimlanmis, sonrasinda madde yazimi i¢in “Gastronomi Sehri Paydaslarinin Sarap
Turizmine Yonelik Bakis Agilari — Hatay Ornegi” ile “Cekirdek Kapadokya

Bolgesi’ndeki Gastronomi Paydaslarinin Sarap Turizmine Y 6nelik Goriisleri” baglikl
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calismalardan yararlanilarak bir taslak formun olusturulmus, ardindan uzman
goriisiine bagvurma ve 6n uygulama dokiimani gelistirme adimi gergeklestirilmistir.
Son olarak ise 6n uygulama analizleri ve son sekil verme islemi ile yar1 yapilandiriimis
goriisme formuna son hali verilmistir (Biiylikoztirk ve dig., 2016: 48).

Arastirma sirasinda gergeklestirilmis olan yiiz yiize goriismeler, Van Yiiziincii
Y1l Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu’nun 07/10/2024 tarihli

toplantisinda alinan 25 sayili karar ile verilen etik onay sonrasinda gerceklestirilmistir.

5.3. Gegerlik ve Giivenirlik

Nitel arastirmalarda gecerlik ve gilivenirlik, nicel arastirmalardan farkl
olarak inandiricilik  (i¢  gegerlik), aktarilabilirlik ~ (dis  gegerlik), tutarlik  (i¢
giivenirlik) ve teyit edilebilirlik (dis giivenirlik) gibi kavramlarla ifade edilmektedir
(Yildirim ve Simsek, 2016: 57; Patton, 2014: 88). Bu calismada, yapilan icerik analizin
bu ozellikleri karsilamas1 amaciyla asagidaki uygulamalar gergeklestirilmistir:

Inandinicilik (I¢ Gegerlik): Lincoln ve Guba (1985: 91), nitel bir ¢alismanin

inandiriciligini saglamak i¢in uzun siireli etkilesim, derinlemesine veri toplama, veri
cesitlemesi, uzman incelemesi ve katilimci teyidi gibi stratejiler 6nermektedir. Bu
baglamda, bu aragtirmada i¢ gegerligi giiclendirmek adina su islemler yapilmistir:

o Icerik analiz siirecinde, tez danisman1 ve alaninda uzman bir akademisyenin
goriiglert alinmis, elde edilen doniitler dogrultusunda gerekli diizeltmeler
yapilmigti. Uzmanlar, analiz silirecinde belirli araliklarla elestirel
degerlendirmelerde bulunarak ¢alismanin inandiriciligini artirmastir.

Aktarilabilirlik (Dis Gegerlik): Nitel arastirmalarda sonuclarin genellenmesi

miimkiin olmasa da, bulgularin benzer baglamlara aktarilabilir nitelikte olmas1 6nem
tagimaktadir (Erlandson vd., 1993: 22). Bu ¢alismanin aktarilabilirligini artirmak i¢in
su yontem izlenmistir:

e Toplanan veriler, tablolar ve gorsellerle desteklenerek agik ve objektif bir
bicimde sunulmus, bdylece okuyucunun verilerin dogasint anlamasi
kolaylastirilmistir.

Tutarhik (I¢ Giivenirlik): Nitel arastirmalarda giivenirlik, nicel caligmalardaki gibi
kesin tekrarlanabilirlikle degil, tutarlilikla degerlendirilir. Bagka bir ifadeyle, farklh
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arastirmacilarin ayni1 veri setinde benzer kodlamalara ulagsmasi, calismanin tutarliligini
gosterir. Bu kapsamda, aragtirmanin tutarliligini saglamak i¢in su adimlar atilmistir:

e Veri toplama araglari, arastirmaci ve bir uzman tarafindan bagimsiz olarak
incelenmis, ortak goriisler dogrultusunda analiz siireci standardize edilmistir.

e Tiim veriler, arastirmaci tarafindan sistematik ve tarafsiz bir sekilde toplanarak

tutarlilik ilkesine uygun hareket edilmistir.

5.4. Veri Analizi

Bu c¢alismada, katilimcilarin verdikleri cevaplar igerik analizi yontemiyle
analiz edilmistir. Icerik analiz siirecinde dncelikle veriler kodlanmis, ardindan temakar
belirlenmistir. Sonrasinda verileri kod ve temalara gore diizenleme ve tanimlama adimi1
gerceklestirilmistir. Son olarak ise bulgular yorumlanarak analiz tamamlanmastir.

Veri analizinde, nitel arastirmalarda yaygin olarak kullanillan MAXQDA 2020
yazilimindan yararlanilmistir. Bu program, temellendirilmis teori, literatiir
incelemeleri, nitel metin analizleri ve karma yontem arastirmalart gibi ¢esitli nitel
arastirma tilirlerinde kullanilmaktadir (Creswell ve Miller, 2000: 128). MAXQDA,
arastirmacilara verileri sistematik olarak analiz etme, teorileri test etme ve gelistirme
olanagi sunmaktadir.

Programin sundugu analiz olanaklari iki ana baslik altinda toplanmistir:
e Betimsel Bulgular: Frekans tablolari, kod-alt kod bdliimler modeli ve kod
bulutu araglari ile verilerin betimsel analizi yapilmistir.
o Karsilagtirmali Bulgular: Kod matrisi tarayicisi ve iki vaka modeli araclari ile

veriler karsilastirmal1 olarak analiz edilmistir.

5.5. Orneklem

Tablo 5.1, arastirmanin katilimci profilini gostermektedir. Toplam 16

katilimcidan olusan bu grubun 6zellikleri ortaya konulmaktadir.
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Cizelge 5.1 Katilimcilarm Demografik Ozellikleri

No Cinsiyet Yas Medeni Durum Egitim Durumu  Meslek Deneyim yih

1 Erkek 42 Evli Yiiksek Lisans Cografya Ogretmeni 22

2 Erkek 42 Evli Yiiksek Lisans Tarih Ogretmeni 22

3 Erkek 40 Bekar Yiiksek Lisans Devlet memuru 13

4 Kadin 30 Evli Yiiksek Lisans Ziraat Miihendisi 8

5 Kadin 42 Bekar Yiiksek Lisans Ziraat Miihendisi 25

6 Kadin 31 Evli On Lisans Memur 3

7 Erkek 35 Evli Yiiksek Lisans Sosyolog 10

8 Kadin 50 Evli Doktora Akademisyen 25

9 Kadin 24 Bekar Yiiksek Lisans Ziraat Miihendisi 4

10 Erkek 36 Bekar Lisans Insan Kaynaklar 18

11 Kadmn 30 Bekar Yiiksek Lisans Ogretmen 3

12 Kadn 40 Bekar Yiiksek Lisans Yonetici 18

13 Erkek 39 Evli Lisans Ticaret 20

14  Erkek 32 Evli Lise Uziim Ureticisi 13

15 Kadn 33 Evli Lisans Genel Sekreter 5

16  Erkek 25 Evli Lisans Ziraat Miihendisi 3

Cizelge 5.2 Katilimcilarin Demografik Ozellikleri Frekans Ve Yiizdeleri
N %

Cinsiyet Erkek 8 50,00
Kadin 8 50,00

TOPLAM 16 100,00

Yas 24-35 8 50,00
36 ve lizeri 8 50,00

TOPLAM 16 100,00

Medeni durum Bekar 6 37,50
Evli 10 62,50

TOPLAM 16 100,00

Egitim Durumu Lisans ve alt1 6 37,50
Yiiksek Lisans ve Doktora 10 62,50

TOPLAM 16 100,00

Meslek Ogretmen 25,00
Ziraat Mithendisi 25,00
Diger 50,00

TOPLAM 16 100,00

Deneyim 10 y1l ve alt1 7 43,75
11 y1l ve iizeri 56,25

TOPLAM 16 100,00
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Tablo 5.1-5.2°de goriildiigii lizere, cinsiyet dagilimi tam olarak %50 erkek ve
%50 kadin seklindedir. Benzer sekilde, yas dagilimi da %50 oraninda 24-35 yas
araligindaki daha gen¢ katilimcilar ile %50 oraninda 36 yas ve lizeri daha olgun
katilimcilar seklinde esitlenmistir.

Medeni durum incelendiginde, katilimcilarin  %62,5'inin  evli oldugu
goriilmektedir. Katilimeilarin %62,5'1 Yiiksek Lisans veya Doktora derecesine sahiptir.
Katilimeilarin %25'i Ogretmen, %25'i ise Ziraat Miihendisi olarak belirtilmistir. Son

olarak, katilimcilarin %56,25'1 11 y1l ve lizeri mesleki deneyime sahiptir.
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6. NITEL ARASTIRMAYA ILISKIN BULGULAR

6.1. Ercis Karas1 Uziim Bag1 Ve Bagin Sarap Turizmine Kazandirilarak

Bir Turizm Rotasina Doniistiiriilmesi

Cizelge 6.1 Ercis Karasi tizim Bag1 Ve Bagin Sarap Turizmine Kazandirilarak Bir
Turizm Rotasina Doniistiiriilmesi Temasina Iligkin Kategori Ve Kodlar

Kategori Kodlar N %
Tarihsel ve Kiiltiirel Kdken Urartular donemine dayanan gegmis 10 10,99
Ermeni ve Selguklu dénemlerinde bagcilik 6 6,59
Fransa'daki saraplarla kiyaslanan kalite 4 440
Kokli bagceilik kiiltiirli mirasi 7 7,69
Cografi ve Iklimsel Uygunluk Volkanik arazi ve mineral yap1 4 440
Mikroklima etkisi (Van Golii) 5 549
Yiiksek rakimin iiziim kalitesine etkisi 22,20
Geg olgunlagmanin aromaya katkisi 2 220
Sosyo-Kiiltiirel ve Ekonomik Muhafazakar toplum yapisi ve dini 12
Dinamikler hassasiyetler 13,19
Ekonomik faydanin 6n plana ¢ikmasi 7 7,69
Toplumsal kabullenme i¢in zaman ihtiyaci 7 7,69
Mardin, Kapadokya ve Sirince gibi 6rneklerin 8
basarisi 8,79
Turizm Rotas1 Potansiyeli Akdamar-Muradiye-Ercis hattinda rota 6
olusturma 6,59
Bag evi ziyaretleri ve konaklamali turlar 4 440
Mevcut turizm destinasyonlarina entegrasyon 7 7,69
TOPLAM 91 100,00

Tablo 6.1°de goriildiigii lizere tema toplamda 91 kodlama ile desteklenmekte

ve bu temay1 dort ana kategori altinda detayl sekilde yorumlamak miimkiindiir.

[k kategori olan Tarihsel ve Kiiltiirel Koken, toplam kodlamalarin yaklasik

%30"unu (29,67) olusturarak temanin en gii¢lii ayaklarindan birisini olusturmaktadir.

Bu durum, Ercis Karasi'nin pazarlanmasinda tarihin ve kiiltiirel mirasin merkezde

oldugunu gostermektedir. Ozellikle “Urartular ddnemine dayanan gegmis” kodu 10

frekans ve %10,99'luk bir oranla en sik vurgulanan argiimandir. Bu, {iziim ¢esidinin ve

sarap kiiltiiriiniin Anadolu'daki kadim ge¢misine vurgu yaparak turizmde otantik ve
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benzersiz bir hikaye sunma potansiyeli tagir. “Ermeni ve Sel¢uklu donemlerinde
bagcilik” (9%6,59) ve “Koklii bageilik kiiltiirii miras1” (%7,69) kodlar1 da bu tarihsel
sirekliligi pekistirerek iirliniin kimligini gliclendirmektedir. Ayrica, daha diisiik bir
frekansa (4-%4,40) sahip olmasina ragmen “Fransa'daki saraplarla kiyaslanan kalite”
kodu, yerel bir iirlinii global bir kalite dl¢iitiiyle karsilagtirarak iddiali bir pazarlama
stratejisinin habercisidir.

Ikinci kategori olan Cografi ve Iklimsel Uygunluk ise toplamin %14,29'unu
olusturan kodlara sahiptir. Bu kategori, Ercis Karasi iiziimiiniin neden bu denli 6zel
olduguna dair somut ve bilimsel gerekgeler sunmaktadir. “Mikroklima etkisi (Van
Goli)” 5 frekans (%5,49) ile bu gruptaki en belirgin vurguyu alirken, “Volkanik arazi
ve mineral yap1” da 4 frekans (%4,40) ile 6ne ¢ikmaktadir. “Yiiksek rakimin iiziim
kalitesine etkisi” ve “Ge¢ olgunlagmanin aromaya katkis1” kodlar1 ise her biri 2'ser
frekans (%2,20) ile daha az vurgulanmis olsa da, iizimdeki aroma kompleksitesini ve
kaliteyi aciklayan énemli teknik unsurlardir. Bu faktorler, “cografi isaret” tescili igin
de gii¢lii bir zemin olusturmaktadir.

Ugiincii ve en kritik kategorisi olan Sosyo-Kiiltiirel ve Ekonomik Dinamikler,
toplamda %37,36 gibi oldukga yiiksek bir orana ulagmaktadir. Bu, konunun teknik ve
tarihsel boyutlar1 kadar sosyolojik ve ekonomik boyutlarinin da biiyilk 6neme sahip
oldugunu gosterir. Dikkat c¢ekici bir sekilde, “Muhafazakar toplum yapisi ve dini
hassasiyetler” kodu, tiim tablo i¢inde 12 frekans ve %13,19 ile en yiiksek degere sahip
koddur. Bu, sarap turizmi girisimlerinin 6niindeki en biiyiik potansiyel engeli isaret
etmektedir. Buna karsilik, “Ekonomik faydanin 6n plana ¢ikmasi” ve “Toplumsal
kabullenme i¢in zaman ihtiyac1” kodlar1 (her biri 7-%7,69), bu zorlugun asilmasinda
ekonomik arglimanlarin ve sabrin kilit rol oynayacagini ortaya koymaktadir. Ayrica,
“Mardin, Kapadokya ve Sirince gibi 6rneklerin basarisi” 8 frekans (%8,79) ile giicli
bir sekilde vurgulanmis olup, bu durum benzer bolgelerdeki basar1 hikayelerinin Ercig
i¢cin bir model ve motivasyon kaynagi olarak goriildiigiinii ortaya koymaktadir.

Son kategori olan Turizm Rotas1 Potansiyeli, toplam kodlamalarin %18,68'ine
karsilik gelmektedir. Buradaki kodlar, somut Onerileri ve uygulama stratejilerini
yansitmaktadir. “Mevcut turizm destinasyonlarina entegrasyon” 7 frekans (%7,69) ve
“Akdamar-Muradiye-Ercis hattinda rota olusturma” 6 frekans (%6,59) ile One

cikmaktadir. Bu veriler, Ercig Karasi sarap turizminin bagimsiz bir faaliyet olmaktan
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ziyade, Van'in zaten var olan turizm potansiyeli (Akdamar Adas1 gibi) icine entegre
edilmesi gerektigi fikrinin hakim oldugunu gostermektedir. “Bag evi ziyaretleri ve
konaklamali turlar” fikri ise 4 frekans (%4,40) ile daha az vurgulanmis olsa da, turistler

i¢cin daha derin ve stirdiiriilebilir bir deneyim vaat eden 6nemli bir alt bilesendir.

.Sosyo-KUItUreI ve Ekonomik Dinamikler
.Tarihsel ve Kultiirel Kéken
Turizm Rotasi Potansiyeli

.Cografi ve iklimsel Uygunluk

18,7%

Sekil 6.1 Temaya Iligkin Grafik

Sonug olarak, bu temadan elde edilen bulgular Ercis Karasi'nin bir turizm
rotasina doniislimiiniin; koklii bir tarihsel arka plan, essiz bir cografi konum, dikkatle
yonetilmesi gereken sosyo-ekonomik dinamikler ve mevcut turizm altyapisina akillica

entegre edilmis bir stratejiye dayandigini ortaya koymaktadir.

6.2. Van Bolgesi'nde Tercih Edilen Herhangi Bir Sarap Cesitleri

Cizelge 6.2 Van Bolgesi'nde Tercih Edilen Herhangi Bir Sarap Cesitleri Temasina
Iliskin Kategori Ve Kodlar

Kategori Kodlar N %

Yerel Cesitler Ercig Karasi sarabinin 6n planda olmast 11 44,00
Akberk ve Tushba markalarinin 6ne ¢ikmasi 5 20,00

Sarap Tirleri Kirmiz1 sarap tercihi 4 16,00
Roze ve beyaz saraplara artan ilgi 3 12,00
Orta gévdeli ve meyvemsi aromalar 2 8,00
TOPLAM 25 100,00
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Tablo 6.2°de goriildiigii iizere, bolge oOzelinde sarap kiiltliriiniin heniiz
gelismekte oldugunu gostermektedir. Bunun yaninda mevcut tercihlerdeki egilimler
oldukca belirgindir. Analiz, tercihlerin iki ana eksende toplandigini gostermektedir. Bu
tercihler; yerel c¢esitlere olan baskin yonelim ve belirli sarap tiirlerine duyulan ilgi
seklinde siralanabilir.

En dikkat ¢ekici bulgu, Yerel Cesitler kategorisinin toplam tercihlerin %64'iinii
(16 frekans) olusturmasidir. Bu durum, Van bolgesi sarap kiiltliriiniin en gii¢li
damarinin yerel kimlik ve tiriinler oldugunu agikca gostermektedir. Bu kategori iginde
ozellikle “Ercis Karas1 sarabinin 6n planda olmas1” kodu, 11 frekans ve %44'lik bir
oranla en yiiksek yiizdeye sahip tiirdiir. Bu yiizde, bolgedeki sarap tercihi denildiginde
akla gelen ilk ve en gii¢lii unsurun, yoreye 6zgii bu iiziimden yapilan saraplar oldugunu
gostermektedir. Ercis Karasi'nin sadece bir secenek degil, adeta bdlgenin saraptaki
temsilcisi konumunda oldugu anlasilmaktadir. Ayrica, “Akberk ve Tushba
markalarinin 6ne ¢ikmasi” da 5 frekans ve %20'lik bir paya sahiptir. Bu da, Ercis
Karasi'nin soyut bir kavram olmanin Gtesine gegerek, somut ve piyasada ulasilabilir
markalar araciligiyla tiiketiciyle bulustugunu ve bu markalarin bdlgede bir giiven ve
taninirlik unsuru haline geldigini ortaya koymaktadir.

Ikinci kategori olan Sarap Tiirleri ise toplam tercihlerin %36'sina (9 frekans)
karsilik gelmektedir. Bu kategorideki dagilim, bolge tiiketicisinin damak tadina dair
onemli ipuclar1 vermektedir. “Kirmizi sarap tercihi” 4 frekans ve %16'lik bir oranla en
yaygin tercih olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum, kirmiz1 sarabin genel olarak sarap
kiiltiirlindeki hakim konumuyla paralellik gdstermektedir. Ancak, “Roze ve beyaz
saraplara artan ilgi’nin 3 frekans ve %12 ile takip etmesi olduk¢a 6nemlidir. Bu veri,
tiiketici tercihlerinin cesitlendigini ve geleneksel kirmizi sarap odakli anlayigin yavas
yavas degismeye basladigini gostermektedir. Daha hafif ve farkl sarap stillerine olan
bu ilgi, pazarin potansiyel biiylime yoniinii isaret edebilir. “Orta gévdeli ve meyvemsi
aromalar”a yapilan vurgu ise 2 frekans (%38) ile daha az siklikta belirtilse de, bolge

tiiketicisinin beklentileri hakkinda bilgi sunmaktadir.
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Yerel Cesitler

Sarap Turleri

0% 7% 14% 21% 28% 35% 42% 49% 56% 63% 70%

Sekil 6.2 Temaya Iliskin Grafik

Sonug olarak, bu temadan elde edilen bulgular Van Bolgesi'ndeki sarap
tercihlerinin merkezinde gii¢lii bir yerellik duygusunun ve Ercis Karasi'nin tartismasiz
hakimiyetinin oldugunu ortaya koymaktadir. Yerel markalarin 6ne ¢ikmasi, bu
hakimiyetin ticari bir basariya doniismeye basladiginin gostergesidir. Diger yandan,
kirmizi sarabin lider konumunu korudugu, ancak roze ve beyaz saraplara olan ilginin

biiyliyen bir dinamik olarak dikkat ¢ektigi anlasilmaktadir.

6.3. Saraphk Uziim Baginda Yetisen Uziimlerden Elde Edilen Saraplarin
Satildig: Yerler

Cizelge 6.3 Saraplik Uziim Baginda Yetisen Uziimlerden Elde Edilen Saraplarin
Satildig1 Yerler Temasina {liskin Kategori Ve Kodlar

Kategori Kodlar N %

Yerel Satis Noktalari Tusba Sarap Evi ve Tariria gibi igletmeler 7 28,00
Tekel bayileri 6 24,00
Yerel restoran ve barlar 5 20,00

Ulusal ve Uluslararasi Satis  Istanbul, Izmir, Antalya gibi biiyiik sehirler 3 12,00
Kanada, Amerika, Giiney Kore'ye ihracat hazirliklart 3 12,00
Kadikdy'de Vanyama Wine gibi 6zel mekanlar 1 4,00
TOPLAM 25 100,00

Tablo 6.3’te sunulan veriler, Ercis Karasi gibi saraplik iiziimlerden elde edilen

saraplarin dagitim ve pazarlama kanallarina iliskin mevcut durumu ve gelecek
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potansiyelini net bir sekilde ortaya koymaktadir. Toplam 25 kodlamadan olusan bu
yapi, satis ekosisteminin ana hatlarini iki temel kategoride sekillendirmektedir. Bunlar;
yerel odakli, olgunlagsmis satis ag1 ve heniiz gelismekte olan ulusal-uluslararasi
kanallardir.

Analizin en 6nemli bulgusu, sarap satisinin biiyiik 6l¢iide yerel mecralarda
yogunlagmis olmasidir. Yerel Satis Noktalari kategorisi, toplam kodlamalarin
%72'sine tekabiil eden 18 frekansla bu dominasyonu gdstermektedir. Bu durum,
irlinlin henliz esas itibariyla i¢ pazar ve bolgesel tiiketiciyle siirli olduguna isaret
etmektedir. Yerel kanallar i¢inde, “Tusba Sarap Evi ve Tariria gibi isletmeler” 7 frekans
ve %28'lik pay1 ile en 6ne ¢ikan satis noktasidir. Bu igletmeler, sadece bir perakende
noktast olmanin Otesinde, muhtemelen marka kimliginin olusturuldugu, iiriin
hikayesinin anlatildig1 ve sarap kiiltliriiniin yayildig1 temel merkezler olarak rol
oynamaktadir. Onlar1, 6 frekans (%24) ile “Tekel bayileri” takip etmektedir. Bu
dagilim, saraplarin geleneksel ve yaygin i¢ki dagitim agina erisiminin saglandigini,
dolayistyla bolge icindeki ulasilabilirligin gorece yiiksek oldugunu gostermektedir.
“Yerel restoran ve barlar”in 5 frekans (%20) ile bu kategoride yer almasi ise son derece
anlamhidir. Bu durum, saraplarin giinlik yasam ve gastronomi deneyimiyle
biitiinlesmeye basladigint; turistlerin de yerel lezzetleri deneyimlerken bu iirlinle
tanigma firsati buldugunu ortaya koymaktadir.

Ikinci kategori olan Ulusal ve Uluslararasi Satigise toplamm %28'ine (7
frekans) karsilik gelmektedir. Bu yiizde, yerel satislarin yaninda kiiciik kalsa da,
gelecege dair son derece umut verici ve stratejik oneme sahip bir boyutu isaret
etmektedir. “Istanbul, Izmir, Antalya gibi biiyiik sehirler’e yonelik satislar 3 frekans
(%]12) ile, triiniin iilke ¢apinda taninmaya basladigin1 ve daha genis bir tiiketici
kitlesiyle bulugma potansiyeli tasidigini gostermektedir. Ayni frekansta (%12)
vurgulanan “Kanada, Amerika, Giiney Kore'ye ihracat hazirliklar1” ise belki de
tablodaki en degerli bulgudur. Bu kod, Ercis Karas1 saraplarinin uluslararas: arenada
bir deger ve ilgi odagi olarak goriildiiglinlin en somut kanitidir ve marka itibar1 i¢in bir
firsat sunmaktadir. “Kadikdy'de Vanyama Wine gibi 6zel mekanlar”’in 1 frekans (%4)
ile anilmasi, iiriiniin nis ve kaliteli iirtinlere odaklanmis, seckin mekanlarda kendine
yer bulabildigini gostererek, prestij pazarlamasi agisindan 6nemli bir veri noktasi

olusturmaktadir.
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Sekil 6.3 Temaya Iliskin Kod-Alt Kod Boliimler Modeli

Sonug olarak, bu tablo Ercis Karasi saraplarinin satis stratejisinde iki asamali
bir modeli yansitmaktadir. Bir yanda, giiciinii yerel kimlikten alan, bdlge icinde iyi
yapilandirilmig ve turizmle dogrudan entegre olabilen bir satis ag1 bulunmaktadir.
Diger yanda ise, hem ulusal metropollerde hem de uluslararasi1 pazarlarda marka
bilinirligini ve pazar payini artirmay1 hedefleyen, heniiz emekleme asamasinda ancak

iddial1 bir biliylime stratejisi dikkat cekmektedir.

6.4. Van Bolgesi'nde Sarap Turizminin Gelismesine Yonelik Faaliyetler

Cizelge 6.4 Van Bolgesi'nde Sarap Turizminin Gelismesine Yonelik Faaliyetler
Temasina iliskin Kategori Ve Kodlar

Kategori Kodlar N %

Mevcut Girigimler Tusba Sarap Evi ve Tariria'nin ¢abalari 5 13,89
Bagbozumu Festivali diizenleme girigimleri 11 30,56
Tarihi mahzenleri turizme kazandirma projeleri 4 11,11
Pizza-sarap restorant 1 2,78

Eksiklikler ve Ihtiyaclar Kapsamli altyap1 ve tanitim eksikligi 8 2222
Kurumsal destek ve koordinasyon yetersizligi 4 11,11
Profesyonel rehberlik ve tur paketlerinin olmamasi 3 8,33
TOPLAM 36 100,00

Tablo 6.4’te goriildiigli lizere, Van Bolgesi'nde sarap turizminin gelisimi

“Mevcut Girisimler” ve “Eksiklikler ve Ihtiyaglar” olmak iizere birbiriyle dogrudan
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baglantili iki ana eksende ele alinmaktadir. Bu ikili yapi, bolgedeki sarap turizminin
hem potansiyelini hem de 6niindeki engelleri ayn1 anda ortaya koymaktadir.

“Mevcut Girigimler” kategorisi, toplam kodlamalarin %58,34'ine (21 frekans)
karsilik gelmektedir. Bu, bolgede sarap turizmi fikrinin tamamen yeni olmadigini,
aksine bireysel ve kurumsal diizeyde somut adimlarin atildigini1 géstermektedir. Bu
kategoride en dikkat cekici bulgu, 11 frekans ve %30,56'lik pay ile “Bagbozumu
Festivali diizenleme girisimleri”ne aittir. Bu durum, bolge aktorlerinin, sarap
turizminin en 6nemli bilesenlerinden biri olan “deneyimsel turizm”in (etkinlik turizmi)
giiclinii fark etmeye basladiklarinin gostermektedir. Bir festival, sadece sarap satisi
degil, ayn1 zamanda kiiltiir, eglence, yerel mutfak ve toplumsal katilimi bir araya
getirerek cok daha kapsayici bir turistik ¢cekim noktasi olusturma potansiyeli tasir.
“Tusba Sarap Evi ve Tariria'nin ¢abalar1” 5 frekans (%13,89) ile bu kategorideki diger
onemli girisimdir. Bu isletmeler, sarabi turistin giinlik yasamina ve yeme-igme
deneyimine entegre eden, ayni zamanda iiretim ve tanitim faaliyetlerini yiiriiten kritik
merkezler olarak 6ne ¢ikmaktadir. “Tarihi mahzenleri turizme kazandirma projeleri”
ise 4 frekans (%11,11) ile bu kategoride yer almaktadir. Bu girisim, sarap turizmine
“tarihsel derinlik” ve “otantisite” kazandirabilecek, turistte “iz birakan bir deneyim”
olusturma potansiyeli tasiyan ¢ok degerli bir unsurdur. “Pizza-sarap restoran1” fikri ise
1 frekans (%2,78) ile en az vurgulanan kod olmustur. Bu, sarap kiiltliriinii daha
ulagilabilir kilacak bu tiir girisimlerin heniiz yayginlagsmadigini veya aragtirma
katilimcilar1 nezdinde daha az 6nemsendigini gdsterebilir.

Ancak, “Eksiklikler ve Thtiyaclar” kategorisi, toplam kodlamalarin %41,66'sin1
(15 frekans) olusturarak mevcut potansiyelin 6niinde ciddi engeller oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu kategorinin en baskin kodunu, 8 frekans ve 9%22,22'lik oranla
“Kapsamli altyapt ve tamitim eksikligi” olusturmaktadir. Bu bulgu, Bagbozumu
Festivali gibi olumlu girisimlerin etkisinin, ulasim, konaklama, fizibilite ve en
onemlisi etkili bir dijital ve geleneksel tanitim kampanyasi olmadan siirh kalacagini
gostermektedir. Turistin bolgeye nasil ulasacagi, nerede kalacagi ve deneyimini nasil
planlayacagi net degilse, en giizel festival bile yeterince katilimc1 gekemez. “Kurumsal
destek ve koordinasyon yetersizligi” 4 frekans (%]11,11) ile bir diger kritik eksiktir.
Bu, yerel yonetimler, valilik, turizm bakanligi ve 06zel sektor arasinda esglidiim

saglanamadigini, dolayisiyla pargali ve sistemsiz bir yaklasimin hakim oldugunu ifade
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etmektedir. “Profesyonel rehberlik ve tur paketlerinin olmamasi” da 3 frekans (%8,33)
ile belirtilmistir. Bu eksiklik, tur operatorlerinin bolgeye yonelik paket tur
olusturamamasina ve bireysel turistin de rehbersiz kalarak deneyiminin yiizeysel

kalmasina neden olmaktadir.

4.Van Bélgesi'nde sarap turizminin gelismesine yonelik
faaliyet (0)
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Sekil 6.4 Temaya Iliskin Kod-Alt Kod Boliimler Modeli

Sonu¢ olarak, bu bulgular Van Bolgesi sarap turizmi i¢in bir “firsat-tehdit”
analizi sunmaktadir. Mevcut girisimler, 6zellikle festival ve 6zel isletmeler lizerinden,
bolgenin bu alandaki canliligin1 ve potansiyelini kanitlamaktadir. Ancak, bu
girisimlerin bagaris1 ve siirdiiriilebilirligi, dogrudan “Eksiklikler ve Ihtiyaglar”
kategorisinde siralanan yapisal sorunlarin ¢éziilmesine baglidir. Bir baska deyisle,
Tusba Sarap Evi'nin ¢abalar1 veya bir Bagbozumu Festivalinin etkisi, kapsamli bir
altyapi, kurumsal koordinasyon ve profesyonel tanitim stratejisi ile desteklendigi

Olctide anlamli hale gelebilecektir.
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6.5. Sarap Turizminin Etkin Bir Sekilde Tamitilmasi I¢in Kullamlan
Yontemler Ve Bolgenin Tarihi Ve Kiiltiirel Mirasi Bu Tanitim Siirecine

Entegrasyonu

Cizelge 6.5 Sarap Turizminin Etkin Bir Sekilde Tanitilmas1 I¢in Kullanilan Y éntemler
Ve Bolgenin Tarihi Ve Kiiltiirel Miras1 Bu Tanitim Siirecine Entegrasyonu
Temasina iliskin Kategori Ve Kodlar

Kategori Kodlar N %
Tanitim ve Sosyal medya ve gastronomi bloglar1 7 21,88
Pazarlama Hikaye anlatimi1 (3000 yillik tarih vurgusu) 7 21,88
Yontemleri Uluslararasi sarap yarigsmalarina katilim 5 15,63
Kiiltiirel Miras Urartu ve Ermeni bagcilik tarihinin vurgulanmasi 5 15,63
Entegrasyonu Akdamar Kilisesi'ndeki iziim motiflerinin kullanimi 4 12,50
Ekmek-sarap ayinleri gibi dini ritiiellerle bag kurma 3 9,38
Peyzaj & rakim deneyimi 1 3,13
TOPLAM 32 100,00

Tablo 6.5’te goriildiigl iizere, Van Bolgesi'ndeki sarap turizminin tanitim
stratejilerini  ve bu stratejilerin  bdlgenin tarihsel-kiiltiirel dokusuyla nasil
biitiinlestirildigini ortaya koymaktadir.

“Tanittim ve Pazarlama Yontemleri” kategorisinde ‘“Sosyal medya ve
gastronomi bloglar1” ile “Hikaye anlatimi (3000 yillik tarth vurgusu)” kodlart her biri
7 frekans ve %21,88'lik payla esit 6l¢lide en fazla vurgu yapilan unsurlardir. Bu durum,
tanitim stratejisinin iki temel ayaga dayandigini isaret etmektedir. Bunlar; bir yandan
sosyal medya ve bloglar gibi dijital, ulagilmas1 kolay ve genis kitlelere hitap eden
modern kanallar etkin sekilde kullanilirken, diger yandan bu kanallarda aktarilan
icerigin merkezine “3000 yillik tarith” gibi son derece giiglii ve g¢ekici bir hikaye
yerlestirilmektedir. Bu kombinasyon, marka bilinirligini artirma ile derin bir kimlik
ingasin1 ayni1 anda hedeflemektedir. “Uluslararas1 sarap yarigmalarina katilim” ise 5
frekans (%15,63) ile bu kategorinin ii¢lincii 6nemli bilesenidir. Bu faaliyet, Ercis
Karasi saraplariin kalitesini uluslararasi arenada tescilletmek ve prestij kazanmak icin
onemli bir yontem olarak goriilmektedir.

Ikinci kategori olan “Kiiltiirel Miras Entegrasyonu”nun en belirgin sekli,

“Urartu ve Ermeni bagcilik tarihinin vurgulanmasi”dir (5 frekans, %15,63). Bu kod,
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sarap kiiltiiriinii tek bir doneme degil, binlerce yila yayilan bir siireklilige oturtarak
irlinlin otantisitesini ve degerini muazzam Jl¢iide artirmaktadir. Hemen ardindan, 4
frekans (%12,50) ile ‘“Akdamar Kilisesi'ndeki iiziim motiflerinin kullanimi”
gelmektedir. Bu, motiflerin kullanim1 yaratici ve gorsel bir stratejidir. Bolgenin en
ikonik turistik anit1 ile sarap kiiltiirii arasinda somut bir bag kurarak, turistlerin
zihinlerinde giiclii bir ¢agrisim olusturma potansiyeli tasimaktadir. “Ekmek-sarap
ayinleri gibi dini ritiiellerle bag kurma” fikri 3 frekans (%9,38) ile ifade edilmistir. Bu
kod, sarabin kiiltiirdeki yerini sadece tarimsal bir iirlin olmanin Otesine tasiyarak,
manevi ve sembolik bir boyuta getirmekte, bdylece turistik deneyime derinlik
katmaktadir. “Peyzaj & rakim deneyimi” ise 1 frekans (%3,13) ile en az vurgulanan
unsur olmustur; bu da, cografi 6zelliklerin hikayelestirilmesine yonelik potansiyelin

heniiz tam olarak degerlendirilmedigini diigiindiirebilir.

Tanitim ve Pazarlama Yontemleri

Kiltlrel Miras Entegrasyonu

0% 6% 12% 18% 24% 30% 36% 42% 48% 54% 60%

Sekil 6.5 Temaya Iliskin Grafik

Sonug olarak, bu bulgular Van Boélgesi sarap turizmi tanitiminin, modern
pazarlama kanallarini kullanarak, {irlintin koklerini binlerce yillik tarihsel ve kiiltiirel
bir mirasla harmanlayan sofistike ve biitiinlesik bir yaklasim sergiledigini ortaya
koymaktadir. Strateji, sadece bir icecegi degil, bir “deneyim” ve “hikaye”yi satmaya

odaklanmis gibi goriinmektedir.
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6.6. Van'in Turizm Olanaklar1 Sarap Turizminin Gelismesindeki Yeterlilik

Diizeyi Ve Sarap Turizminin Gelismesi I¢in Oneriler

Cizelge 6.6 Van'in Turizm Olanaklar1 Sarap Turizm@nin Gelismesindeki Yeterlilik
Diizeyi Ve Sarap Turizminin Gelismesi I¢in Oneriler Temasina iliskin

Kategori Ve Kodlar
Kategori Kodlar N %
Mevcut Turizm Dogal ve tarihi giizelliklerin potansiyeli 3 13,64
Altyapisinin Konaklama ve ulagimda gelismeler 1 4,55
Degerlendirmesi Pargali ve biitiinciil olmayan turizm planlamasi 2 9,09
Gelisim igin Uretici-belediye-iiniversite igbirlikleri 8 36,36
Oneriler Kalite ve tadim standartlarinin olusturulmasi 3 13,64
Yiiksek irtifa baglar1” s6yleminin pazarlanmast | 4,55
Otellerde ticretsiz tadim imkanlar1 2 9,09
Toplumsal biling ve egitim ¢aligmalari 2 9,09
TOPLAM 22 100,00

Tablo 6.6°da goriildiigii iizere, Van'in sarap turizmi potansiyelini mevcut turizm
altyapis1 baglaminda degerlendiren ve gelisim Onerileri sunan bulgular1 vermektedir.
Tema “Mevcut Turizm Altyapisinin Degerlendirmesi” ve “Gelisim igin Oneriler”
olmak tizere iki temel kategoride ele almistir.

“Mevcut Turizm Altyapisinin Degerlendirmesi” kategorisindeki en onemli
kod, 3 frekans ve %13,64'liikk paya sahip “Dogal ve tarihi gilizelliklerin potansiyeli”
kodudur. Bu, Van'in sarap turizmini destekleyecek birinci sinif bir ¢ekim giiciine
(Akdamar Adasi, Van Goli, tarihi miras) zaten sahip oldugunun kabuliidiir. Ancak,
“Parcal1 ve biitlinciil olmayan turizm planlamasi” 2 frekans (%9,09) ile bu potansiyelin
oniindeki en biiylik engeli isaret etmektedir. Mevcut turizm varliklarinin sarap turizmi
ile entegre bir sekilde pazarlanmadigi ve yonetilmedigi anlasilmaktadir. “Konaklama
ve ulasimda gelismeler” kodunun sadece 1 frekans (%4,55) ile ifade edilmesi ise, bu
alanlarda bir iyilesme olmadigin1 veya bu konunun katilimcilar nezdinde daha az
oncelikli goriildiigiinii ortaya koymaktadir.

“Gelisim i¢in Oneriler” kategorisinde one ¢ikan kod, 8 frekans ve %36,36'lik
¢ok biiyiik oran ile “Uretici-belediye-iiniversite isbirlikleri”dir. Bu bulgu, Van'da sarap
turizminin gelisiminin oncelikli ve vazgeg¢ilmez sartinin, tiim paydaslar1 ayni ¢ati

altinda toplayacak sinerjik bir is birligi modeli oldugunu agikca ortaya koymaktadir.
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Ureticinin pratik tecriibesi, belediyenin altyap1 ve kaynak imkanlari ile iiniversitenin
bilimsel ve arastirma kapasitesinin birlegsmesi gerektigi diisiiniilmektedir. “Kalite ve
tadim standartlarinin olusturulmasi” 3 frekans (%13,64) ile ikinci sirada yer alarak,
Ercis Karasi saraplarinda marka biitiinliigli ve giiven olusturmanin dnemine isaret
etmektedir. “Otellerde iicretsiz tadim imkanlar1’” ve “Toplumsal biling ve egitim
calismalar1” her biri 2'ser frekans (%9,09) ile esit dneme sahiptir. I1ki, turisti dogrudan
tirlinle bulusturan akillica bir pazarlama taktigi olarak 6ne cikarken; ikincisi, sarap
turizminin Oniindeki sosyo-kiiltiirel engellerin ancak egitim ve farkindalik
calismalariyla asilabilecegini gostermektedir. “Yiiksek irtifa baglari sdyleminin
pazarlanmas1” ise 1 frekans (%4,55) ile en az vurgulanan 6neri olmustur; bu da, iiriiniin

bu essiz cografi 6zelliginin pazarlama mesajlarina heniiz yeterince yansimadigin

ortaya koymaktadir.
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Sekil 6.6 Temaya iliskin Kod-Alt Kod Boliimler Modeli

Sonug¢ olarak, bu bulgular Van'in sarap turizmi i¢in bir yol haritasi niteligi
tasimaktadir. Bulgular, Van'in sarap turizmini gelistirmek i¢in elinde yeterli ham
madde (dogal ve tarihi giizellikler) oldugunu, ancak bunu isleyecek bir fabrikadan
(biitlinciil planlama ve koordinasyon) yoksun oldugunu ortaya koymaktadir. En gii¢li
oOneri olan liretici-belediye-liniversite is birligi, adeta bu eksigi gidermeye yonelik bir

cagridir.
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6.7. Sarap Turizmi Alaninda Faaliyet Gosteren Diger Paydaslarin Sarap

Turizmi ile lgili Faaliyetleri

Cizelge 6.7 Sarap Turizmi Alaninda Faaliyet Gosteren Diger Paydaslarin Sarap
Turizmi ile Tlgili Faaliyetleri Temasina Iliskin Kategori Ve Kodlar

Kategori Kodlar N %

Paydaslarin Yetersizligi Faaliyetlerin sinirli ve diizensiz olmasi 3 21,43
Koordinasyon eksikligi 4 28,57
Profesyonel tanitim yetersizligi 1 7,14

Olumlu Ornekler ve Potansiyel Fransiz firmalarin bolgedeki ¢aligmalari 2 14,29
Tusba Sarap Evi'nin Bagbozumu Festivali 2 14,29
Bireysel girisimcilerin ¢abalari 2 14,29
TOPLAM 14 100,00

Tablo 6.7°de gorildiigii lizere, Van'daki sarap turizmi ekosisteminde iireticiler
disindaki paydaslarin roliinii ve mevcut durumunu agiklamaktadir. Tema “Paydaslarin
Yetersizligi” ve “Olumlu Ornekler ve Potansiyel” olarak birbiriyle tezat olusturan iki
ana kategoride ele alinmaktadir.

“Paydaglarin Yetersizligi” kategorisi, sarap turizminin onlindeki en biiyiik
engellerden birinin, ilgili taraflarin (belediyeler, kamu kurumlari, seyahat acenteleri,
sivil toplum kuruluslar1 vb.) yeterli ve etkin faaliyet gosterememesi oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu kategoride en fazla vurgu, 4 frekans ve 9%28,57'lik pay ile
“Koordinasyon eksikligi’ne yapilmistir. Bu bulgu, bir 6nceki tabloda ortaya konulan
“Uretici-belediye-iiniversite igbirlikleri” ihtiyacin1 bir kez daha gostermektedir.
Paydagslar arasinda bir is birligi ag1 ve esgiidiim mekanizmasi olmamasi, ¢abalarin
daginik ve verimsiz kalmasina neden olmaktadir. “Faaliyetlerin smirl ve diizensiz
olmas1” kodu da 3 frekans (%21,43) ile bu durumu desteklemekte; mevcut girisimlerin
sireklilik arz etmedigini, bu nedenle kalici bir turistik etki olusturmadiginm
gostermektedir. “Profesyonel tanitim yetersizligi” ise 1 frekans (%7,14) ile ifade
edilmis olsa da, paydaslarin pazarlama ve iletisim konusundaki yetersizliklerini isaret
eden 6nemli bir eksikliktir.

Buna karsilik, “Olumlu Ornekler ve Potansiyel” kategorisi, tiim zorluklara
ragmen bolgede temel olusturabilecek somut 6rneklerin varligini ortaya koymaktadir.

“Fransiz firmalarin bdlgedeki calismalar1”, “Tusba Sarap Evi'nin Bagbozumu
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Festivali” ve “Bireysel girisimcilerin ¢abalar1” kodlarmin her biri 2'ser frekans
(%14,29) ile esit oneme sahiptir. Bu dagilim, olumlu gelismelerin ii¢ farkli kaynaktan
geldigini gostermektedir. Bunlar; Uluslararasi ilgi (Fransiz firmalar1), yerel bir
markanin onctliigii (Tusba Sarap Evi) ve bireysel inisiyatifler seklinde siralanabilir.
Fransiz firmalarinin varligi, Ercig Karasi'nin ve bolgenin uluslararasi sarap camiasinda
bir cazibe merkezi olarak goriilmeye baslandiginin en somut gostergesidir. Tusba
Sarap Evi'nin festivali, yerel diizeyde basarili olabilen ve tekrarlanabilir bir etkinlik
modeli sunmaktadir. Bireysel girisimcilerin ¢abalar1 ise, resmi kanallarin yetersiz

kaldig1 yerde, kisisel fedakarlik ve azmin ne denli degerli oldugunu hatirlatmaktadir.
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Sonug olarak, bu bulgular Van'daki sarap turizminin paydaslar bazinda bir
“kirilma noktasinda” oldugunu resmetmektedir. Bir yanda, faaliyetleri engelleyen
ciddi bir koordinasyon ve istikrar sorunu bulunmaktadir. Diger yanda ise, hem
yerelden hem de yurtdigindan gelen, bu sorunlar1 asma potansiyeline sahip somut,

olumlu 6rnekler mevcuttur.
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6.8. Turistlerin Ercis'i Tercih Etme Nedenleri Arasinda Sarap Turizminin

Yeri

Cizelge 6.8 Turistlerin Ercis'i Tercih Etme Nedenleri Arasinda Sarap Turizminin Yeri
Temasina iliskin Kategori Ve Kodlar

Kategori Kodlar N %
Mevcut Durum Sarap turizminin ikincil planda kalmasi 5 38,46
Turistlerin biiyiik dl¢iide habersiz olmasi 1 7,69
Inci Kefali gogii gibi dogal olaylarin 6nceligi 4 30,77
Degigim Tanitim ve bilinglendirme ile roliiniin artabilecegi 2 15,38
Potansiyeli Gastronomi turlari ile entegre edilebilecegi 1 7,69
TOPLAM 13 100,00

Tablo 6.8’de goruldiigii lizere, Ercis'in turistik cazibesi ile sarap turizmi
arasindaki mevcut iliskiyi ve gelecek potansiyeli ortaya konulmaktadir. Tema “Mevcut
Durum” ve “Degisim Potansiyeli” olmak iizere iki ana kategoride ele alinmistir.

“Mevcut Durum” kategorisindeki en giiglii vurgu, 5 frekans ve %38,46'lik
payla “Sarap turizminin ikincil planda kalmasi” koduna aittir. Bu bulgu, turistlerin
Ercisg'e gelme kararin1 sekillendiren ana motivasyonun sarap turizmi olmadigin1 ortaya
koymaktadir. Bunu, 4 frekans ve %30,77'lik oranla “Inci Kefali gogii gibi dogal
olaylarin onceligi” takip etmektedir. Bu kod, Ercig'in halihazirda son derece giiclii ve
taninmis bir dogal cazibe merkezine sahip oldugunu ve turist akininin biiyiik 6l¢iide
bu tir olaylar etrafinda sekillendigini gostermektedir. “Turistlerin biiyiik olciide
habersiz olmasi1” ise 1 frekans (%7,69) ile ifade edilmistir. Bu, sarap turizminin ikincil
kalmasmin temel nedenlerinden birinin, etkili bir tamitim ve bilgilendirme
kampanyasinin yiiriitiilememesi olduguna isaret etmektedir.

“Degisim Potansiyeli” kategorisindeki en oOnemli Oneri, 2 frekans ve
%15,38'lik paya sahip “Tanitim ve bilin¢lendirme ile roliiniin artabilecegi” kodudur.
Bu bulgu, sorunun temelinde yatan ‘“habersizlik” probleminin ¢6ziimiiniin de
anahtarinin “tanitim” oldugunu gostermektedir. Bir diger 6nemli 6neri ise, 1 frekans
(%7,69) ile “Gastronomi turlar ile entegre edilebilecegi”dir. Bu kod, sarap turizmini

bagimsiz bir ¢gekim noktasi olarak konumlandirmak yerine, Ercis lizlimiiyle yapilan
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yemek ve tatlilar gibi diger gastronomi unsurlariyla birlestirerek daha zengin ve

biitiinlesik bir turistik paket sunmanin yolunu gostermektedir.
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Sekil 6.8 Temaya Iliskin Grafik

Sonug olarak, bu bulgular sarap turizminin Ercis i¢in heniiz “bash basina bir
cekim giicii” olmaktan ziyade, “gelistirilmesi gereken tamamlayict bir unsur”
oldugunu ortaya koymaktadir. Mevcut durum, bolgenin turizm profilinde sarap
turizminin olduk¢a geri planda kaldigin1 gdstermektedir. Ancak, bu bulgular ayni
zamanda bir firsat penceresi de sunmaktadir. Inci Kefali gcii gibi zaten var olan giiglii
turistik akini, sarap turizmi i¢in hazir bir ziyaret¢i potansiyeli anlamina gelmektedir.
Yapilmasi gereken, bu ziyaretgileri sarap ve gastronomi ile bulusturacak etkili tanitim

ve entegrasyon mekanizmalari geligtirmektir.

6.9. Van'in Tamitim Ve Pazarlamasinda Sarabin Yeri

Cizelge 6.9 Van'm Tanitim Ve Pazarlamasinda Sarabin Yeri Temasina Iliskin Kategori

Ve Kodlar

Kategori Kodlar N %
Pazarlama Tarihsel kokler ve kiiltiirel miras ile biitiinlestirme 2 12,50
Potansiyeli Gastronomi ve doga turizmi ile paketlenmesi 2 12,50
Strateji ve Kiiltiirel hassasiyetlere dikkat edilmesi 2 12,50
Uygulama Sarabin bir igecekten ziyade kiiltiirel deneyim olarak 5

sunulmasi 31,25

Van kahvaltisindaki basari modelinin taklit edilmesi 5 31,25

TOPLAM 16 100,00
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Tablo 6.9, Van'in tanitim ve pazarlamasinda sarabin yerini anlamak agisindan
ele almaktadir. Tema “Pazarlama Potansiyeli” ve “Strateji ve Uygulama” olmak iizere
iki ana kategoride ele alinmaktadir.

“Pazarlama  Potansiyeli”  kategorisi, sarap turizmini  pazarlarken
kullanilabilecek temel cerceveleri ortaya koymaktadir. “Tarihsel kokler ve kiiltiirel
miras ile biitiinlestirme” ile “Gastronomi ve doga turizmi ile paketlenmesi” kodlari,
her biri 2 frekans (%12,50) ile esit 6neme sahiptir. Bu durum, sarabin tek basina degil,
Van'in zaten var olan gii¢lii yonleri olan tarih, mutfak kiiltiiri ve dogal glizelliklerle
(Van Goli, Akdamar) birlikte pazarlanmasi gerektigi fikrinin hakim oldugunu
gostermektedir. Bu, turistin zihninde daha zengin ve ¢ok boyutlu bir Van deneyimi
algis1 olusturmay1 hedefleyen bir stratejidir.

Ancak, “Strateji ve Uygulama” kategorisinde konunun teoriden ziyade pratik
bir yaklagima ihtiya¢ duydugunu vurgulamaktadir. Buradaki iki kod, S'er frekans ve
%31,25'lik paylartyla en 6nemli kodlardir. Birincisi, “Sarabin bir igecekten ziyade
kiiltiire] deneyim olarak sunulmasi”dir. Bu kod, daha oOnceki basliklarda ortaya
konulan muhafazakar toplum yapisi ve dini hassasiyetler gercegine dogrudan bir cevap
niteligindedir. Sarab1 “i¢ki” kategorisinden ¢ikarip “3.000 yillik tarihin tadilabildigi
bir kiiltiir miras1”, “bir Urartu gelenegi” veya “cografi bir iz” olarak konumlandirmak,
toplumsal kabullenmeyi artirabilecek ve pazarlamayir mesrulastiracak 6nemli bir
stratejik hamledir. Tkinci baskin kod ise, “Van kahvaltisindaki basar1 modelinin taklit
edilmesi”dir. Bu, son derece yerel, orijinal ve basarisi kanitlanmis bir markadan ilham
almay1 oneren bir oneridir. “Van Kahvaltis1” markasi, bir Uiriiniin nasil kent kimligiyle
biitiinlesip ulusal ve uluslararasi bir ¢ekim giiciine doniistiigiiniin canli kanitidir. Ercis
Karasi sarabinin da benzer bir yol izleyerek “Van'in Sarab1” kimligiyle 6ne ¢ikmasi,
markalagma stirecini hizlandirabilir. Bu iki ana kod, “Kiiltiirel hassasiyetlere dikkat
edilmesi” (2 frekans, %12,50) koduyla da desteklenmektedir. Bu, tiim pazarlama ve
tanitim faaliyetlerinin, toplumun degerlerine saygili bir dil ve iislupla yiirtitiilmesi

gerektigini hatirlatan bir uyaridir.
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Sonug olarak, bu bulgular Van'in tanitiminda sarabin konumlandirilmasina dair

net bir sonu¢ sunmaktadir. Bu sonug; ”Van Kahvaltisi’nin marka giicilinii ve basarisini

ornek alan, sarabi bir icecek olmaktan g¢ikarip koklii bir kiiltiirel deneyim olarak

paketleyen ve bu siirecte toplumsal hassasiyetleri gézeten biitiinlesik bir pazarlama

stratejisidir.

6.10. Van'da Uretilen Ercis Karas1 Sarabin Turistik Bir Uriin Olma

Potansiyeli Ve Degerlendirme Yollari

Cizelge 6.10 Van'da Uretilen Ercis Karasi Sarabmin Turistik Bir Uriin Olma
Potansiyeli Ve Degerlendirme Yollar1 Temasina iliskin Kategori Ve

Kodlar
Kategori Kodlar N %
Potansiyeli Destekleyen 3000 yillik tarihi gegmis 2 6,25
Faktorler Endemik ve benzersiz liziim ¢esidi 3 938
Yiiksek rakimin sarap kalitesine katkist 4 12,50
Cografi isaretli iiriin olmasi 5 15,63
Degerlendirme Yollari Uretim ve kaliteyi artirma 2 6,25
Pazarlama ve markalagma c¢alismalari 3 9,38
Bag evi ziyaretleri ve tadim turlari 5 15,63
Festivaller ve mevsimsel etkinlikler 3 9,38
Gastronomi ve kiiltiir rotalarina entegrasyon 3 938
Butik ve el yapimi1 sarap imajinin 6ne 2
¢ikarilmasi 6,25
TOPLAM 32 100,00
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Tablo 6.10, Ercis Karas1 sarabinin turistik bir {iriin olarak potansiyelini ve bu
potansiyeli hayata gecirebilecek somut yontemleri ortaya koymaktadir. Tema, konuyu
“Potansiyeli Destekleyen Faktorler” ve “Degerlendirme Yollar1” olmak {izere iki ana
kategoride ele almistir.

“Potansiyeli Destekleyen Faktorler” kategorisindeki en gii¢lii vurgu, 5 frekans
ve %15,63'lik pay ile “Cografi isaretli iirlin olmasi”na yapilmistir. Bu, iriiniin
kalitesinin, otantisitesinin ve kokeninin resmi olarak tescillendigini gosterir ki, bu da
turist nezdinde bir giiven ve tercih unsuru olarak 6ne ¢ikar. Onu, 4 frekans (%12,50)
ile “Yiiksek rakimin sarap kalitesine katkis1” takip etmektedir. Bu kod, iiriiniin lezzet
profilinin arkasindaki bilimsel ve dogal gerekgeyi vurgulayarak, pazarlama hikayesine
somutluk katar. “Endemik ve benzersiz iiziim ¢esidi” 3 frekans (%9,38) ile bu
kategorideki tgcilincii Onemli faktordiir ve {riiniin “sadece burada bulunabilir”
olmasinin olusturdugu merak ve cazibeyi temsil eder. “3000 yillik tarihi gegmis™ ise 2
frekans (%6,25) ile destekleyici bir argliman olarak yer almaktadir.

“Degerlendirme Yollar1” kategorisinde en fazla vurgu yapilan unsur, 5 frekans
ve %15,63'lik pay ile “Bag evi ziyaretleri ve tadim turlari”dir. Bu kod, sarap
turizminin kalbinde yer alan “deneyimsel turizm” unsurunu dogrudan hedef alir.
Turistin sadece sarabi satin almasi degil, onun yetistigi bag1 gérmesi, iiretim siirecine
taniklik etmesi ve bu atmosferde tadim yapmasi, unutulmaz bir aniya doniisebilir. Ayn1
oranda vurgulanan bir diger 6nemli yol ise “Festivaller ve mevsimsel etkinlikler” ile
“Gastronomi ve Kkiiltiir rotalarina entegrasyon” ve ‘Pazarlama ve markalagma
caligmalar1”dir (her biri 3 frekans, %9,38). Bu ti¢lii, sarap turizmini tek basina bir
faaliyet olmaktan ¢ikarip daha genis bir turistik ekosistemin parcasi haline getirmenin
yollarin1 gostermektedir. Festivaller (6rnegin bir Bagbozumu Senligi) yogun ve kisa
stireli bir ilgi olustururken, gastronomi ve Kkiiltiir rotalarina entegrasyon (Van
kahvaltisi, Akdamar Adasi, tarihi miras ile bag kurma) siirekliligi olan bir ziyaretci
akisi saglar. “Butik ve el yapimi sarap imajinin dne ¢ikarilmasi” ve “Uretim ve kaliteyi
artirma” ise her biri 2'ser frekans (%6,25) ile {riiniin nis ve kaliteli bir pazar

segmentinde konumlanmasi gerektigini destekleyen dnemli kodlardir.
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Sonug olarak, bu bulgular Ercis Karas1 sarabinin turistik bir tirline doniistimii
i¢in bir “yol haritas1” niteligi tasimaktadir. Harita, iirliniin sahip oldugu tarihsel, cografi
ve kiiltiirel sermayenin (Potansiyeli Destekleyen Faktorler), ancak etkili bir deneyim
tasarimi (Bag evi ziyaretleri), akilli pazarlama (Markalasma) ve biitiinlesik bir turizm
planlamas1 (Rota Entegrasyonu) ile gercek anlamda degere doniisebilecegini

gostermektedir.

6.11. Ercis Uziimiiniin Gastronomi Alaninda Daha Fazla Kullamlmasi i¢in

Atilmasi Gereken Adimlar

Cizelge 6.11 Ercis Uziimiiniin Gastronomi Alaninda Daha Fazla Kullanilmas: i¢in
Atilmas1 Gereken Adimlar Temasina Iliskin Kategori Ve Kodlar

Kategori Kodlar N %
Uriin Cesitlendirme Pekmez, sirke, pestil, cevizli sucuk iiretimi 6 26,09
Sarap disindaki tiirev {iriinlere yonelme 3 13,04
Mutfak Entegrasyonu Sef isbirlikleri ve yeni regeteler gelistirme 5 21,74
Restoran meniilerinde yer alma 8 34,78
Biling Yerel halka ve igletmelere yonelik egitimler 1 4,35
TOPLAM 23 100,00

Tablo 6.11, Ercis liziimiiniin gastronomi alanindaki kullanimini artirmak i¢in

oldukca net ve pratik bir eylem planmi ortaya koymaktadir. Tema, atilmasi gereken
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adimlar1 “Uriin Cesitlendirme”, “Mutfak Entegrasyonu” ve “Biling” olmak iizere iic
temel stratejik eksende toplamistir.

“Mutfak Entegrasyonu” kategorisindeki en c¢arpict vurgu, 8 frekans ve
%34,78'lik ¢ok yiiksek bir paya sahip olan “Restoran meniilerinde yer alma” kodudur.
Bu bulgu, Ercis iiziimiiniin ve ondan yapilan iiriinlerin, tiiketiciyle bulugsmasindaki en
etkili yolun profesyonel mutfaklar oldugunu agik¢a gostermektedir. Bir {iriiniin
restoran meniisiinde, 6zellikle de turistlerin siklikla ziyaret ettigi mekanlarda yer
almasi, onun hem goriiniirliigiinii hem de prestijini artiracaktir. Bu kategorideki diger
onemli kod ise, 5 frekans (%21,74) ile “Sef isbirlikleri ve yeni regeteler gelistirme”dir.
Bu, “Restoran meniilerinde yer alma” hedefinin nasil gergeklestirilecegine dair somut
bir yontem sunmaktadir. Yerel ve ulusal seflerle is birligi yaparak Ercis iizimiini
modern, cekici ve lezzetli yemeklere doniistiirmek, iiriiniin sadece geleneksel degil,
ayni zamanda yenilik¢i bir mutfak malzemesi oldugunu da ortaya koyacaktir.

Ikinci 6nemli kategori olan “Uriin Cesitlendirme” kategorisi, Ercis iiziimiiniin
sarap disindaki potansiyeline odaklanmaktadir. En gii¢lii vurgu, 6 frekans (%26,09) ile
“Pekmez, sirke, pestil, cevizli sucuk liretimi’ne yapilmistir. Bu kod, {iziimiin zaten var
olan geleneksel isleme bi¢imlerinin siirdiiriilmesi ve ticarilestirilmesi gerektigini
gostermektedir. Bu tiriinler, hem yerel halk hem de turistler i¢in otantik ve hatira degeri
tastyabilecek gastronomik iirlinlerdir. “Sarap disindaki tiirev iiriinlere yonelme” ise 3
frekans (%13,04) ile bu cesitlilik arayisini daha genis bir perspektifle
desteklemektedir.

“Biling” kategorisi ise katilimcilarin odak noktasinin daha ¢ok somut tiretim ve
pazarlama adimlarinda oldugunu, ancak toplumsal biling ve egitimin stratejik
oneminin heniiz yeterince vurgulanmadigini ortaya koymaktadir. Oysa yerel halkin ve
isletmelerin bu iriiniin degeri konusunda bilinglendirilmesi, uzun vadeli ve

stirdiirtilebilir bir gastronomi hareketi i¢in biiylik oneme sahiptir.
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Sonug olarak, bu bulgular Ercig tizlimiinlin gastronomideki yol haritasini net
bir sekilde cizmektedir. Oncelik, iiriinii restoran meniilerine sokmak ve sefler

araciligiyla yenilik¢i recetelerle bulusturmaktir.

6.12. Ercis Uziimiiniin Van'in Geleneksel Mutfagina Entegrasyonu

Cizelge 6.12 Ercis Uziimiiniin Van'in Geleneksel Mutfagma Entegrasyonu Temasina
Iliskin Kategori Ve Kodlar

Kategori Kodlar N %
Geleneksel Lezzetlerle Pekmez olarak kahvaltida ve tatlilarda 1
Uyum kullanim 10,00
Koruk haliyle tuzlu yemeklerde (Tirsik) 1
kullanim 10,00
Pestil ve kavut gibi geleneksel tirtinlerde 1
kullanim 10,00
Modern Uyarlamalar Yoresel peynirlerle eslestirme 5 50,00
Van kahvaltisi ¢esitlerine dahil etme 2 20,00
TOPLAM 10 100,00

Tablo 6.12, Ercis iiziimiinlin Van'in geleneksel mutfagina entegrasyonu hakkinda bilgi
vermektedir. Tema, konuyu “Geleneksel Lezzetlerle Uyum” ve “Modern Uyarlamalar”

olmak {izere iki ana kategoride ele almistir.

66



“Geleneksel Lezzetlerle Uyum” kategorisindeki her bir kod — “Pekmez olarak
kahvaltida ve tatlilarda kullanim”, “Koruk haliyle tuzlu yemeklerde (Tirsik) kullanim”
ve “Pestil ve kavut gibi geleneksel iiriinlerde kullanim” — 1'er frekans ve %10'luk bir
paya sahiptir. Bu esit dagilim, Ercis liziimiiniin geleneksel mutfaktaki mevcut
kullanimlarinin tanindigini, ancak bu kullanimlarin arastirmada veya katilimcilarin
zihninde daha az 6ne ¢iktigmi ortaya koymaktadir. Ornegin, pekmez, koruk ve pestil
gibi tirlinlerin yerel mutfaktaki rolleri bilinmekle birlikte, bunlarin turizm veya tanitim
baglaminda yeniden canlandirilmasi veya vurgulanmasi gerektigi heniiz yeterince
destek gérmemis olabilir.

Buna karsilik, “Modern Uyarlamalar” kategorisi, Ercis lizimiiniin geleneksel
mutfaga entegrasyonunda asil potansiyelin modern ve yenilik¢i yaklasimlarda
yattigin1 gostermektedir. Bu kategoride en ¢arpict vurgu, 5 frekans ve %50'lik devasa
bir paya sahip olan “Ydresel peynirlerle eslestirme” kodudur. Bu bulgu, Ercis tiziimii
veya ondan elde edilen iirtinlerin (6rnegin pekmez veya sarap) Van'in linlii otlu peyniri
gibi yerel peynirlerle eslestirilmesinin, hem lezzet profilini zenginlestirebilecegi hem
de turistler i¢in unutulmaz bir gastronomik deneyim sunabilecegi fikrinin gii¢li bir
sekilde benimsendigini ortaya koymaktadir. Ayrica, “Van kahvaltisi ¢esitlerine dahil
etme” kodu da 2 frekans ve %20'lik bir paya sahiptir. Van kahvaltisinin zaten ulusal ve
uluslararas: diizeyde bir marka degeri oldugu diisiiniildiigiinde, Ercis {iziimiiniin bu
kahvalt1 ¢esitlerine entegre edilmesi, iriiniin gorlinlirliiglinii ve turistik cazibesini

dogrudan artirabilecek stratejik bir hamle olarak degerlendirilmektedir.
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// \\ Pekmez olarak kahvaltida ve Koruk haliyle tuzlu yemeklerde
Vd P tathlarda kullanim (1) (Tirsik) kullamm (1)
4
¥
} Van kahvaltisi cesitlerine dahil
‘Yoresel peynirlerle eglestirme (5) stme (2)

Sekil 6.12. Temaya iliskin Kod-Alt Kod Béliimler Modeli
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Sonu¢ olarak, bu bulgu Ercis iiziimiiniin Van'n geleneksel mutfagina
entegrasyonunda bir “donlisiim” veya “yeniden yorumlama” siirecine isaret
etmektedir. Geleneksel kullanimlarin korunmasi 6nemli olsa da, asil odak noktasinin
modern uyarlamalar oldugu anlasiimaktadir. Ozellikle yoresel peynirlerle eslestirme
ve Van kahvaltisina dahil etme gibi yenilik¢i fikirler, {irlinlin turizm ve tanitim

baglaminda daha genis kitlelere ulagsmasini saglayabilir.

6.13. Van’da Diizenlenen Festivallerde Ve Gastronomi Etkinliklerinde

Ercis Uziimiiniin Daha Fazla Yer Almasi I¢in Yapilmasi Gerekenler

Cizelge 6.13 Van’da Diizenlenen Festivallerde Ve Gastronomi Etkinliklerinde Ercis
Uzlimiiniin Daha Fazla Yer Almasi I¢in Yapilmasi1 Gerekenler Temasina
Iliskin Kategori Ve Kodlar

Kategori Kodlar N %

Etkinlik ve Organizasyon Dogrudan “Ercis Uziim Festivali” diizenlenmesi 2 12,50
Mevcut festivallere tadim standlar1 kurulmasi 4 25,00
Uziim ezme gosterileri ve sef yarigmalari 1 6,25
Bagbozumu etkinlikleri ve hasat senlikleri 1 6,25

Kurumsal Destek ve Isbirligi Merkezi yonetim desteginin saglanmast 4 25,00
Yerel yonetimlerin ve STK'larin siirece dahli 2 12,50
Ozel sektor-kamu isbirliklerinin tesviki 2 12,50
TOPLAM 16 100,00

Tablo 6.13, Ercis liziimiiniin Van'in festival ve gastronomi etkinliklerinde hak
ettigi yeri bulmasi i¢in gereken stratejileri ortaya koymaktadir.

“Etkinlik ve Organizasyon” kategorisi, sahada yapilabilecek somut faaliyetlere
odaklanmaktadir. Buradaki en giiclii vurgu, 4 frekans ve %25'lik pay ile “Mevcut
festivallere tadim standlar1 kurulmas1” onerisidir. Bu bulgu, yepyeni ve biiytik 6l¢ekli
bir organizasyon diizenlemenin zorluklarindan 6nce, halihazirda devam eden ve
ziyaretci ¢eken festivallere (8rnegin Van Kiiltiir Sanat Festivali veya Inci Kefali gocii
etkinlikleri) entegre olmanin daha akilci ve diisiik maliyetli bir yol olarak goriildiigiint
gostermektedir. Bu sayede Ercis liziimii, kendisine hazir bir kitleyle bulusma firsati
yakalayabilir. Buna karsilik, “Dogrudan 'Ercis Uziim Festivali' diizenlenmesi” fikri 2
frekans (%12,50) ile daha az vurgulanmistir. Bu, Onceligin mevcut platformlar

kullanmaya verildigini, ancak nihai hedef olarak 6zellesmis bir festivalin de akilda
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tutuldugunu gostermektedir. “Uziim ezme gosterileri ve sef yarismalar” ile
“Bagbozumu etkinlikleri ve hasat senlikleri” ise her biri 1 frekans (%6,25) ile daha
spesifik ve deneyim odakl1 etkinlik fikirleri olarak one siiriilmiistiir.

“Kurumsal Destek ve Isbirligi” kategorisindeki en kritik oneri, “Mevcut
festivallere tadim standlar1” ile esit frekansa (4-%25) sahip olan “Merkezi yonetim
desteginin saglanmasi”dir. Bu durum, etkinliklerin siirdiiriilebilirligi ve genis dl¢ekte
etki yaratabilmesi i¢in Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 gibi merkezi kurumlarin mali, idari
ve tanitimsal desteginin biiyliik 6neme sahip oldugu fikrini yansitmaktadir. “Yerel
yonetimlerin ve STK'larin siirece dahli” ile “Ozel sektdr-kamu isbirliklerinin tesviki”
ise her biri 2'ser frekans (%12,50) ile esit oneme sahiptir. Bu iki kod, basar1 i¢in gerekli
olan ¢ok paydash yapiy1 net bir sekilde ortaya koymaktadir. Yerel yonetimler lojistik
ve izin siireclerinde, STK'lar toplumsal katilim ve géniilliilik temelinde, 6zel sektor

ise sponsorluk ve pazarlama giiciiyle siirece katki saglayabilir.

Etkinlik ve Organizasyon

Kurumsal Destek ve ishirligi

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Sekil 6.13. Temaya iliskin Grafik

Sonug olarak, bu bulgular Ercis tizlimiiniin festivallerdeki varligini artirmak
icin “lstten alta” ve “alttan {liste” stratejilerin bir kombinasyonunu 6nermektedir. Bir
yandan merkezi ve yerel yonetimlerin destegiyle kurumsal bir ¢erceve olusturulurken,
diger yandan mevcut festivallere entegre olan ve toplumu da i¢ine ¢eken somut

etkinliklerle ilerlenmelidir.
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6.14. Ercis Uziimiiyle Yapilan Yemeklerin Veya Tathlarin Van'in

Tanitiminda Ve Turizmindeki Rolii

Cizelge 6.14 Ercis Uziimiiyle Yapilan Yemeklerin Veya Tatlilarin Van'in Tanitiminda
Ve Turizmindeki Rolii Temasina Iliskin Kategori Ve Kodlar

Kategori Kodlar N %

Tanitim ve Markalagma Van'in 6zgiin gastronomi kimligini giiclendirmesi 3 17,65

Roli Turistler i¢in unutulmaz bir deneyim sunmasi 2 11,76
Gastronomi turizmini ¢esitlendirmesi 2 11,76

Pratik Uygulama ve Uziimiin kisa raf mrii nedeniyle taze kullanim

Sinirliliklar zorlugu 2 11,76
Kurutulmus, pekmez veya surup halinde A
degerlendirilme 23,53
Sarap tiretiminin gastronomik kullanima gore daha
baskin olmasi 5,88
Sarapli yemeklere yonelik kiiltiirel ¢cekinceler 3 17,65
TOPLAM 17 100,00

Tablo 6.14, Ercis lziimiiniin gastronomik {irlinlerinin Van'in tanitimi ve
turizmindeki roliinii anlamak agisindan hem firsatlar1 hem de zorluklar1 bir arada
sunmaktadir. Tema, konuyu “Tanitim ve Markalagma Rolii” ile “Pratik Uygulama ve
Sinirhiliklar” olmak iizere birbiriyle baglantili iki ana kategoride ele almustir.

“Tanitim ve Markalagma Rolii” kategorisi, Ercis liziimiinden yapilan yemek ve
tatlilarin Van igin olusturabilecegi olumlu etkileri ortaya koymaktadir. En gii¢lii vurgu,
3 frekans ve %17,65'lik pay ile “Van'in 6zgiin gastronomi kimligini gli¢lendirmesi’ne
yapilmustir. Bu kod, Van mutfaginin sadece kahvalti ve otlu peynirle sinirlt olmayan,
Ercis lizimii gibi yerel ve endemik bir {irtinle daha da zenginlesebilecegi ve
benzersizlesebilecegi fikrini yansitmaktadir. “Turistler i¢in unutulmaz bir deneyim
sunmas1” ve “Gastronomi turizmini ¢esitlendirmesi” kodlar1 ise her biri 2'ser frekans
(%11,76) ile esit 6oneme sahiptir. Bu bulgular, iiriiniin turistler lizerinde kalic1 bir
izlenim birakma ve Van'in turizm portféyiine yeni bir cesni katma potansiyelini
gostermektedir.

Ancak, “Pratik Uygulama ve Smirliliklar” kategorisi, potansiyelin gercege
doniismesi Oniindeki engelleri gostermektedir. Bu kategorideki en biiytlik zorluk, 4

frekans ve 9%23,53'lik pay ile “Kurutulmus, pekmez veya surup halinde
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degerlendirilme” kodudur. Bu kod ayni zamanda bir ¢6ziim Onerisini de igermektedir.
“Uziimiin kisa raf omrii nedeniyle taze kullanim zorlugu” (2 frekans, %11,76)
sorununa dogal bir ¢6zlim olarak, iliziimiin islenmis hallerinin (pekmez, pestil,
kurutulmus) gastronomide kullaninminin yolunu gostermektedir. Bir diger kritik
siirlilik ise, 3 frekans (%17,65) ile “Sarapli yemeklere yonelik kiiltiirel ¢ekinceler”dir.
Bu kod, daha onceki temalarda da karsilastigimiz muhafazakar toplum yapisi
ger¢eginin, dogrudan mutfak kiiltiiriine ve yemek tariflerine nasil yansidigini
gostermektedir. “Sarap tiretiminin gastronomik kullanima gore daha baskin olmasi”
ise 1 frekans (%5,88) ile daha az vurgulanmis olsa da, odak ve yatirimlarin sarap
lizerinde yogunlagmasinin, yemek ve tatlilardaki kullanimin  gelisimini

golgeleyebilecegine dair bir endiseyi yansitmaktadir.

14 Ercis Gzdmiyle yapilan yemeklerin veya tathlann
__— Van"in tan (0 - @
- ~a _
@ - Gastronomi turizmini
) ) -
Pratik Uygulama ve Siurliliklar (0} Tanitim ve Markalasma Roli (0) cesitlendirmesi (2)
X / \, ] _
AN Sarap dretiminin gastronomik / \\
@ ! \\ kullanima gére daha baskin /
\, olmasi (1) /
Kurutulmus, pekmez veya surup | \
halinde degerlendirilme (4) f £y 4 Turistler icin unutulmaz bir
@ deneyim sunmasi (2)
r‘l . Van'in dzgln gastronomi
Uzlmn kisa raf émrii nedeniyle kimligini guglendirmesi (3)

@ taze kullamim zorlugu (2)

Saraph yemeklere yanelik kaltirel
cekinceler (3)

Sekil 6.14. Temaya Iliskin Kod-Alt Béliimler Modeli

Sonug olarak, bu bulgular Ercis liziimiiniin gastronomik {irlinlerinin Van
turizmindeki roliiniin ikili bir strateji gerektirdigini ortaya koymaktadir. Bir yandan,
irlinlin markalasma ve deneyimsel turizm potansiyelinden azami Ol¢iide
yararlanilmali, diger yandan ise oniindeki en biiyiik engeller olan raf dmrii ve kiiltiirel
cekinceler ele alinmalidir. Raf dmrii sorunu, liziimiin islenmis Uriinlerini (pekmez,
pestil) geleneksel ve modern mutfaga entegre ederek asilabilir. Kiiltiirel ¢ekinceler ise,
alkolsiiz tirlinlere odaklanarak ve sarabi bir “i¢ki” olarak degil, “kiiltiirel bir deneyim”

olarak sunarak yonetilebilir.
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6.15 Cinsiyet Degiskenine Gore ki Vaka Modeli ile Tlgili Bulgular

Sekil 6.15°te calisma kapsaminda katilimcilardan alinan demografik bilgi olan

cinsiyet degiskenine gore iki vaka modeli verilmektedir.
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Sekil 6.15. Cinsiyet Degiskeni A¢isindan Ercis Uziimiiyle Yapilan Yemeklerin, Tatlilarin Ve Ercis Karasi Sarabmin Van'm Tanitiminda Ve
Turizmindeki Roliine iliskin ki Vaka Modeli
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Sekil 4.15°te gortildiigii tizere, cinsiyeti kadin olanlar ve erkek olan katilimcilar
Ercis iizlimiiyle yapilan yemeklerin, tatlilarin ve Ercis Karasi sarabinin Van'in
tanittiminda ve turizmindeki rolii konusunda ortak olarak muhafazakar toplum yapisi
ve dini hassasiyetler, Ercis Karasi sarabinin 6n planda olmasi, Urartular donemine
dayanan ge¢mis, Mardin, Kapadokya ve Sirince gibi 6rneklerin basarisi, Bagbozumu
Festivali diizenleme girisimleri, kapsamli altyap1 ve tanitim eksikligi, tiretici-belediye-
tiniversite isbirlikleri, restoran meniilerinde yer alma, koklii bagcilik kiiltiirii mirasi,

ekonomik faydanin 6n plana ¢ikmasindan bahsetmistir.

6.16. Mesleki Deneyim Degiskenine Gore iki Vaka Modeli ile ilgili
Bulgular

Sekil 6.16’da calisma kapsaminda katilimeilardan alinan demografik bilgi olan

mesleki deneyim degiskenine gore iki vaka modeli verilmektedir.
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Sekil 6.16. Mesleki Deneyim Degiskeni A¢isindan Ercis Uziimiiyle Yapilan Yemeklerin, Tatlilarin Ve Ercis Karas1 Sarabinin Van'in Tanitiminda
Ve Turizmindeki Roliine Iliskin iki Vaka Modeli

75



Sekil 6.16’da goriildiigii tizere, mesleki deneyimi 10 yil ve alt1 olanlar ve 11 yil
ve lizeri olan katilimcilar Ercis tiziimiiyle yapilan yemeklerin, tatlilarin ve Ercis Karas1
sarabinin Van'in tanittminda ve turizmindeki rolii konusunda ortak olarak muhafazakar
toplum yapis1 ve dini hassasiyetler, Ercis Karasi sarabinin 6n planda olmasi,
Bagbozumu Festivali diizenleme girisimleri, Urartular donemine dayanan gec¢mis,
Mardin, Kapadokya ve Sirince gibi drneklerin basarisi, kapsamli altyap1 ve tanitim
eksikligi, iiretici-belediye-iiniversite isbirlikleri, restoran meniilerinde yer alma, koklii

bagcilik kiiltiirii mirasi, ekonomik faydanin 6n plana ¢ikmasindan bahsetmistir.

6.17. Kod Bulutuna iliskin Bulgular

Tablo 6.17°de ¢aligmaya iliskin kod bulutu verilmektedir.

76



]
=l
=
E
=
a
F
;
E
£
=
=
]
3
,?.
2]
=
u
£ =
=]
=
=
-
=
=
=
=
=
=
Ea
o
-
=
-T]
=
-r}
=
=:
1
an

1

Orta sl el ve meyvem = amadr GO@Ta isaretli iiriin ﬂl“l 3 -g ;

s

Kiiltiirel hasss syt ere dikkal ed@=esi Yerel ponetimierin ve STHam sirece dshli =

Parcal ve Wubescal ol 3y ters o laslamas fﬂrﬂ restoran ve Il ﬂ.llilr

$arabm bir icecekien riyade kiiltiirel deneyim olarak sunulmasi
Ekmek-3arap ayinler gibi dini ritwelerle bad karm

n-rllmrmmum Bad evi Ziyaretieri ve tadim tuda
Vam kahvaltis pestienne dahil etae  Faran

Ermeni ve Selcukiu donemlerinde llﬂl_Ill}III
Van kahvaltisindaki hasan modelinin taklit edilmesi
Bag evi ziyaretlen ve konaklamali Iurla

Sarap turizminin ikineil planda kalmast

Lirom em e pd s Lerier v § e s o aiaen

Istantad, izmir, Antalya pibi bliviik sehirler

|
Tusha $arap Evi ve Tariria'min ¢abalan

o
lhumu n hl:: rtl dmrid nedeni de e
Kiiklii badcilik kiiltii
T ek | 2 0§ T AT PR e e e il

Dzel wkidr-Ram o ishidiklerinin e siki

Kurumsal destel ve koordinasyon yetersizligi

Fransi: imalann hilgede ki c@lsmalan

Volkanik ln;ll vemineral yapi
Sef ishirlikleri ve yeni receteler ullﬂnm

Endemik ve benzersiz izim ¢ esidl
i Al v benmn b wia el aEnimbar 0 o 0 0 o o o

Buti ke el gapom sarap imajimm one gilanl mas

bt

b
E
g £ S
: .
; ; = —_—
_— . =_s2 =
Hikdye anlatimi (3000 yillik tarih vurgusu) o = i tE E = =
Akberk ve Tushba markalannin éne cikmasi .iilf E:=: E . & ‘A= -
Akdamar-muradiye-Ercis hattinda rota olusturma g : §,§ 22 Ee & = = B — E
Tamm ve blinglemirmc e isman aranitocesi ENONOMIK faydanin én plana cikmasi EijziiZ5l 2 © 'BEE= E:
Mardin, IHIIHIII]HHH \ie $II‘IIII:E gibi ornekierin HHSHI‘IS ﬁ E % 2% £.8 gl - EE nE : E =
Profesyonci rekbertit v i panaierimeinamas Uretici-belediye-iiniversite ishirlikleri € E2:5:53 ] g% E g==iss
Faaliyetlerin suurh ve diizensiz olwasi Tarihi mahzenleri turizme kazandirma projeleri 2afl=ti - g i~ E@EOOE=EEE
= Fransa'daki saraplaria loyasianan kalite Merken yanetin desteginin Sa91a0Mas1 wo swan et i tEEefzE=sa B EE-mm g mEEE
E Teplumsal hil g ve egitim calismal am mm IIIIII'I'III “n. -“'-. .m"-'— g & : = E e : [ Hl g || = E E— = E =
=E Tarikesed kiilber ve kil tire] miras @e bitiinlegtinme “m' mm“ n'm.n.“l “nla“ i_E = fEw E H =g ] = =E = E
ﬁ! Van'm dzgin gastronomi Kmligini guclendrmes ! EES:-=52 E‘I == 5 'E'E- =tz
cE Roze ve beyazsaraplara artan isi HARSamI altyapive taniim eksikligin S2-=::=C ! C¥B =B E=.g: =5
58 E R e ¥ s W o gl a7 o Tarisl ||;|n d hlrl:n:'ﬁm_ml.l m-lummnuunnmncpm:m:n:xqu E H = aa 'E -] E E ==
§ E $ Geg slwun] apmaen sresaya kathes Torsdiern ek puehanersudimem = < 3 g il! E= E E %E E
B2 . un.. Muhafazakar topitim’ wamm ve dini hassasiyetler=§E-S=°=:°5
[ —] g
§§ g Ilaslnranmulillsnndawraina_-a , ;EEEE g=9:ig
2 e+ —1 NN ]
== BT E_ o EZ
EE (-3 - I‘I-'l =._ ) - g
= - E " = G5 S=
;E St EEBEEW =5
= (= a EE [ —
7] [-=] = (1]
= 2= »
| =2
=
(]

Doiial ve tarini giizetiklerin potansivel €8

Sarap degindaki tibrey iirdnlers yonelme

inci Kefali gocii uibi dogal alavianin bncelidi

Pkl e e i

Kalite ve tadim standartarmin lllnlmlmma"

Byl miri il i gaba lan

Sekil 6.17. Ercis Uziimiiyle Yapilan Yemeklerin, Tatlilarin Ve Ercis Karas1 Sarabmin Van'in Tanitiminda Ve Turizmindeki Roliine iliskin Kod
Bulutu
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Ercis iiziimiiyle yapilan yemeklerin, tatlilarin ve Ercis Karast sarabinin Van'in
taniiminda ve turizmindeki rolii konusunda “Muhafazakar toplum yapis1 ve dini
hassasiyetler” konusu en fazla bahsi gecen konulardir. Sonrasinda diger kodlarin

geldigi goriilmektedir.
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SONUC ve TARTISMA

Son yillarda gastronomi, yalnizca beslenme aligkanliklarini degil, ayni
zamanda seyahat ve destinasyon tercihlerinin de yoniinii belirleyen temel unsurlardan
biri haline gelmistir. Turizm ile gastronomi arasindaki bu biitiinlesme, bireylerin
seyahat motivasyonlar1 arasina yerel tatlar1 deneyimleme arzusunu eklemis ve boylece
gastronomi, bir destinasyonun kimligini temsil eden 6nemli bir ¢ekicilik unsuru olarak
karsimiza ¢ikmaktdir. Bu egilim dogrultusunda, yerel ve cografi isaretli iirlinlerin
degeri giderek artmakta; bu iirlinler yalnizca ekonomik degil, ayn1 zamanda kiiltiirel
stirdiiriilebilirligin de temel bileseni olarak goriilmektedir. Van ili 06zelinde
degerlendirildiginde, Ercis Uziimii hem tarihsel hem de kiiltiirel acidan énemli bir
miras1 temsil etmektedir. Kokeni Urartu donemine kadar uzanan bu {iziim, bolgenin
kadim bagcilik gelenegini giinlimiize tasimakta ve Van’in gastronomik kimligine
ozgiin bir karakter kazandirmaktadir. Bu baglamda, Ercis Uziimii’'nden elde edilen
sarabimn ve Ercis Uziimii’nden elde edilecek katma degere sahip iiriinlerin bolge
turizmine entegre edilmesi, Van’in mevcut turizm faaliyetlerine yenilik¢i bir boyut
kazandirabilecek, ayn1 zamanda yerel kalkinmay1 destekleyebilecek stratejik bir adim
olarak degerlendirilebilir.

Bu dogrultuda, Van’in sahip oldugu dogal ve kiiltiirel zenginliklerin sarap
turizmiyle biitiinlestirilmesi, bolgenin turizm ¢esitliligini artirma potansiyeline
sahiptir. Bu konuda en kapsamli cevab1 veren Katilimci 1 goriislerini su sozlerle ifade
etmistir: “Van’in tamtimini yapabilecegimiz ¢ok farkli alanlar var. Mesela en
basitinden, ozellikle rekreasyonel faaliyetler olarak, dagcilik ve doga turizmi
agisindan Van bulunmaz bir nimettir. Bu ana ogeleri one c¢ikardiktan sonra sarap
turizmi alternatif bir alan olarak degerlendirilebilir. Direkt sarapla turist ¢ekmeye
calisirsaniz, bu ¢ok zor. Zaten Tiirkiye geneline baktigimizda sarap rotasi olarak
cizilen rotalar ¢ok kisa,; genellikle Ege bolgesi ve I¢ Anadolu, Kapadokya bélgesi ile
sinwrll. Peki, Ercis neden ileride eklenemesin? Mesela Adiyaman in iiziimleri saraba
cok uygun ama Adryaman bunu iiretmiyor, ¢iinkii toplumsal yapt nedeniyle haram
sayiyorlar. Iste toplumsal yapi burada ¢cok etkili; bunlari kirmaniz gerekiyor. Yani énce
kiiltiirel ve dogal turizm ogelerini one ¢ikarip, sarabi alternatif bir deger olarak

sunmak en dogru strateji olur.” Bu ifadeler, bolgenin mevcut turizm potansiyelinin
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dogru stratejilerle desteklenmesi halinde, sarap turizminin Van i¢in siirdiiriilebilir bir
alternatif haline gelebilecegini gostermektedir. Dolayisiyla, Van’in turizm
politikalarinin gelistirilmesi siirecinde sarap turizminin desteklenmesi hem kiiltiirel
mirasin korunmasina hem de yerel ekonominin giiclenmesine katki saglayacaktur.

Bu arastirmada, Ercis Karast Uziimii ve Sarabmin Gastronomi Turizmi
Baglaminda Degerlendirilmesi amaci dogrultusunda nitel arastirma yaklagimi
benimsenmistir. Veri toplama siirecinde yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi
kullanilmis olup, Ercis bolgesinde faaliyet gosteren iiziim ve sarap Treticileri,
gastronomi alanindaki akademisyenler, yiyecek-icecek sektorii temsilcileri, bir
onolog, ziraat mithendisleri, bir sosyolog ve Van Ticaret Borsasi Genel Sekreteri olmak
tizere toplam 16 katilimei ile goriismeler gergeklestirilmistir. Elde edilen veriler, nitel
veri analizlerinde kullanilan MAXQDA 2020 yazilim1 araciligiyla sistematik olarak
¢Oziimlenmistir. Bu yazilim, temellendirilmis teori, literatiir incelemeleri ve karma
yontem aragtirmalari gibi ¢esitli nitel aragtirma tiirlerinde kullanilabilen kapsamli bir
analiz aracidir (Creswell ve Miller, 2000: 128). Calismada, veriler iki ana baslik altinda
degerlendirilmistir: betimsel bulgular ve karsilastirmali bulgular. Betimsel bulgular
kapsaminda frekans tablolari, kod-alt kod boliimleri ve kod bulutu tekniklerinden
yararlanilmig; karsilastirmali bulgular icin ise kod matrisi tarayicisi ve iki vaka modeli
araclar1 kullanilmigtir. Ayrica, arastirmaci tarafindan Ercig Karast bag bozumu
etkinligine katilim saglanmistr. Nitel analiz yontemlerinden olan katilimli gézlem
yontemiyle geleneksel sarap yapim siireci yerinde gozlemlenmistir. Bu siireg, yerel
iretim pratiklerinin, toplumsal katilimin ve kiiltiirel aktarimin derinlemesine
incelenmesine olanak tanimig ve arastirmanin bulgularini zenginlestirmistir.

Ercig Karas1 liziim baginin sarap turizmine kazandirilmasi ve bir turizm
rotasina doniistiiriilmesi temasina iliskin analiz bulgularina gore, konu dort ana
kategori altinda ele alinmistir. Bulgular, tarihsel ve kiiltiirel kokenin temanin en giiglii
yoniini olusturdugunu ve Ercig Karasi’nmin Urartu donemine dayanan gec¢misiyle
bolgenin kadim bagcilik mirasini yansittigini gostermektedir. Cografi uygunluk
acisindan, yiiksek rakim kosullari, Ercis Karas1 iizlimiiniin aroma ve kalite 6zelliklerini
giiclendirerek cografi isaret potansiyelini desteklemektedir. Bu konuda en kapsamli
cevabi veren Katilimc1 3’lin goriisleri su sekildedir: “Van, yiiksek rakimli iiretim

alanlariyla diinyadaki 6rneklerle kiyaslanabilecek niteliktedir. Ornegin Arjantin’de
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oldugu gibi, yiiksek irtifada yetistirilen iiziimler yiiksek asiditeye sahip olup saraplara
farkli ve daha kaliteli bir tat kazandirabilmektedir. Bu a¢idan Van da yiiksek irtifa
bagciligi icin uygun bir ornek teskil etmektedir. Ancak bu potansiyelin dogru
tamitilmasi gerekmektedir.” Katilimcinin bu degerlendirmesi, Yilmaz ve Akay (2020)
tarafindan kaleme alnan “Yiiksek Rakim Bagcihigi: Van Ili Ornegi” adli galismanin
sonuglar1 ile birbirni desteklemektedir. S6z konusu arasgtirmada da Van yoresinin
yuksek rakim bagcilig1 acisindan giiclii bir potansiyele sahip oldugu, bu 6zelligin
tarihsel bagcilik mirasinin giiniimiize tasinmasina katki sagladigi belirtilmistir. Bu
baglamda hem alan yazin hem de katilimci goriisleri, Van’in yiiksek rakim bagciligi
bakimindan 6zgiin bir liretim alani olarak 6ne ¢iktigini ve bu potansiyelin sarap turizmi
kapsaminda degerlendirilebilecegini ortaya koymaktadir. Sosyo-kiiltiirel ve ekonomik
dinamikler kategorisind ise muhafazakar toplum yapisi ve dini hassasiyetlerin turizmin
gelisiminde bir simirlayict unsur oldugu; ancak ekonomik faydalarin ve ornek
destinasyonlarin (Mardin, Kapadokya, Sirince gibi) bu siireci olumlu yonde
etkileyebilecegi goriilmektedir. Son olarak, turizm rotasi potansiyeline iliskin veriler,
Ercis Karasi sarap turizminin Van’in mevcut turizm gilizergahlarina entegre edilmesi
gerektigini ve Akdamar-Muradiye-Ercis hattinda olusturulacak rotalarin bdlgeye
stirdiiriilebilir bir turizm degeri kazandirabilecegini ortaya koymaktadir.

Van Bolgesi’nde tercih edilen sarap cesitlerine iliskin yapilan analiz, bolgedeki
sarap kiiltlirlinlin heniiz gelisme siirecinde oldugunu, ancak belirli egilimlerin net bir
sekilde sekillenmeye basladigini gostermektedir. Bulgulara gore, yerel cesitlere
yonelik gii¢lii bir yonelim bulunmaktadir. Ayn1 zamanda bulgular dogrultusunda
Van’da gelismekte olan sarap kiiltiiriinlin gelecekte daha genis bir iiriin yelpazesine
evrilebilecegi sonucuna ulagilmaistir.

Ercig Karasi saraplarinin satis ve pazarlama faaliyetlerinin biiyiik 6l¢iide yerel
diizeyde yogunlastigini gostermektedir. Analiz sonuclarina gore satis kanallarinin
%72’s1 yerel pazarlardan olusmakta; ozellikle Tusba Sarap Evi ve Tariria gibi
isletmeler, markanin tanitiminda ve bolgesel sarap kiiltiiriiniin gelisiminde 6nemli rol
oynamaktadir. Ulusal ve uluslararasi satig kanallarinin orani ise %28 olup, bu durum
{iriiniin bolge disina acilma siirecinin basladigin1 gostermektedir. Istanbul, Izmir ve

Antalya gibi biiyiik sehirlerdeki satis girisimleriyle birlikte Kanada, Amerika ve Gliney
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Kore’ye yonelik ihracat hazirliklari, Ercis Karasi’nin gelecekte uluslararasi pazarda
taninabilir bir marka haline gelebilecegini ortaya koymaktadir.

Calismada, Van Boélgesi’'nde sarap turizminin gelisimine yonelik mevcut
girisimler, potansiyel olanaklar ve karsilagilan eksikliklere iliskin bulgular elde
edilmistir. Bu bulgular, bolgede sarap turizmi fikrinin giderek yayginlastigin1 ancak
altyapt, tanitim ve kurumsal destek agisindan Onemli iyilestirmelere ihtiyag
duyuldugunu gostermektedir. Van Bolgesi’nde sarap turizminin gelisimine yonelik
faaliyetlerin “Mevcut Girisimler” ve “Eksiklikler ve Thtiyaglar” olmak iizere iki temel
eksende sekillendigini gdstermektedir. Mevcut Girigimler ekseninde en dikkat ¢ekici
bulgu, Bagbozumu Festivali diizenleme girisimleri olup, bu etkinliklerin bolge
turizmine deneyimsel ve Kkiiltiirel bir deger kazandirdigi goriilmektedir. Tarihi
mahzenlerin turizme kazandirilmasina yonelik projeler de bolgeye otantik bir kimlik
kazandirma potansiyeli tasimaktadir. Eksiklikler ve Ihtiyaglar konusunda ise Ozellikle
altyapr ve tamitim eksikligi, kurumsal koordinasyon yetersizligi ve profesyonel
rehberlik ile tur paketlerinin olmamasi en belirgin sorunlar arasinda yer almaktadir. Bu
durum, sarap turizmi girisimlerinin kalic1 bir basar1 elde edebilmesi i¢in biitiinciil
planlama, tanitim stratejileri ve kamu-6zel sektor is birligine ihtiya¢ duyuldugunu
gostermektedir.

Yapilan analizlerde Van Bolgesi’nde sarap turizminin tanittiminda kullanilan
yontemler ile bolgenin tarihsel ve kiiltiirel mirasinin bu siirece nasil entegre edildigine
iliskin bulgular elde edilmistir. Analiz sonucunda iki temel kategori 6ne ¢ikmaktadir:
Tanmitim ve Pazarlama Yontemleri ile Kiiltiirel Miras Entegrasyonu. Tanitim ve
Pazarlama Yontemleri kategorisinde, “Sosyal medya ve gastronomi bloglar1” ile
“Hikaye anlatim1 “ kodlar1 en fazla vurgulanan unsurlar olarak 6ne ¢ikmaistir. Bu bulgu,
dijital mecralarin etkin kullaniminin yam sira, bolgenin kadim bagcilik ge¢misinin
anlati unsuru olarak stratejik bicimde degerlendirildigini gostermektedir. Kiiltiirel
Miras Entegrasyonu kategorisinde ise, Urartu ve Ermeni bagcilik tarihinin
vurgulanmasi1 ve Akdamar Kilisesi’ndeki {iziim motiflerinin kullanimi 6ne ¢ikan
unsurlardir. Ayrica ekmek-sarap ayinleri gibi dini ritiiellerle sembolik bag kurmaya
yonelik yaklasimlar, sarabin kiiltiirel anlamin1 zenginlestirmekte ve turistik deneyime
manevi bir boyut kazandirmaktadir. Bu durum, Katilime1 4’lin ifade ettikleriyle de

desteklenmektedir: “Ornegin, Akdamar Adasi’ndaki kilise ve iiziim tasvirleri
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ziyaret¢ilere bagcilik kiiltiiriiniin tarihsel boyutunu gosterirken, Ermeni toplulugunun
ada iizerinde ayin yaptiklar: donemlerde ilgili birimler ile ig birligi yapilarak Ercis
Karasi tiziimiiniin tarihi ve énemi anlatilabilir. Bu sayede sarap sadece bir lezzet
deneyimi olarak degil, ortak bir kiiltiirel mirasin par¢asi olarak da tanitilmis olur.
Ayrica bu yaklagim, yore halkina da kendi miraslarinin degerini benimsetir ve yerel
katilimi artire. Boylece sarap turizmi hem kiiltiirel hem gastronomik hem de deneyim
odakli bir turizm modeli haline gelebilir. Genel olarak bu bulgular, Van’in sarap
turizmi tanitiminda dijital pazarlama araglarini, kiiltiirel miras1 ve hikaye temelli
stratejileri biitlinlestirerek 6zgiin bir destinasyon kimligi olugturma potansiyeline sahip
oldugunu ortaya koymaktadir.

Calismada, Van ilinin mevcut turizm altyapist baglaminda sarap turizmi
potansiyeli degerlendirilmis ve gelisim Onerilerine iliskin bulgular elde edilmistir.
Bulgulara gore, Van’in sahip oldugu dogal ve tarihi giizellikler 6zellikle Akdamar
Adasi, Van Goli ve gevresindeki kiiltiirel miras sarap turizmini destekleyebilecek
giiclii ¢ekim unsurlaridir. Ancak parcali turizm planlamasi ve yetersiz entegrasyon, bu
potansiyelin tam anlamiyla degerlendirilememesine neden olmaktadir. Bu bulgular,
Belber ve Karatag’in (2023) “Cekirdek Kapadokya Boélgesi'ndeki Gastronomi
Paydaslarimin Sarap Turizmine Yoénelik Goriisleri” baglikli ¢aligmasiyla paralellik
gostermektedir. S6z konusu arastirmada da Kapadokya bolgesinin iklim, toprak ve
liziim kalitesi acisindan sarap turizmi potansiyeli tasidigi; ancak bu potansiyelin
biitiinciil planlama ve paydas is birligiyle desteklenmesi gerektigi vurgulanmistir.
Dolayisiyla, her iki calismanin bulgular1 birlikte degerlendirildiginde, Van’in da
benzer bicimde giiclii dogal kaynaklara sahip olmasina ragmen sarap turizminin
gelisimi i¢in koordineli, siirdiiriilebilir ve tanitim odakl: stratejilere ihtiya¢ duydugu
sonucuna ulagilmaktadir.

Calismada, Van ilinde sarap turizmi alaninda faaliyet gosteren iiretici ve
paydaslarin rol ve katki diizeyleri, Sarap Turizmi Alaninda Faaliyet Gosteren Diger
Paydaslarin Sarap Turizmi ile Ilgili Faaliyetleri Temasina Iliskin Kodlar baslhig: altinda
analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucunda, Van’daki sarap turizmi ekosisteminde
tretici disindaki aktorlerin genel olarak yeterli diizeyde etkinlik gostermedikleri,
ancak bazi orneklerin gelecege yonelik umut verici potansiyeller barindirdig: tespit

edilmistir. Bulgular, “Paydaslarin Yetersizligi” ve “Olumlu Ornekler ve Potansiyel”
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olmak {tizere iki ana kategori altinda degerlendirilmistir. “Paydaslarin Yetersizligi”
kategorisi kapsaminda oOzellikle koordinasyon eksikligi, faaliyetlerin sinirli ve
diizensiz olmasi1 ve profesyonel tanitim yetersizligi gibi kodlar 6ne ¢ikmistir. Bu
bulgular, iiretici, belediye ve iiniversite is birliklerinin yetersizligini vurgulamakta;
sarap turizminin gelisimi i¢in gerekli olan kurumsal esglidiimiin heniiz
saglanamadigini gostermektedir.

Buna karsilik Olumlu Ornekler ve Potansiyel kategorisi altinda Fransiz
firmalarinin bolgedeki calismalari, Tugba Sarap Evi’nin diizenledigi Bagbozumu
Festivali ve bireysel girisimcilerin ¢abalar1 esit oranlarda énemli gelismeler olarak
ortaya ¢ikmigtir. Bu sonuglar, uluslararasi ilginin artmaya basladigini, yerel markalarin
onciiliik ettigini ve bireysel girisimlerin bolgesel kalkinma i¢in dnemli bir motivasyon
kaynag1 olusturdugunu gostermektedir. Nitekim Edil Akman ve Akdag (2024) da
calismalarinda, sarap festivalleri ve benzeri etkinliklerin sarap turizminin vazgegilmez
unsurlari arasinda yer aldigini, ancak bu etkinliklerin Tiirkiye genelinde yayginlagmasi
icin daha fazla destek gerektigini ifade etmislerdir. Sarap turizminin gastronomi
turizmine Onemli katkilar saglayarak yeni rotalarin gelistirilmesine Onciilikk
edebilecegini belirtmislerdir. Bu yoniiyle, Van’daki mevcut bulgular ulusal diizeydeki
akademik literatiirle uyum gostermekte; yerel girisimlerin desteklenmesi halinde
bolgenin sarap turizmi potansiyelinin giiglenecegine isaret etmektedir.

Turistlerin Ercig’i Tercih Etme Nedenleri Arasinda Sarap Turizminin Yeri”
temasina yonelik yapilan analiz, bolgedeki turizm tercihlerinde sarap turizminin nasil
bir rol iistlendigini ve Ercis’in bu baglamdaki konumunu agiklamaktadir. Analiz
bulgularina gore, sarap turizmi heniiz Ercis i¢in bagimsiz bir ¢ekim unsuru olma
diizeyine ulagamamis, ancak gelistirilmesi halinde 6nemli bir tamamlayici unsur olma
potansiyeline sahip bir alan olarak degerlendirilmistir. Elde edilen veriler, ilgeye
yonelik turist akininin biiyiik 6lgiide Inci Kefali gocii gibi dogal olaylara ve balik
festivali gibi yerlesik etkinliklere odaklandigini gostermektedir. Bu durum, sarap
turizminin bolge turizmi icerisinde hentiiz sinirl bir farkindaliga sahip oldugunu, ancak
mevcut ziyaretci potansiyeli sayesinde gelistirilmeye agik bir firsat sundugunu ortaya
koymaktadir. Katilime1 15 bu durumu su sozlerle ifade etmistir: “Genellikle insanlar
Ercis’e balik i¢cin gelir; bu, ilceyi tercih etmelerinin en biiyiik nedenidir. Ayrica bu tiir

’

festivallere katilim da onemlidir. Ercig Karasi sarabi ise hald yeni yeni taninmaktadir.’
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Bu ifadeden hareketle, mevcut turistik faaliyetlerin sarap turizmiyle entegrasyonunun
saglanmas1 gerektigi, aksi takdirde sarap turizminin bdlgede yeterince goriiniir
olamayacagli sonucuna ulasilmistir. Dolayisiyla, Ercis’in turizm potansiyelinin
artirilmasi i¢in sarap, gastronomi ve kiiltiirel etkinliklerin bir arada tanitilacagi
biitiincil stratejiler gelistirilmesi 6nem arz etmektedir.

Calismada, Van’in Tanitim ve Pazarlamasinda Sarabin Yeri temasi1 kapsaminda
yapilan analiz, sarabin Van destinasyon pazarlamasindaki mevcut konumunu ve
gelistirme potansiyelini ortaya koymaktadir. Bulgular, iki ana kategori altinda
degerlendirilmistir: “Pazarlama Potansiyeli” ve “Strateji ve Uygulama.” “Pazarlama
Potansiyeli” kategorisinde, sarabin Van’in tarihsel mirasi, gastronomisi ve dogal
giizellikleriyle (Van Goli, Akdamar Adasi vb.) biitiinlestirilmesi gerektigi
vurgulanmustir. “Strateji ve Uygulama” kategorisinde ise, sarabin bir i¢ecekten ziyade
kiiltiirel bir deneyim olarak sunulmasi ve Van Kahvaltis1 modelinden ilham alinarak
markalastiritlmasi Onerilmistir. Ayrica, bulgular, Kasaroglu, Akdeniz, Toktas, Eris ve
Komiircii (2021) tarafindan Urla Bag Yolu tizerine yapilan 6rnek olay calismasinin
sonuclariyla benzerlik gostermektedir. S6z konusu arastirmada da sarap turizminin
yalnizca ekonomik bir faaliyet degil; kiiltiirel mirasin korunmasi, yerel kalkinmanin
desteklenmesi ve destinasyon markalagsmasinin saglanmasi agisindan stratejik bir arag
oldugu vurgulanmistir. Her iki ¢alismada da sarabin yalnizca icki degil, bir kiiltiirel
miras deneyimi olarak sunulmasinin, toplumun degerleriyle uyumlu bir tanitim dili
olusturdugu goriilmektedir.

Van’da Uretilen Ercis Karas1 Sarabinin Turistik Bir Uriin Olma Potansiyeli ve
Degerlendirme Yollar1 Temasina Iliskin Kategori ve Kodlar bashg: altinda yapilan
analiz, Ercis Karas1 sarabinin turistik bir {iriin olarak degerlendirilebilmesi i¢in sahip
oldugu dogal, kiiltiirel ve stratejik avantajlar1 ortaya koymaktadir. Bulgular, sarabin
hem potansiyelini destekleyen faktorleri hem de degerlendirme yollarini kapsayan iki
ana kategori altinda toplanmistir. Elde edilen sonuglara gore, cografi isaretli iirlin olma,
yiiksek rakimin sarap kalitesine katkist ve endemik iiziim ¢esidinin benzersizligi gibi
unsurlar, Ercig Karasi’nin 6zgiinliigiinii ve pazarlanabilirligini giiclendiren 6nemli
faktorlerdir. Ayrica, bag evi ziyaretleri, festivaller, gastronomi ve kiiltiir rotalarina
entegrasyon ile markalasma caligmalari, sarabin deneyim temelli bir turistik {iriin

haline gelmesini saglayacak baslica stratejiler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu bulgular,
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Kose ve Celik (2017) calismasiyla biiylik oOlgiide ortiismektedir. S6z konusu
aragtirmada da bagcilik ve sarap turizminin yalnizca bir tatma deneyimi sunmakla
kalmayip, kirsal kalkinma, kiiltiirel mirasin korunmasi ve turizm g¢esitliliginin
artirilmasi agisindan stratejik bir 6neme sahip oldugu vurgulanmistir. Bu baglamda
aragtirmacilarin 6zellikle bag bozumu etkinliklerinin ve geleneksel iiretim alanlarinin
yeniden canlandirilmasinin bolgesel turizme katki sagladigini ifade etmeleri, bu
calismanin sonuglarim1 desteklemektedir. Sonug olarak, Ercis Karas1 sarabi, cografi
isareti, tarihsel kokeni ve endemik yapisi sayesinde Van’in 6zgiin bir turizm degeri
olarak one ¢ikmaktadir. Bu potansiyel, bag evi ziyaretleri, festivaller ve markalasma
stratejileri ile desteklendiginde, Ercis Karasi yalnizca bir tarimsal iiriin degil; Van’in
kiiltiirel mirasi, gastronomisi ve dogasini biitiinlestiren 6zgiin bir turistik deneyim alan
haline gelebilecektir.

Analiz bulgulari, Ercis lizimiiniin Van mutfagiyla biitiinlesme potansiyelinin
hem geleneksel hem de modern gastronomik yaklasimlar agisindan 6nemli firsatlar
sundugunu gostermektedir. Uziimden elde edilen pekmez, koruk ve pestil gibi
iiriinlerin kahvaltilarda, tatlilarda ve bazi yerel yemeklerde kullanilmasi, Ercis
liziimiiniin Van mutfaginda koklii bir gecmise sahip oldugunu ortaya koymaktadir.
Ancak bu geleneksel kullanimlarin turizm ve tanitim baglaminda yeterince
degerlendirilemedigi anlasilmaktadir. Modern yaklagimlar acisindan en dikkat ¢ekici
bulgu, Ercis iiziimiiniin Van’in meshur otlu peyniriyle eslestirilmesi onerisidir. Bu
baglamda Katilimci 11°in ifade ettikleri su sekildedir: “Fransiz veya Italyan peynirleri
ve saraplarimin uyumu ve ne kadar lezzetli olduklart hep soylenir, bizim Ercis Karast
tiztimiimiiz ve otlu peynirimiz neden bulusmasin ki’ Katilimci 11°in 6nerisi bolgesel
tirtinlerin birbirini tamamlayarak yeni bir gastronomik kimlik olusturabilecegi fikrini
somutlagtirmaktadir. Sonug olarak, Ercis liziimiiniin otlu peynir gibi yoresel lirlinlerle
modern bi¢cimlerde birlestirilmesi, liriiniin gastronomik kimligini giiclendirerek Van’in
0zgiin mutfak mirasiin yenilik¢i bir temsilcisine donlismesini saglayabilir. Bu tiir
modern uyarlamalar, bdlgenin gastronomi turizmi kapsaminda siirdiiriilebilir bir
marka degeri olusturmasina katki sunmaktadir.

Analiz bulgulari, Ercis lizlimiiniin Van’da diizenlenen festivaller ve gastronomi
etkinliklerinde daha goriiniir hale getirilmesi i¢in uygulanabilir 6neriler sundugunu

gostermektedir. Caligmada One ¢ikan “Etkinlik ve Organizasyon” kategorisi,
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halihazirda var olan festivallere entegrasyonun, sifirdan biiyiik bir organizasyon
olusturmaya kiyasla daha pratik ve siirdiiriilebilir bir strateji oldugunu ortaya
koymaktadir. Katilimeilar, 6zellikle Van Kiiltiir Yolu Festivali veya Inci Kefali Gogii
Etkinlikleri gibi yogun katilimli organizasyonlara tadim standlar1 kurulmasinin etkili
bir baslangi¢ noktasi olarak degerlendirmistir. Bu yaklasim, Ercis tiziimiiniin yeni bir
hedef kitleye ulagmasini saglayarak tanitim siirecini hizlandirabilir. Bununla birlikte,
uzun vadede Ercis Uziim Festivali gibi dzellesmis bir etkinligin diizenlenmesi de
katilimcilar tarafindan gelecege yonelik bir hedef olarak goriilmektedir. “Kurumsal
Destek ve Isbirligi” kategorisinde, merkezi yonetimin destegi &n plana cikarken, yerel
yonetimler, sivil toplum kuruluslar1 ve 6zel sektoriin is birligi i¢inde hareket etmesi
Onerilmistir. Bu durum, sarap veya iiziim temali etkinliklerin siirdiiriilebilirligi i¢in ¢ok
paydasli bir yonetisim modeline duyulan ihtiyaci vurgulamaktadir. Yerel yonetimlerin
altyap1 ve izin siireclerinde, STK’larin toplumsal katilimin saglanmasinda, o6zel
sektoriin ise sponsorluk ve tanitim desteginde etkin rol oynamasi gerekmektedir. Bu
bulgular Can ve Kizilirmak (2018) tarafindan yiiriitiilen ¢alisma ile benzer yonler
tagimaktadir. Her iki calismada da bagcilik ve liziim temelli turizmin yerel kalkinmaya
katki saglayabilecek stratejik bir unsur oldugu, ancak bu potansiyelin tam anlamiyla
degerlendirilebilmesi i¢in tanitim, altyapi, kurumsal destek ve yerel bilinglendirme
faaliyetlerinin gii¢lendirilmesi gerektigi vurgulanmistir. Alasehir 6rneginde oldugu
gibi, Ercis’in de dogal ve kiiltiirel sermayesi gii¢lii olmasina ragmen, bu degerlerin
etkin tanitim ve organizasyon destegiyle biitlinlestirilmesi gerekmektedir.

Yapilan analizler sonucunda, Ercis iiziimiiniin gastronomik {iriinlerinin Van
turizmi acisindan hem Onemli firsatlar hem de yapisal siirliliklar barindirdigim
gostermektedir. Uziimden yapilan yemek ve tatlilar, Van mutfaginin yalmzca kahvalt:
ve otlu peynirle 6zdeslesen kimligini asarak, endemik iirlin temelli yeni bir
gastronomik marka degeri olusturma potansiyeline sahiptir. Bununla birlikte, {iziimiin
kisa raf omrii ve kiiltiirel ¢cekinceler iiriiniin yaygin gastronomik kullanimini sinirlayan
temel unsurlardir. Ancak bu kisitlar, iizimiin pekmez, pestil veya surup gibi islenmis
bicimlerinin hem geleneksel hem de modern mutfaklara entegre edilmesiyle asilabilir.
Boyle bir yaklasim yerel iiretimi siirdiiriilebilir hale getirir. Genel olarak
degerlendirildiginde, Ercis iizimii Van’in gastronomik kimliginde markalasma,

yenilik ve siirdiiriilebilirlik odakli bir doniisiim araci olarak konumlanabilir.
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Cinsiyet degiskenine gore olusturulan iki vaka modeli incelendiginde, kadin ve
erkek katilimeilarin Ercig Karasi tiziimii ve bu iiziimden iiretilen saraplarin Van’in
gastronomi turizmine katkisina iliskin bazi ortak ve farkli goriisler paylastiklari
goriilmektedir. Her iki grup da, muhafazakar toplum yapis1 ve dini hassasiyetlerin
sarap turizminin gelisiminde belirleyici bir unsur oldugu, Ercis Karasi sarabinin
Urartular donemine dayanan tarihsel ge¢misinin ise kiiltiirel bir miras olarak
degerlendirilebilecegi konusunda hemfikirdir. Kadin katilimcilar, 6zellikle Van’in
gastronomi kimliginin giiclendirilmesi, mevcut festivallere tatim standlarinin
eklenmesi, Tugba Sarap Evi’nin Bagbozumu Festivali gibi etkinliklerle desteklenmesi
ve gastronomi ile doga turizminin paketlenmesi gerektigini vurgulamiglardir. Erkek
katilimcilar ise daha c¢ok iretim kalitesi, ihracat potansiyeli ve teknik altyap1
konularma odaklanmis; yiliksek rakimin iiziim kalitesine etkisi, ge¢ olgunlagsmanin
aroma profiline katkisi ve Fransa’daki saraplarla kalite kiyaslamalarina dikkat
cekmislerdir. Ayrica erkek katilimecilar, tarihi mahzenlerin turizme kazandirilmasi,
merkezi yonetim desteginin saglanmasi ve yeni pazar hedefleri konularinda daha
stratejik bir yaklasim sergilemislerdir. Kadinlar daha cok deneyimsel ve tanitima
dayal1 ¢oziimler 6n plana g¢ikarirken, erkekler iiretim, kalite ve pazarlama temelli
oneriler sunmugslardir. Bu bulgu, cinsiyet farkliliklarinin Ercis Karasi bagciligi ve
sarap turizminin gelistirilmesine iliskin algilarda farkli yonelimler olusturdugunu,
ancak her iki grubun da boélgenin gastronomi turizmine katki saglama potansiyeli
tizerinde ortaklastigin1 gostermektedir.

Mesleki deneyim degiskenine gore olusturulan iki vaka modeli incelendiginde,
10 y1l ve alt1 ile 11 yil ve iizeri deneyime sahip katilimcilarin, Ercig Karasi tiziimiiniin
ve bu lizlimden {iiretilen sarabin Van’in tanitimu ile turizminde tlistlendigi rol konusunda
benzer goriislere sahip olduklar1 goriilmektedir. Her iki grup da muhafazakar toplum
yapist ve dini hassasiyetlerin sarap turizminin gelisimi {izerinde etkili oldugunu, Ercis
Karasi sarabinin Urartular donemine dayanan koklii gegmisiyle 6nemli bir kiiltiirel
miras niteligi tagidigin1 ve Mardin, Kapadokya ile Sirince gibi 6rneklerin basarilarinin
ilham verici oldugunu belirtmistir. Bununla birlikte, 11 yil ve iizeri deneyime sahip
katilimcilar daha cok iiretim kalitesi, aroma oOzellikleri, yiiksek rakimin {iziim
tizerindeki etkisi, ihracat potansiyeli ve wuluslararast kalite kiyaslamalarina

odaklanirken; 10 y1l ve alt1 deneyime sahip katilimeilar, tanitim faaliyetleri, festivaller,
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butik liretim ve yerel sarap imajinin giiclendirilmesi gibi pazarlama ve tanitima yonelik
Onerilerde bulunmugslardir. Ayrica gen¢ katilimcilarin  gastronomi  turizmiyle
entegrasyon, konaklama olanaklarinin gelistirilmesi ve unutulmaz deneyim sunma
vurgulari, sektorde yenilik¢i yaklagimlarin benimsendigini gostermektedir.

Ercis liziimiiyle yapilan yemeklerin, tatlilarin ve Ercis Karasi sarabinin Van’in
tanitim1 ve turizmi agisindan roliine iliskin katilimc1 goriislerinin igerik analizi
sonucunda elde edilen kod bulutu, temalar arasindaki kullanim yogunluklarini
gostermektedir. Kod bulutuna gore, “muhafazakar toplum yapisi ve dini hassasiyetler”
katilimcilar tarafindan en sik dile getirilen tema olmustur. Bu durum, sarap ve benzeri
tirtinlerin tanitim siirecinde toplumsal degerlerin ve kiiltiirel sinirlarin belirleyici bir
faktor olarak one ¢iktigini gostermektedir. Bunun yani sira, “Ercis Karasi sarabinin 6n
planda olmas1”, “Urartular donemine dayanan ge¢mis”, “Bagbozumu Festivali
diizenleme girisimleri” ve “Mardin, Kapadokya ve Sirince gibi drneklerin basaris1”
temalar1 da katilimcilar arasinda sik¢a vurgulanan diger unsurlardir. Kod bulutu
genelinde, Ercis liziimiiniin tarihsel miras, kiiltiirel deger ve ekonomik fayda ekseninde
ele alindigi; ancak toplumsal hassasiyetlerin bu potansiyelin tam olarak
degerlendirilmesini sinirlayan bir unsur olarak 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

Elde edilen bu bulgular dogrultusunda, Ercis Karas1 liziimii ve sarabinin Van
ili gastronomi turizmi baglaminda daha etkin bir sekilde degerlendirilmesi ve bolgenin
turistik cekiciligine katkisinin artirilmasit amaciyla ¢esitli stratejik g¢aligmalarin
yiirtitiilmesi gerekmektedir. Bu kapsamda oneriler su basliklar altinda toplanabilir:

Gastronomik Entegrasyon: Yabanci ve yerli turistler, ziyaret ettikleri
destinasyonlarda farkli tatlari denemeye istekli olduklarindan, Van mutfaginin bu
egilime yanit verecek bicimde c¢esitlendirilmesi Onemlidir. Van’daki yoresel
restoranlar bu agidan énemli bir potansiyel tasimaktadir. Ercis Uziimii, 6zellikle et
yemeklerinde sos olarak kullanilabilir. Ayrica Van kahvaltisinda {iziim regeli, pekmez
ve pestil gibi liriinlerin sofralarda yer almasi, kahvaltinin marka degerini artiracaktir.
Inci Kefali gibi 6zgiin lezzetlerin Ercis Uziimii sarab1 veya iiziim bazl iceceklerle
eslestirilmesi de gastronomi turizmine ¢esitlilik kazandirabilir.

Tamitim ve Pazarlama Boyutu: Van’in gastronomi tanitiminda sarap ve tizim
temal1 Uriinler, hem yerel kiiltiirin hem de gastronomik kimligin vurgulanmasi

acisindan stratejik bir rol {istlenmelidir. Bunun igin yerel {iziimler 6n plana
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cikarilmalidir. Sarap ve {iziim deneyimi, kiiltiirel etkinlikler ve gastronomi turlariyla
biitiinlestirilmelidir. Dijital platformlar ve festival tanitimlariyla goriiniirlik
artirilmalidir. Bu strateji, Van’in gastronomi destinasyonu kimligini giiclendirerek
bolgesel markalagmaya katki saglayacaktir.

Festival ve Etkinlik Entegrasyonu: Van’da diizenlenen festivallerde ve
gastronomi etkinliklerinde Ercis Uziimii’niin goriiniirliigii artirlmalidir. Uziim hasad
etkinlikleri, iizlim ezme gosterileri, sef yarismalar1 ve tadim atdlyeleri gibi aktiviteler,
ziyaretciler i¢in deneyim odakli bir ortam olusturacaktir. Bu tiir uygulamalar, Van’in
gastronomik kimligine canlilik kazandiracak ve turistlerin katilimini artiracaktr.

Tematik Hikaye Alanlar1 ve Deneyim Rotasi: Ercis Uziimii’niin tanitimi, ¢ok

katmanl1 bir kiiltiirel hikdye etrafinda kurgulanmalidir:

1. Yerel Cesit ve Cografi Isaret: Ziyaretcilere Ercis Uziimii’niin cografi isaretli
oldugu anlatilmali, ercig karasi sarabi i¢in ise bag i¢i tadimlar ve tarihine dayali
anlatimlar yapilmalidir.

2. Arkeoloji ve Su Medeniyeti: Urartu donemi sulama sistemleri
(Mentia/Samran Kanali) ile bagcilik arasindaki iliski agik hava etkinlikleriyle
aktarilabilir.

3. Peyzaj ve Rakim Deneyimi: 1700 m rakimda bag ziyaretleri, Van Golii
manzarali duraklarla etkinlikler diizenlenebilir. Bu baglamda Gevas St Thomas
Manastir1 degerlendirilebilir.

Tarihi ve Kiiltiirel Mirasin Yeniden Canlandirilmasi: Van ilinde bagciligin
tarthsel kokleri Urartu donemine kadar uzanmaktadir. Bu nedenle, sarap iiretim
stirecinin sergilendigi kiiclik 6lgekli tiretim merkezleri ve mahzenlerin olusturulmasi
Onerilmektedir. Bu merkezlerde Urartu motifleriyle siislenmis alanlarda ge¢misten
bugiine bagciligin hikayesi anlatilabilir.

Kurumsal Isbirligi ve Siirdiiriilebilirlik: Bagbozumu festivalleri, tanitim
gezileri ve akademik caligmalarin siirdiiriilebilir bigimde ytriitiilebilmesi i¢in yerel
yonetimler, Van Yiiziincii Y1l Universitesi, Van Ticaret Borsasi ve ilgili kamu
kurumlarmin is birligi icinde olmasi gerekmektedir. Tarim ve Orman Bakanligi’nin
tretim destegi saglamasi hem istthdami artiracak hem de yerel ekonomiyi

giiclendirecektir. Bu kurumlarin ortak katkisiyla olusturulacak “Van Bagcilik ve Sarap
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Turizmi Gelisim Plan1”, bolgenin uzun vadeli tanitim ve markalasma hedeflerine
hizmet edecektir.

Bolgesel Tanitim Stratejileri: Tanitimda Van’in Kkiiltiirel mirasiyla sarap
turizmi arasinda koprii kurulmalidir. Akdamar Adasi turlarinda, Ercis Uziimii temali
tanitimlar yapilabilir. Van Kalesi g¢evresinde yerel iirlin stantlar1 agilabilir. Sehir
merkezinde “Ercig Karasi” temali billboard ve tanitim kampanyalariyla farkindalik

olusturulabilir.
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EK-3: Goriisme Formu

Ercis Karas1 Uziimii Ve Sarabinin Gastronomi Turizmi Baglaminda Degerlendirilmesi

GORUSME FORMU

Demografik Sorular

Cinsiyet:

Yas:

Dogum Yeri:

Medeni Durum:

Egitim Durumu:

Meslek:

Deneyim:

Mevcut i yerindeki gorevi:

1.

©wok v

10.

11.

12.

13.

14.

Arastirma Sorular1
Ercis Karasi iiziim bag1 hakkinda bilgi sahibi misiniz? Ercis Karasi iiziim baginin sarap turizmine
kazandirilarak bir turizm rotasina doniistiiriilebilecegini diisiiniiyor musunuz?
Bolgede tercih edilen herhangi bir sarap ¢esidi var midir?
Saraplik {iziim baginda yetisen tiziimlerden elde edilen saraplar nerelerde satiliyor?
Bolgede sarap turizminin gelismesine yonelik faaliyetler nelerdir?
Sarap turizminin etkin bir sekilde tanitilmasi i¢in hangi yontemler kullanilabilir? Bolgenin tarihi ve
kdiltiirel mirast bu tanitim siirecine nasil entegre edilebilir?
Van'in turizm olanaklari sarap turizminin gelismesi i¢in yeterli mi? Van'da sarap turizminin
gelismesi icin neler yapilmasini énerirsiniz?
Sarap turizmi alaninda faaliyet gosteren diger paydaslarin sarap turizmi ile ilgili faaliyetlerini
uygun ve yeterli buluyor musunuz?
Turistlerin Ercig'i tercih etme nedenleri arasinda sarap turizminin oldugunu diisiniiyor musunuz?
Liitfen agiklayiniz.
Van'in tanitim ve pazarlamasinda sarap kullanilmali m1? Nasil kullanilmali?
Van'da tiretilen Ercig Karasi sarabinin turistik bir iiriin olma potansiyeli var m1? Bu potansiyel hangi
yollarla degerlendirilebilir?
Ercisg liziimiiniin gastronomi alaninda daha fazla kullanilmasi ig¢in hangi adimlar atilmalidir?
Ercis iziimii, Van'i geleneksel mutfagina nasil entegre edilebilir?
Van’da diizenlenen festivallerde ve gastronomi etkinliklerinde Ercis {iziimiiniin daha fazla yer
almast i¢in neler yapilabilir?
Ercis lizimiiyle yapilan yemeklerin veya tathlarimn Van'in tanmitiminda ve turizminde bir rol

oynamasi gerektigini diisiiniiyor musunuz?
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- Kaynakga haric,

- Alintilar harig,

- Tezden ¢ikan yayinlar harig,

- 7 kelimeden daha az ortlisme igeren metin kisimlari hari¢ (Limit match size to 7 words)

Van Yiiziincii Y11 Universitesi Lisansiistii Tez Orijinallik Raporu Alinmasi ve Kullanilmasina
[liskin Yonergeyi in_celedim ve bu yonergede belirtilen azami benzerlik oranlarma gore tez ¢alismamin
herhangi bir intihal Igemedigini; aksinin tespit edilecegi muhtemel durumda dogabilecek her tiirli
hukuki sorumlulugu kabul ettigimizi ve yukarida vermis oldugumuz bilgilerin dogru oldugunu beyan
ederiz.

Geregini bilgilerinize arz ederim.
Damisman Ogrenci
Ad1 Soyadi Dr. Ogr. Uyesi Erol GECGIN Hazal Seval OZBEK

imza

Tarih  24.11.2025
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