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INTRODUCTION

We had the great honor of 7th International Conference on Engineering and Applied Natural Sciences
ICEANS 2025. It was truly a great pleasure for us togreet a lot of participants from many different
countries attending ICEANS 2025! We firmly believe thatthe conference will become an important
international event in the field of cross-industry discussion about innovations in Academic Studies.

Three cooperating organizations supported the two-day conference. There were 279 papers accepted
for presentation at ICEANS 2025, contributed from different countries. We had plenary speeches and
several well-known scientists and experts, to give invited talks at differentsessions.

The purpose of ICEANS 2025 was to provide a forum for the participants to report and review
innovative ideas, with up-to-date progress and developments, and discuss novel approaches to the
application in the field of their own research areas and discuss challenges of doing science.

We sincerely hope that the exchange of ideas on doing research, science and improving education will
help the participants, and international cooperation sharing the common interest will be enhanced.

On behalf the Organization Committee of ICEANS 2025, we would like to heartily thank our
cooperating organizations for all they have done for the conference. We would also like to thank the
authors for theircontribution to the proceedings; the participants and friends of ICEANS 2025, for their
interest and effortsin helping us to make the conference possible; and the Editorial boards for their
effective work and valuable advice, especially the ICEANS 2025 secretariat and the ICEANS 2025
staff, for their tireless efforts and outstanding services in preparing the conference and publishing the
Proceedings.
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25-26 Ekim 2025 tarihlerinde MEET iizerinden ¢evrimigci olarak gergeklestirilen
7th International Conference on Engineering and Applied Natural Sciences
ICEANS 2025 konferans1 akademik tesvik yoOnetmeliginin 9. Maddesine
istinaden ‘““Tebliglerin sunuldugu yurt icinde veya yurt disindaki etkinligin
uluslararasi1 olarak nitelendirilebilmesi i¢in Tirkiye disinda en az bes farkli
lilkeden so6zlii teblig sunan konusmacinin katilim saglamasi ve tebliglerin yaridan
fazlasinin Tirkiye disindan katilimcilar tarafindan sunulmasi esastir.”” kriterlerini
saglamaktadir. Toplam 279 adet bildirinin yer aldig1 kongre iki giin boyunca
cevrimigi olarak gercgeklestirilmistir.

Tiurkiye disindan toplam 20 farkli tilkeden (Fas, Cezayir, Pakistan, Bulgaristan,
Hindistan, Arnavutluk, Birlesik Krallik, Azerbaycan, Urdiin, Kosova, Libya,
Malezya, Fransa, Kanada, Nijerya, Macaristan, Birlesik Arap Emirlikleri,
Ispanya, Cin) katilim saglanmis olup, 279 adet bildirinin 154 (%55,19) tanesi
yabanci katilimer tarafindan sunulmustur.

Kongremize ilginiz icin tesekkiir ederiz.

Saygilarimizla,

All Sciences Academy
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UNIVERSITE OGRENCILERININ YESIL PAZARLAMA
UYGULAMALARINA YONELIK ALGILARI: AMPIRIK BULGULAR

Hamza KOCAK'", Bulut DULEK?

! Yonetim ve Organizasyon, Van MYO, Van Yiiziincii Y1l Universitesi, Tiirkiye
2 Isletme / IIBF, Van Yiiziincii Yil Universitesi, Tiirkiye

*(bulutdulek@yyu.edu.tr) Bashca yazarin mail adresi

Ozet — Giiniimiizde cevresel sorunlarin artmasi, isletmelerin pazarlama stratejilerinde siirdiiriilebilirlik
ilkesini 6n plana ¢ikarmasina neden olmustur. Bu baglamda cevre dostu pazarlama uygulamalari, hem
tiiketici farkindaliginin hem de igletmelerin toplumsal sorumluluk anlayisinin bir gostergesi olarak énem
kazanmaktadir. Bu calismanin temel amaci, iiniversite dgrencilerinin yesil pazarlama uygulamalarina
yonelik algilarint belirlemek ve incelemektir. Aragtirma, nicel bir yontemle yiiriitiilmiis olup veriler Van
Yiiziincii Y1l Universitesi'nde 6grenim goren 185 dgrenciden anket yoluyla toplanmustir. Elde edilen
bulgulara gore, 6grencilerin genel olarak ¢evre dostu pazarlama kavramina olumlu yaklastiklari, cevreye
duyarl iiriinleri satin almanin bireysel sorumluluklariin bir parcasi olduguna inandiklar: tespit edilmistir.
Bununla birlikte, ¢cevreye duyarlt iiriinlerin fiyatlarinin yiiksek olmasi ve erisim giigliigii, 6grencilerin bu
tirtinleri satin alma sikligin1 olumsuz yonde etkilemektedir. Sonug olarak, iiniversite 6grencilerinin gevre
dostu pazarlama uygulamalarina iliskin farkindalik diizeylerinin yiiksek oldugu, ancak bu farkindaligin
davraniga donlismesinde ekonomik faktoérlerin belirleyici oldugu goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler — Siirdiiriilebilirlik, Tiiketici Algisi, Yesil Pazarlama, Universite Og’rencileri.

I. GIRIS

Genellikle stirdiirtilebilir pazarlama olarak adlandirilan yesil pazarlama, iiriinlerin veya hizmetlerin ¢evre
dostu ozellikleri ve toplum {iizerinde yaratabilecegi olumlu etkiler temelinde, bilginin tanitilmasi ve
yayillmast siirecini ifade eder [1]. Bu yaklasim, sadece pazarlama stratejilerinin g¢evresel boyutunu
vurgulamakla kalmaz, ayn1 zamanda tiiketicilerin ekolojik farkindaliklarini artirmay1 ve siirdiiriilebilir
tilketim aliskanliklarini tesvik etmeyi de amaglar. Ozellikle iklim degisikligi, cevresel kirlilik ve dogal
kaynaklarin tiikenmesi gibi gilincel cevresel sorunlar, bireylerin satin alma davraniglarini ve {iriin
secimlerini daha bilingli bir sekilde yonlendirmeyi gerekli kilmaktadir [2]. Bu baglamda, geng tiiketicilerin
—ozellikle tiniversite 6grencilerinin— yesil lirtinler ve ¢evre dostu pazarlama uygulamalartyla ilgili algilarin
ve tutumlarin1 anlamak, hem teorik hem de pratik agidan biiyiik 6nem tagimaktadir. Geng tliketicilerin ¢cevre
bilinci ve siirdiirtilebilir tiikketim davranislari hakkinda bilgi sahibi olmak, mevcut literatiire degerli katkilar
sunmanin yani sira, isletmeler ve politika yapicilar i¢in gevresel siirdiiriilebilirligi destekleyen stratejilerin
gelistirilmesine yonelik yol gosterici olacaktir. Ayrica, demografik faktorlerin yesil satin alma davranislari
tizerindeki etkilerini incelemek, siirdiiriilebilir pazarlama uygulamalarinin etkinligini artirmak ve ekolojik
olarak bilingli tiiketim aliskanliklarini tesvik etmek agisindan kritik 6neme sahiptir. Bu ¢aligsma, tiniversite
ogrencilerinin ¢evre dostu pazarlama uygulamalarina yonelik algilarin1 ampirik olarak ortaya koymay1
amaclamaktadir. Elde edilecek bulgularin, hem akademik literatiire katki saglamas1 hem de isletmeler ve
politika yapicilar icin siirdiiriilebilir pazarlama stratejilerinin gelistirilmesine 151k tutmasi beklenmektedir.

"Yesil pazarlama" terimi baglangigta "ekolojik pazarlama" olarak ortaya ¢ikmis ve cevresel endiseleri ele
alan ve bu sorunlara potansiyel olarak ¢dziimler sunan pazarlama faaliyetlerini ifade eder [3]. Yesil
pazarlama, kapsami genis bir kavram olarak, temelde ii¢ ana bilesen iizerine kuruludur. Bunlar;
pazarlamanin bir alt disiplini olarak konumlanmasi, pazarlama faaliyetlerinin ¢evresel a¢idan olumlu ve
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olumsuz etkilerinin degerlendirilmesi ve ¢evresel sorunlarin analiz edilmesidir [4]. Yesil pazarlama ayni
zamanda temiz liretim ve kurumsal siirdiiriilebilirligin de merkezinde yer almaktadir [5]. Yesil pazarlamada
tiikketiciler artik dis bir kitle olarak algilanmamakta, bunun yerine herkesin seving ve zorluklarla dolu bir
yasami temsil ettigi birlesik bir toplulugun pargasi olarak kabul edilmektedir [6].

Yesil pazarlamanin bu evrimine paralel olarak, son yillarda siirdiiriilebilir tiiketim, ¢cevre dostu tiiketim
ve yesil satin alma davranis1 gibi yeni tiiketim bigimleri de gériilmiistiir [7]. Ogrencilerin biiyiik cogunlugu,
¢evrenin hizla tahrip olmasi konusunda ciddi endiseler tagimalarina ragmen, bu duyarlhiliklarini {iriin satin
alma, kullanim ve kullanim sonrasi davraniglarina yansitamamaktadir [8]. Arastirma bulgulari, 6grencilerin
aligveris siireglerinde oncelikli olarak kalite, fiyat, islevsellik, marka ve g¢evresel etkiye dikkat ettiklerini
gostermektedir. Ancak c¢evreci duyarliliklar ile satin alma davranislart arasinda en diisiik dikkatin ¢evresel
etkilere verildigi belirlenmistir. Yesil satin alma davranisi baglaminda, 6grencilerin kendilerine ek maliyet
getirmeyen cevre dostu davranig ve tutumlari benimsedikleri, ¢evre dostu iiriinler i¢in alternatiflerine
kiyasla daha yiiksek fiyat ddemeye istekli olmadiklar1 saptanmistir [9]. Ayrica, Kafkas Universitesi
ogrencilerinin yesil pazarlama faaliyetleri hakkinda yeterli bilgiye sahip olmadiklari ve yesil tirinleri satin
alma konusunda kararsizlik yasadiklar1 belirlenmistir [10]. Buna karsin, baska bir arastirma sonuglar
bireylerin yesil farkindalik diizeyi ile ¢evre dostu tiiketici uygulamalarina katilma niyetleri arasinda
istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir iliski oldugunu gostermektedir. Ayrica, tiiketicilerin yesil
uygulamalara katilma niyetlerinin, ¢evre dostu davraniglari benimseme agisindan sonraki davraniglari
tizerinde 6nemli bir etkisi oldugu goriilmiistiir [1].

1. MATERYAL VE YONTEM

Bu arastirmanin amaci tiniversite dgrencilerinin yesil pazarlama uygulamalarina yonelik bakis agilarinin
analiz edilmesidir. Arastirma icin gerekli olan anket verileri Van Yiiziincii Y1l Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Isletme boliimii ile Van Meslek Yiiksek Okulu Yoénetim Organizasyon boliimii
ogrencileri ile yapilan goriismelerle toplanmistir. Orneklem grubunun secilmesi toplam lgek maddesinin
en az on kat1 olmas1 gerekliligi dikkate alinarak yapilmistir [11]. Arastirmada kullanilan anket formu iki
boliimden olusmaktadir. Birinci bdliimde katilimcilarin demografik o6zelliklerini belirlemeye yonelik
sorular yer alirken, ikinci boliimde, yesil pazarlama yaklagimlarina bakis acisin1 6lgmeye yonelik ifadeler
yer almaktadir. Katilimcilardan bu ifadeleri besli Likert dlgegine (1- Kesinlikle 6nemsiz, 5- Kesinlikle
Onemli) gore degerlendirmeleri istenmistir. Anket formundaki ifadelerin hazirlanmas: siirecinde ilgili
caligmalardan yararlanilmistir [8,9].

. BULGULAR

Arastirmaya katilanlarin demografik 6zelliklerini belirlemeye yonelik yapilan frekans analizi sonuglari
asagida yer almaktadir.

Tablo 1. Katilimeilara {liskin Demografik Ozellikler

Demografik Ozellikler Frekans (n) Yiizde Oram (%)

Cinsiyet Kadin 135 73,0
Erkek 50 27,0
Toplam 185 100,0
18 yas alt1 2 1,1
18-25 166 89,7
25 ve lizeri 17 9,2

Yas Grubu Toplam 185 100,0
1.smif 54 29,2
2.smif 44 23,8

Smif 3.smif 27 14,6
4. smf 57 30,8
5.smif 3 1,6
Toplam 185 100,0
3000 TL’den az 101 54,6
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Kisisel Gelir 3000 TL-6000 TL
6001 TL -9000 TL
9001 TL tizeri

Toplam

68
4
12

185

36,8
22
6,5

100,0

Arastirmaya katilan 6grencilerin %731 kadin, %27’si erkek, %89,7’si 18-25 yas araliginda, %54,6’s1

3000 TL’den az, %36,8’1 de 3000-6000 TL kisisel gelire sahiptirler.

Tablo 2. Faktor ve Giivenilirlik Analizi Sonuglari
Faktor
yiikii

Bir {iriinii satin almadan once ¢evreye verdigi zararla
ilgilenirim

Daha az kirlenmeye neden olan {iriinleri satin almayi tercih
ederim

Geri doniistimlii tirlinleri pahali olsalar da satin alirim

Bazi {irlinlerin ¢evreye zararli olduklarini 6grendigimde
satin almam

Uriinlerin kit kaynaklar yoluyla iiretildigini bildigim icin
bilingli kullanirim

Cevreye ve dogaya karsi sorumsuz olan bir igletmenin
tiriinlerini satin almam

Ozon tabakasina zarar verdigini bildigim sprey tarzi
tiriinleri satin almam

Esit {irlinler arasinda bir se¢im yapma sansim oldugunda
diger insanlara ve gevreye daha az zararli olani tercih
ederim

Cevre dostu {iriin satin aldigimda ¢evrenin korunmasina
katkida bulunduguma inanirim

KMO Orneklem Yeterliligi= 942

Bartlett Kiiresellik Testi

,807
,800

,598
,889

,892
,885
,795

,891

,854

Ki Kare=1337,953 df= ,36 p=,000

Faktor Faktor
Aciklayici Giivenilirligi
68,587 ,941

Faktor analizi sonuglari, dlgeklerin gilivenilir ve gegerli oldugunu goéstermektedir. KMO o6rneklem
yeterlilik degeri 0,942 olarak bulunmus ve bu deger Olgegin faktdr analizine uygun oldugunu
gostermektedir. Ayrica Bartlett kiiresellik testi sonucu (Ki-kare=1337,957; df=36; p<0,001) degiskenler
arasinda anlaml iliskiler bulundugunu ortaya koymaktadir. Olgegin giivenilirlik katsayis1 (Cronbach’s
Alpha) ,941 degeri ile yliksek bir i¢ tutarlilik gostermistir. Bu bulgular, arastirmada kullanilan 6lgegin

gecerli ve giivenilir oldugunu desteklemektedir.

Universite 6grencilerinin yesil pazarlama uygulamalarina iliskin tutum ve algilarimi ortaya koymak
amaciyla yapilan aragtirmanin tanimlayici bulgulari sunulmaktadir. Bulgular, 6grencilerin ¢evre dostu iriin
ve hizmetlere yonelik farkindalik, ilgi ve katilim diizeylerini gostermektedir.

Tablo 3. “Bir iirlinii satin almadan 6nce ¢evreye verdigi zararla ilgilenirim” ifadesine katilim diizeyi

Frekans Yiizde (%)
Hi¢ Katilmiyorum 29 15,7
Katilmiyyorum 29 15,7
Fikrim Yok 29 15,7
Katilyyorum 72 38,9
Tamamen Katiliyorum 26 14,1
Toplam 185 100,0
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Katilimcilarin  yaklasik %53l (cogunlugu) cevresel zarar faktoriinii alisveris kararlarinda dikkate
almaktadir. Bu dagilim, 6rneklemde g¢evresel duyarliligin genel olarak orta—yiiksek diizeyde oldugunu
gostermektedir. Katilimcilarin yarisindan fazlasi ¢evresel zarar konusuna dikkat ettigini ifade ederken,
kayda deger bir grup (%31.,4) bu konuda ilgisiz veya duyarsiz bir tutum sergilemistir.

Tablo 4.“Daha az kirlenmeye neden olan tiriinleri satin almay1 tercih ederim” ifadesine katilim diizeyi

Frekans Yiizde (%)
Hi¢ Katilmyyorum 39 21,1
Katilmiyorum 20 10,8
Fikrim Yok 20 10,8
Katiliyyorum 60 324
Tamamen Katilyyorum 46 24,9
Toplam 185 100,0

Katilimeilarin %57,3°t (¢ogunlugu) ¢evre dostu iirlinleri satin alma yoniinde olumlu bir tutum
sergilemektedir. Verilere gore, katilimeilarin biiyilik bir kismi ¢evre dostu iiriinleri tercih etmeye egilimli
goriinmektedir. Bu sonug, ¢evre bilincinin tiiketici davranislarina belirli 6l¢iide yansidigini gostermektedir.

Tablo 5.“Geri doniisiimlii iiriinleri pahali olsalar da satin alirim” ifadesine katilim diizeyi

Frekans Yiizde (%)
Hi¢ Katilmiyyorum 36 19,5
Katilmiyorum 52 28,1
Fikrim Yok 47 25,4
Katilyyorum 33 17,8
Tamamen Katilyyorum 17 9,2
Toplam 185 100,0

Katilimeilarin yaklagik %48’1 bu tiir lirlinleri tercih etmeyecegini ifade etmistir. Buna gore katilimcilarin
onemli bir kismi fiyat duyarlilig1 tasimaktadir. Geri doniisiimlii lirlinlerin ¢evre dostu olmalarina ragmen,
yiiksek fiyatlarinin satin alma niyetini olumsuz etkiledigi anlagilmaktadir.

Tablo 6.“Baz1 iirlinlerin ¢evreye zararl olduklarint 6grendigimde satin almam” ifadesine katilim diizeyi

Frekans Yiizde (%)
Hi¢ Katilmiyorum 27 14,6
Katilmiyorum 24 13,0
Fikrim Yok 33 17,8
Katiliyorum 63 34,1
Tamamen Katiliyorum 38 20,5
Toplam 185 100,0

Katilimeilarin %54,6’s1 cevreye zararli olan iiriinleri satin almama goriisiine sahiptir. Veriler, katilimcilarin
cogunlugunun c¢evreye zararli Uriinleri bilingli bigimde tercih etmemeye c¢alistigin1 gostermektedir. Bu
durum, c¢evresel bilginin tiiketici karar siirecinde etkili bir faktor oldugunu ortaya koymaktadir.
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Tablo 7.“Uriinlerin kit kaynaklar yoluyla iiretildigini bildigim icin bilingli kullanirim” ifadesine katilim diizeyi

Frekans Yiizde (%)
Hi¢ Katilmiyorum 27 14,6
Katilmiyorum 18 9,7
Fikrim Yok 20 10,8
Katiliyorum 75 40,5
Tamamen Katiliyorum 45 243
Toplam 185 100,0

Katilimcilarin yaklasik %65°1 ¢cevreye ve kaynaklara duyarli bir tutuma sahiptir. Bu sonug, katilimcilarin
biiyilk bir kisminin kaynaklarin sinirli oldugunun farkinda oldugunu ve bu farkindaligin tiikketim
davraniglarina yansidigini gostermektedir. Cevresel sorumluluk bilincinin bu diizeyde yiiksek ¢ikmast,
stirdiiriilebilir tiketim farkindaliginin giiglendigini géstermesi agisindan dnemlidir.

Tablo 8. “Cevreye ve dogaya karst sorumsuz olan bir igletmenin iiriinlerini satin almam” ifadesine katilim diizeyi

Frekans Yiizde (%)
Hi¢ Katulmyyorum 30 16,2
Katilmiyorum 18 9,7
Fikrim Yok 17 9,2
Katlyyorum 74 40,0
Tamamen Katiliyorum 46 249
Toplam 185 100,0

Katilimcilarin yaklasik %65°1 ¢evresel sorumlulugu olmayan isletmelere karsi bilingli bir tiiketici tutumu
sergilemektedir. Sonuglar, katilimcilarin biiyiik bir boliimiiniin isletmelerin ¢evresel tutumlarini dikkate
alarak satin alma karar1 verdigini gostermektedir. Bu durum, ¢evresel sorumluluk ile marka tercihleri
arasinda giiclii bir iliski bulundugunu diisiindtirmektedir.

Tablo 9. “Ozon tabakasina zarar verdigini bildigim sprey tarzi iirlinleri satin almam” ifadesine katilim diizeyi

Frekans Yiizde (%)
Hi¢ Katilmiyorum 19 10,3
Katilmiyorum 34 18,4
Fikrim Yok 39 21,1
Katiliyorum 55 29,7
Tamamen Katiliyorum 38 20,5
Toplam 185 100,0

Katilimcilarin yaklasik %50,2°si ¢evresel etkileri dikkate alarak bu tiir iiriinlerden kaginmaktadir. Sonuglar,
katilimcilarin yarisinin ozon tabakasina zarar veren iirlinlerden uzak durdugunu, diger yarisinin ise bu
konuda kararsiz veya duyarsiz bir tutum sergiledigini gostermektedir.

Tablo 10. “Esit iiriinler arasinda bir se¢im yapma sansim oldugunda diger insanlara ve ¢evreye daha az zararli olani tercih

ederim” ifadesine katilim diizeyi

Frekans Yiizde (%)
Hi¢ Katilmiyorum 34 18,4
Katilmiyyorum 15 8,1
Fikrim Yok 15 8,1
Katilyyorum 73 39,5
Tamamen Katiliyorum 48 25,9
Toplam 185 100,0
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Katilimcilarin %65,4’tinilin ¢cevreye daha az zarar veren iirlinleri tercih ettigini belirtmistir. Bu sonuglar,
katilimcilarin 6nemli bir kisminin ¢evresel etkileri dikkate alarak satin alma kararlarini sekillendirdiklerini
gostermektedir. Dolayisiyla, bu bireylerin siirdiiriilebilir tiiketim bilincine sahip olduklar1 sdylenebilir.

Tablo 11. “Cevre dostu iiriin satin aldigimda ¢evrenin korunmasina katkida bulunduguma inanirim” ifadesine katilim diizeyi

Frekans Yiizde (%)
Hi¢ Katilmyyorum 30 16,2
Katilmiyorum 18 9,7
Fikrim Yok 16 8,6
Katilyyorum 66 35,7
Tamamen Katilyyorum 55 29,7
Toplam 185 100,0

Katilimcilarin ¢evre dostu {iriin satin almanin ¢evre korumasina katki sagladigina dair inang diizeyleri
degerlendirildiginde, genel olarak yiiksek diizeyde bir cevresel farkindalik oldugu goriilmektedir.
Katilimeilarin %35,7’s1 “Katiliyorum”, %29,7’si “Tamamen Katiliyorum” yanitin1 vermistir. Yani
toplamda %65,4’liikk bir oran, ¢evre dostu lirlin satin almanin ¢evreyi koruma agisindan anlaml bir katki
sagladigina inanmaktadir.

IV.TARTISMA VE SONUC

Universite dgrencilerinin yesil pazarlama uygulamalarina yonelik bakis acilarinmn analiz edildigi
calismada elde edilen sonugclar, 6grencilerin genel olarak gevresel hassasiyete sahip bir tiikketim anlayigina
sahip oldugunu gostermektedir. Fakat baz1 hususlarda 6grencilerin davranigsal sinirliliklara sahip oldugu
da goriilmektedir. Ornegin katilimci &grencilerin bir kismi, geri dniisiimlii iiriinlerin pahali olmasi
durumunda satin alma konusunda kararsiz veya olumsuz bir tutuma sahip olduklarini belirtmislerdir. Bu
sonug ¢evresel kayginin yiiksek olmasina ragmen ekonomik maliyetin ¢evre dostu iirlin almay1 sinirlandiran
bir faktdr oldugunu da ortaya koymaktadir. Ozellikle fiyat duyarliliginin gevreci tiikketim davranislari
acisindan bir engel oldugu degerlendirilebilir. Bu baglamda ¢evre dostu iiriinlerin daha ulasilabilir fiyatlarla
sunulmasinin gerekliligi ortaya ¢ikmistir.

Ozon tabakasina zarar veren sprey tarzi iriinlerin tercih edilmemesi yoniindeki sonuglar, dgrencilerin
cevresel etkiler hakkinda belirli bir bilgi diizeyine sahip olduklarim1 ve bu bilgiyi davranislarina
yansittiklarin1 gostermektedir. Ayrica, “esit lirlinler arasinda ¢evreye daha az zararl olani tercih ederim”
ve “cevre dostu {iriin satin aldigimda ¢evrenin korunmasina katkida bulunduguma inanirim” ifadelerine
verilen yliksek diizeyde katilim, bireylerin ¢evre dostu {irlinleri ahlaki bir sorumluluk bilinciyle
degerlendirdiklerini de ortaya koymaktadir.

Sonug olarak bu ¢aligmanin bulgulari, cevresel hassasiyetlerin toplumda giderek arttigin1 gostermektedir.
Fakat bu farkindaligin kalict davraniglara doniisebilmesi i¢cin de ekonomik, kiiltiirel ve kurumsal destek
mekanizmalarina ihtiya¢ duyuldugu da goz 6niinde bulundurulmalidir.
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